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1. wprowadzenie

Opracowanie dotyczy eksportu wojewddztwa matopolskiego w latach 2000-2005. Analiza
obejmuje takie aspekty, jak ogdlna prezentacja obrotow handlowych wojewddztwa, ich
zmiany w czasie, otwarcie gospodarki regionu na wymian¢ handlowa z zagranica oraz
znaczenie eksportu w produkcji sprzedanej. Prezentowana jest struktura produktowa oraz
geograficzna eksportu, a takze obie struktury tacznie. Oceniony zostat rOwniez stopien
koncentracji eksportu, intensywno$¢ handlu wewnatrzgateziowego 1 intensywnos$¢
powiazan handlowych (eksportowych) z UE oraz jej krajami cztonkowskimi.

Ze wzgledu na zasadnicze znaczenie krajow UE dla wymiany handlowej Polski, relacjom z
krajami UE po$wiecono w opracowaniu najwigcej miejsca. To przede wszystkim one
ksztaltuja i beda ksztattowaty eksport i import Polski — oraz wojewddztwa matopolskiego —
w kolejnych latach. Eksport (oraz import 1 saldo) Matopolski prezentowany jest na tle
pozostatych wojewodztw Polski. Jest to niezbedne dla wiasciwej interpretacji stanu oraz
zmian w zakresie eksportu (i handlu zagranicznego w ogéle) regionu.

W opracowaniu dokonano podzialu krajéow na 5 grup: UE (15 ,starych” krajéw
cztonkowskich UE), ,,nowe — kraje — w UE” (9 krajéw, ktére wraz z Polska w 2004 roku
wstapity do Unii Europejskiej), ,,Rosja, Ukraina 1 Biatoru$” (trzy kraje, ktore stanowig tzw.
nowy Wschdéd — po wstapieniu przez Polsk¢ do UE, znajduja si¢ w bezposredniej bliskosci
geograficznej Polski i tradycyjnie polskie firmy utrzymuja z nimi stosunkowo silne
powiazania gospodarcze), ,,pozostate kraje” oraz kraje Dalekiego Wschodu'.

Opracowanie zawiera takze probe grupowania regiondw wedtug podobienstwa wybranych
cech (analiza clusters) w celu identyfikacji wojewddztw o charakterystyce eksportu (i

wrazliwos$ci na przyktad na zmiany w sytuacji gospodarczej) podobnej do Matopolski.

'Do krajéw Dalekiego Wschodu zaklasyfikowane zostaty: Bangladesz, Bhutan, Brunei Darussalam, Chiny,
Filipiny, Guam, Hongkong, India, Indonezja, Japonia, Kambodza, Kazachstan, Kirgistan, Koreanska Rep.
Ludowo-Demokratyczna, Laos, Makau, Malezja, Mongolia, Myanmar, Nepal, Palau, Republika Korei, Sri
Lanka, Tadzykistan, Tajlandia, Tajwan, Turkmenistan, Uzbekistan, Wietnam, Wschodni Tirom, Wyspa
Bozego Narodzenia, Wyspy Marshalla.



2. Zatozenia metodologiczne

Przy analizie handlu zagranicznego Malopolski nalezy zwr6ci¢ uwage na nastgpujace
uwarunkowania:

- zaszeregowanie strumieni eksportu 1 importu do konkretnego regionu odbywa si¢ wg
kryterium “lokalizacji” przedsigbiorstwa. Dane dotyczace handlu zagranicznego w
podziale na wojewddztwa opracowywane sa w oparciu o dokumenty SAD w potaczeniu ze
zbiorem REGON, na podstawie ktérego dobierany jest identyfikator wojewddztwa, w
ktérym znajduje si¢ miejsce siedziby eksportera/importera. Oznacza to, ze na przyktad do
Malopolskiego przypisane moga by¢ obroty firm posredniczacych w handlu zagranicznym,
czyli eksportujacych towary, ktére zostalty wyprodukowane w innych wojewddztwach.
Pamigta¢ nalezy jednak, ze o konkurencyjnosci lub zdolnosci do konkurowania regionu
decyduje nie tylko umiej¢tno$¢ produkowania, lecz réwniez sprzedazy, czyli m. in.
eksportu,

- w handlu zagranicznym Polski znaczna czg$¢ obrotéw przypada na przedsigbiorstwa z
udzialem kapitalu zagranicznego. Firmy te bardzo czgsto rozliczaja transakcje handlowe
wedtug tzw. cen transferowych. Ceny te zwykle r6znig si¢ od deklarowanych w
transakcjach dokonywanych migdzy niezaleznymi podmiotami, czyli wedtug zasady at
arm's length, i moga znieksztatca¢ obraz faktycznych obrotéw handlowych regionu,

- nie rejestrowane sa obroty ‘“szarej strefy”. Jest to szczegélnie istotne w przypadku
regionéw przygranicznych (ale takze potozonych centralnie, na przyklad w poblizu
osrodkéw przemystu odziezowego), gdzie handel "bazarowy" generuje znaczne obroty
handlowe i stanowi zrédto utrzymania czesci ludnosci. W tym przypadku analiz¢ mozna
uzupetni¢ opracowaniami dotyczacymi handlu na najwazniejszych targowiskach,

- ze wzgledu na fakt, ze w statystykach handlowych nie zawsze mozliwe jest
zaklasyfikowanie strumieni handlu do konkretnego wojewddztwa — obok 16 wojewddztw
pojawia si¢ kategoria ,,wojewddztwo nieznane”. ,,Wojewddztwo nieznane” zostato
wyeliminowane z obliczen. We wszelkich kalkulacjach statystycznych wykonanych na
potrzeby ponizszego opracowania, wartos¢ eksportu (importu) Polski obliczona zostata
jako suma wartosci eksportu (importu) wojewodztw. Nie jest to jednak powazniejsza
rozbiezno$¢ statystyczna, gdyz np. w 2005 roku eksport ,nieznanego wojewddztwa”
stanowit 3,5% eksportu Polski (w roku 2004 byto to 1,7%),

- dane w USD zostaly przeliczone na EUR i PLN wedlug $redniorocznych kurséw NBP,

- dane dotyczace produktu krajowego brutto wedlug regiondw wykorzystane w
obliczeniach uzyskane zostaly z publikacji GUS. Warto zauwazy¢, ze sa to dane

skorygowane i zrewidowane przez GUS,



- analiza handlu zagranicznego opiera si¢ na danych statystycznych GUS. Baza danych,
ktéra wykorzystano do obliczen, obejmuje klasyfikacj¢ wedtug krajow oraz wedlug grup

produktéw SWW (systematycznego wykazu wyrobow).

3. wartos¢ obrotow handlowych oraz udziat
wojewddztwa matopolskiego w eksporcie Polski

Eksport jest najwazniejsza kategoria ekonomiczna charakteryzujaca stopien ,,otwartosci”
gospodarki krajow i regionéw. Jego wartos¢, udziat w produkcji sprzedanej i PKB, trendy
wzrostu oraz dynamika zmian umozliwiaja oceng zdolnosci regionu do konkurowania w

warunkach gospodarki globalne;j.

Eksport jest czynnikiem, ktéry ma wplyw na zwigkszenie produkcji regionalne;j,
zatrudnienia, konsumpcji i inwestycji. Im wyzszy jest popyt zagranicy, tym wigksza
przewaga konkurencyjna, ktéra moze zdoby¢ region w stosunku do innych osrodkow.
Wigkszos$¢ teorii dotyczacych roli eksportu w rozwoju odnosi si¢ do krajow, ich wnioski sa
jednak prawdziwe rowniez dla regionéw. Zyski, ktérych zrédtem jest eksport, sa
reinwestowane przez konkretne firmy, co prowadzi do wzrostu potggi obszaréw, na

ktorych sa zlokalizowane®.

W kontekscie tych twierdzen warto zwréci¢ uwage na fakt, ze polskie przedsigbiorstwa
rozpoczely bezposrednia wymiang z zagranica w okresie, gdy handel migdzynarodowy byt
w znaczne] mierze zdominowany przez firmy, ktére funkcjonowaly w warunkach
gospodarki rynkowej, ktére posiadaty juz ,,przetarte” szlaki handlowe, do§wiadczenia w
zakresie organizacji, zawierania transakcji, ptatnosci, ubezpieczen, marketingu, transportu
itd. Zatem wchodzenie na rynki zagraniczne firm polskich, szczegélnie wobec braku

do$wiadczen, byto bardzo trudne.

Obecnie, wielkos¢ i dynamika eksportu polskich wojewddztw jest w znacznej mierze
pochodna ich potencjatu gospodarczego (sity ekonomicznej firm zlokalizowanych na ich
terenie). Malopolska, na tle innych regionéw, zajmuje miejsce szczegélne: jest to
wojewddztwo, ktére charakteryzuje si¢ jeszcze stosunkowo niewielkim wolumenem
eksportu, ale dynamika wzrostu sprzedazy za granicg¢ w latach 2000-2005 nalezy do

najwyzszych w kraju.

W 2005 roku eksport Matopolski osiagnat kwotg 3940 mln euro, a import 4144 mln euro
(wykres 1).

* Nawet, jezeli w obrotach handlowych poérednicza firmy zlokalizowane w innych osrodkach, to i tak
transfer zyskow zasila w koficu regiony macierzyste.



Wykres 1: Eksport, import oraz saldo obrotéow handlu zagranicznego Matopolski w latach
2000-2005 (mln EUR)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Analiza dynamiki eksportu i importu w latach 2000-2005 wskazuje na nastgpujace
tendencje:

- w latach 2000-2005 nastgpowal bardzo dynamiczny wzrost eksportu Matopolski. W
ciggu szesciu lat sprzedaz na rynki krajow trzecich zwigkszyla si¢ z 1627 mln euro do
3940 mln euro (czyli o 2313 mln euro),

- réwnolegle nastgpowat wzrost wartosci importu, jednak dynamika zmian byta wolniejsza.
Import zwigkszyt si¢ z 2604 mln w 2000 roku do 4144 mln euro w 2005 (czyli o 1540 mln

euro),

- szybszy wzrost eksportu niz importu spowodowat istotne zmniejszenie ujemnego salda
wymiany z zagranica, ktére uleglo redukcji z kwoty -977 mln euro w 2000 roku do -204
mln euro w 2005 roku.

Znaczace zwigkszenie eksportu, ktére nastapito w latach 2002-2005, swiadczy o tym, ze
oferta eksportowa Matopolski jest dla partneréw zagranicznych coraz bardziej atrakcyjna.
Utrzymujacy si¢ staty wzrost sprzedazy stanowi réwniez dowdd na to, ze firmy regionu
cechuje elastyczno$¢ i zdolno$¢ do konkurowania w warunkach globalizacji 1 silnej
rywalizacji na rynkach swiatowych.



Skala przyrostu eksportu byla na tyle znaczaca, ze (z punktu widzenia ksztaltowania sig
wskaznika dynamiki wzrostu eksportu) w latach 2000-2005 Matopolska zajeta 2. miejsce

w Polsce. W okresie tym sprzedaz na rynki zagraniczne wzrosta o 142,1% (wykres 2).

Wykres 2: Dynamika wzrostu eksportu wojewodztw w latach 2000-2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Warto odnotowaé, ze 1. pozycj¢ w rankingu dotyczacym dynamiki wzrostu eksportu
zajmuje Swigtokrzyskie. Jest to region, ktéry posiada relatywnie niewielkie obroty
eksportowe, co — jak wiadomo — sprzyja powstawaniu ,,efektu szybkiego wzrostu” (niska
wartos¢ eksportu ,,na starcie” powoduje, ze stosunkowo niewielkie przyrosty sprzedazy w
liczbach bezwzglednych (w euro) ,,przektadaja si¢” na wysoka dynamike¢ (wyrazang w
procentach). Malopolska co prawda — z punktu widzenia wartosci eksportu (w euro) —
zajmuje 6. miejsce w kraju, ale wartos¢ ta w 2005 roku byta prawie 4,5 — krotnie wyzsza

niz Swigtokrzyskiego.

W grupie regionéw, ktére w latach 2000-2005 osiagnety wyzsza od przecigtnej krajowej
dynamike wzrostu eksportu znalazty si¢ — poza Matopolska i Ziemia Swigtokrzyska:
Wielkopolska, Slask, Dolny Slask i Podlasie. Sa to (poza Podlasiem) wojewddztwa, w
ktérych eksport jest jak na polskie realia bardzo wysoki. Moze to stanowi¢ sygnatl, ze
przewaga regionéw — ktére sa liderami eksportu — utrwala si¢ (w grupie wspomnianych

wojewOdztw nie znajduje si¢ Mazowsze).

Precyzyjniej potencjat eksportowy Matopolski charakteryzuje wskaznik, ktéry stanowi

relacj¢ eksportu do produkcji sprzedanej przemystu wojewddztwa. Miernik ten nie tylko



ilustruje stopien otwartosci gospodarki, ale posrednio $wiadczy réwniez o wysokiej jakosci
oferowanych produktow (rynki zagraniczne sa z reguly bardziej wymagajace, a

sprzedawane tam towary podlegaja rygorystycznym procedurom kontroli jakosci).

Wykres 3: Relacja wartosci eksportu do produkcji sprzedanej przemystu w roku 2000 oraz
2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W 2005 roku 39,2% wartosci produkcji sprzedanej przemystu Matopolski stanowit
eksport. Poziom wskaznika mozna uzna¢ za bardzo korzystny, tym bardziej, ze w 2000
roku ksztattowal si¢ on na poziomie 18,5%. Oznacza to, ze w latach 2000-2005 wzrdst
ponad dwukrotnie. Taka skala zmian jest tym bardziej znaczaca, jezeli uwzglednimy fakt,

ze w okresie tym zwigkszyla si¢ rowniez warto$¢ produkcji sprzedanej regionu.

Teorie badajace wptyw handlu zagranicznego na rozwdj regionéw i krajéw wskazuja na
nastgpujaca prawidtowos¢: udziat eksportu w produkcji sprzedanej jest tym wyzszy im
lepiej rozwinigta jest gospodarka. Wniosek ten nie zawsze potwierdza si¢ w odniesieniu do
polskich regionéw, w ktérych w okresie transformacji zachodza bardzo dynamiczne,
czgsto odbiegajace od wzorcow, charakterystycznych dla innych, wysoko rozwinigtych
krajéw zmiany. Niezaleznie jednak od polskiej specyfiki, fakt zwigkszenia si¢ udziatu
eksportu w wartosci produkcji sprzedanej Matopolski nalezy traktowac jednoznacznie
pozytywnie. Mozliwos$¢ sprzedazy za granice (przy ograniczonej chionnosci polskiego
rynku) pozwala na utrzymanie a nawet tworzenie nowych miejsc pracy, poprawg

koniunktury i wzrost gospodarczy.



Zwraca uwage fakt, ze w latach 2000-2005 dynamika wzrostu udziatu eksportu w
produkcji sprzedanej Matopolski byta najwyzsza wsréd polskich regiondw. Wskaznik ten
w badanym okresie zwigkszyt si¢ o 111,9%, co oznacza, ze byl ponad dwukrotnie wyzszy
od analogicznego miernika charakteryzujacego S$rednia krajowa. Matopolska, bedac
liderem rankingu, przewodzi stosunkowo nielicznej grupie wojewddztw, w ktoérych
dynamika zmian udzialu eksportu w produkcji sprzedanej przemystu byta wyzsza od

sredniej krajowe;j.

Wykres 4: Dynamika zmian udziatu eksportu w produkcji sprzedanej przemystu w latach
2000-2005
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W grupie tej — poza Matopolska — znalazty sig: Swigtokrzyskie, Wielkopolskie, Opolskie i
Podlaskie. Poza Wielkopolska sa to wojewddztwa o nizszym poziomie rozwoju
gospodarczego, co — jak juz wspomniano — pozwala im relatywnie tatwiej osiagnaé

wysoka dynamike wzrostu (ze wzgledu na niski poziom ,,wyjscia”).

Kolejnym miernikiem uwzglednionym w ocenie eksportu Matopolski jest relacja eksportu

wojewddztwa do produktu krajowego brutto.



Wykres 5: Relacja wartosci eksportu do PKB w roku 2000 oraz 2003 (%)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
Objasnienia: Przy opracowywaniu rysunku wykorzystano zrewidowane dane GUS
dotyczqce produktu krajowego brutto za lata 1995-2003

Jak wiadomo, produkt krajowy brutto jest najbardziej syntetyczna miara charakteryzujaca
potencjal gospodarczy regionu. Udziat eksportu w PKB wskazuje, w jakim stopniu w
tworzeniu PKB uczestnicza rynki zagraniczne (poprzez sprzedaz produktow wytwarzanych
w regionie). Nalezy jeszcze raz podkresli¢, ze w dobie globalizacji eksport uwazany jest za
jeden z najwazniejszych czynnikow mogacych stymulowac¢ wzrost gospodarczy, czyli
wzrost PKB. Im zatem udziat eksportu w PKB jest bardziej znaczacy, tym w wigkszym

stopniu:
- eksport jest czynnikiem stymulujacym wzrost,

- skorelowana jest produkcja i eksport (oznacza to, ze w przypadku ,,zalamania” eksportu 1
braku alternatywnych rynkéw zbytu moze doj$¢ do radykalnego spadku produkcji).

Dla wojewddztwa matopolskiego w 2003, wskaznik udziatu eksportu w PKB ksztattowat
si¢ na poziomie 18,7% i wzrdst w poréwnaniu do 2000 roku o 6,7 punktéw procentowych.
Z punktu widzenia wysokosci tego miernika, Malopolska zajmuje 12. lokat¢ w Polsce.
Przecigtne, analogiczne wskazniki dla Polski wynosity w 2003 roku 24,6%, a w 2000
18,4%.
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Kolejnym, uwzglednionym w badaniu miernikiem, jest warto$¢ eksportu na jednego
mieszkanca. Wskaznik ten obiektywizuje dane, poniewaz odnosi je do liczby ludnosci, co

pozwala na bezposrednie poréwnania wojewodztw.

Wykres 6: Wartos¢ eksportu per capita w roku 2000 oraz 2005 (EUR)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W 2005 roku warto$¢ eksportu na jednego mieszkanca w Matopolsce wynosita 1206 euro
w poréwnaniu do 503 w 2000 roku. Oznacza to, ze od 2000 roku wzrosta o ponad 700
euro, a zatem kwota, o jaka zwigkszyl si¢ eksport na jednego mieszkanca w ciagu tych
szeSciu lat byla wyzsza od wartosci eksportu per capita, ktéra odnotowano w
wojewodztwie w 2000 roku. Wskazuje to na znaczne przyspieszenie ekspansji Matopolski

na rynki zagraniczne.

Mimo wyraznej poprawy, eksport per capita w wojewodztwie jest ciagle nizszy niz
wynosi jego Srednia warto$¢ dla kraju. W 2005 roku eksport per capita dla Polski
ksztaltowat si¢ na poziomie 1766 euro (w 2000 roku 886 euro). W ,,najlepszym” pod tym
wzgledem wojewddztwie §laskim osiagnat kwotg 2656 (w pordwnaniu do 1223 w 2000

roku).
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Wykres 7: Zmiana wartosci eksportu per capita w latach 2000-2005
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Poréwnanie dynamiki wzrostu wartosci eksportu per capita z innymi regionami (wykres 7)
pozwala na stwierdzenie, ze w badanym okresie skala zmian w Malopolsce nalezata do
najwyzszych w kraju (warto$¢ eksportu per capita wzrosta 2,4 krotnie). Z punktu widzenia
ksztaltowania si¢ tego wskaznika wojewddztwo zajmuje 2. miejsce w Polsce (po
swigtokrzyskim). Nalezy jednak pamigta¢, ze 1 w tym przypadku niskie wartoSci
wyjsciowe sa ,.korzystne” dla Matopolski 1 w znacznej mierze determinuja one wysokie
przyrosty eksportu na jednego mieszkanca. Mimo tych =zastrzezen, nie mozna

bagatelizowac i nie doceni¢ bardzo wysokiej dynamiki tego wskaznika.

O poprawie pozycji Matopolski $wiadczy réwniez wzrastajacy udziat tego wojewddztwa w
eksporcie Polski w latach 2000-2005. W 2000 roku udziat ten wynosit 4,8%, natomiast w
2005 wzrést do 5,8%.
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Wykres 8: Udziat wojewddztwa matopolskiego w eksporcie Polski w latach 2000-2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Zwigkszanie udziatu Matopolski w eksporcie ogélnopolskim nie byto procesem ciagtym.
Trend wzrostu tego wskaznika zostal zaktécony w 2004 roku, kiedy to jego warto$¢
obnizyta si¢ z poziomu 5,6% w 2003 roku do 5,2%. Warto jednak zaznaczy¢, ze temu
incydentalnemu spadkowi udzialu Matopolski w eksporcie krajowym w tym roku,

towarzyszylo zwigkszenie wartosci obrotéw eksportowych.

Wysokos¢ wskaznika udziatu w eksporcie ogoélnopolskim plasuje wojewddztwo
matopolskie na 6. miejscu w kraju (po $laskim, mazowieckim, wielkopolskim,
dolno$laskim 1 pomorskim). Zwigkszaniu roli, jaka peilni Malopolska w eksporcie

krajowym, towarzyszy wzrost wartosci eksportu (w euro).
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Wykres 9: Udziaty wojewodztw w eksporcie Polski w roku 2000 oraz 2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Analiza danych (wykres 9) wskazuje na znaczna koncentracj¢ regionalna polskiego
eksportu. Na pigciu najwigkszych regionalnych eksporteréw przypadato w 2005 roku az
68,6 % ogdlnopolskiej sprzedazy na rynki zagraniczne (w poréwnaniu do 65,2 w 2000). W
tej silnej rywalizacji, zwigkszenie udzialu Malopolski w eksporcie krajowym jest

szczegllnie wymowne.

Zwracaja rowniez uwage (wykres 10) bardzo niskie udzialy trzech wojewodztw:
lubelskiego (1,8%), opolskiego (1,7%), swigtokrzyskiego (1,3%) i podlaskiego (1,3%).
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Wykres 10: Udziaty wojewodztw w eksporcie Polski w roku 2000 oraz 2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Niepokojacy jest fakt, ze w przypadku kilku ,,stabszych” wojewddztw ich udziaty w

ogolnopolskim eksporcie w latach 2000-2005 uleglty zmniejszeniu.

W tabeli 1 przedstawiono wartos¢ eksportu polskich wojewddztw w latach 2000-2005.

Tabela 1: Wartos¢ eksportu wojewodztw w latach 2000-2005 (min EUR)

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Dolnoslaskie 3 664,7 4172,5 4682,2 5221,5 61459 7 605,9
Kujawsko-pomorskie 1525,0 15982 1788,7 1913,3 19477 2510,5
Lubelskie 826,6 807,4 819,7 962,4 1 026,0 12184
Lubuskie 1182,1 1310,3 14272 1586,4 1 847,6 2 154,6
Lodzkie 1.395,7 1633,5 1705,8 17387 1849,8 2 186,3
Malopolskie 1627,0 2 006,9 2 364,2 2 624,0 2 956,4 3939,7
Mazowieckie 6205,3 72735 75573 8 081,6 95849 11 962,5
Opolskie 599,6 695,0 710,9 861,6 969,4 1164,5
Podkarpackie 1 366,0 1 602,6 1 698,3 1 800,4 2022,3 22523
Podlaskie 4473 5344 555,6 684,3 834,7 886,3
Pomorskie 2 899,5 4207,5 49389 4783,7 49322 54422
Slaskie 59289 6 688,6 6 805,9 7 878,3 11 664,2 12 446,1
Swietokrzyskie 341,4 413,8 500,7 566,2 710,1 892,7
Warminsko-mazurskie 931,1 1048,1 1127,6 1236,2 1309,3 1538,6
Wielkopolskie 3 633,7 4298,3 4964,9 5401,8 7031,1 8671,0
Zachodniopomorskie 1651,1 19419 16422 1918,2 2321,8 25134
Razem 342250 | 40232,3| 43290,0 | 47258,5 57 153,5 67 385,1

Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Analizujac zmiany wartosci eksportu poszczegélnych wojewddztw latach 2000-2005
nalezy podkresli¢, ze wszystkie regiony odnotowaly wzrost warto$ci obrotéw
eksportowych. W latach 2000-2005 eksport Polski ogétem zwigkszyt si¢ z kwoty 34 225
mln euro w 2000 roku do 67 385 mln euro w 2005 roku, co oznacza, ze ulegl on blisko
podwojeniu. W analogicznym okresie wartos¢ eksportu Matopolski zwigkszylta si¢ z kwoty
1627 mln euro do 3939 mln euro, czyli o 2,4 razy. Oznacza to, 0 czym juz wspomniano, ze
w latach 2000-2005 wzrost wartosci eksportu Matopolski cechowat si¢ wyzsza dynamika,
niz wynosila $rednia dla catego kraju.

Warto podkresli¢, ze w latach 2000-2005 eksport byl jednym z najwazniejszych
czynnikéw wzrostu gospodarczego w Polsce. Mozliwo$¢ ekspansji na rynki zagraniczne
jest niezwykle istotna. Relatywnie niski poziom dochodéw w Polsce nie stanowi bodzca do
zwigkszania produkcji, poniewaz — ze wzgledu na ograniczony popyt — nie znajduje ona
nabywcoéw. Eksport uruchamia zatem mechanizm nakrgcania koniunktury i — jak juz

wspomniano — przyczynia si¢ do wzrostu produkcji, zatrudnienia i dochodéw.

Wykresy 11 i 12 w syntetyczny, ale réwniez wieloaspektowy sposéb charakteryzuja
sytuacje Matopolskiego jako eksportera na tle innych polskich regionéw. Na wykresie 11
przedstawiono sytuacj¢ wojewddztw z punktu widzenia udzialu w eksporcie Polski w roku
2005 oraz w aspekcie dynamiki wartosci eksportu w latach 2000-2005. Wojewodztwo
matopolskie znajduje si¢ w grupie tych regionéw, ktére charakteryzuja si¢ relatywnie
niskim udziatem w obrotach eksportowych kraju, ale stosunkowo wysoka ich dynamika.
Jezeli tego rodzaju trend uleglby utrwaleniu doprowadzi to zapewne do zwigkszenia
udziatu Matopolski w eksporcie Polski. Wnioskowanie na podstawie okresow krétkich
(lata 2000-2005) jest obarczone ryzykiem pewnych btedéw, poniewaz moga wystapi¢
okolicznosci, ktére zakidca dotychczasowy przebieg koniunktury i linia trendu ulegnie
zmianom lub zalamaniu. Mozna jednak stwierdzi¢, ze w badanym okresie wystapit efekt,
ktory okresla si¢ w ekonomii jako catch up, czyli doganianie. Matopolska w tych latach

cechowata si¢ wyzsza dynamika wzrostu niz wynosity srednie wartosci dla Polski.

Podobnie obiecujaco przedstawia si¢ analiza trendow dotyczacych wartosci eksportu per
capita oraz dynamiki wartos$ci eksportu per capita. Matopolska znajduje si¢ w grupie
wojewOdztw, ktore cechuje relatywnie niski poziom wartosci eksportu na jednego
mieszkanca, natomiast dynamika wzrostu tego wskaznika jest na tyle wysoka, ze jezeli
trend ten nie ulegnie zalamaniu, dystans dzielacy region od lideréw rankingu powinien si¢

zmniejszac.
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Wykres 11: Syntetyczny obraz wojewodztw wedtug udziatu w eksporcie Polski w roku 2005
oraz dynamiki wartosci eksportu w latach 2000-2005
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Wykres 12 : Syntetyczny obraz wojewodztw wedtug wartosci eksportu per capita w roku
2005 oraz dynamiki eksportu per capita w latach 2000-2005
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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4. Struktura towarowa eksportu Matopolski

4.1. Struktura eksportu wedtug proporcji czynnikow
produkcji

Klasyfikacja wedlug proporcji czynnikéw produkcji nawiazuje do teoretycznych modeli
handlu wywodzacych si¢ z teorematu Heckschera-Ohlina, zgodnie z ktérym w produktach
bedacych przedmiotem wymiany zawarte (uciele$snione) sa czynniki produkciji,
wykorzystane do wytworzenia tychze débr. W teorii H-O baza handlu (eksportu) okreslana
jest przez relatywne wyposazenie krajow w czynniki produkcji (praca i kapita13),
determinujace ich wzgledne ceny. W mysl tej teorii, region specjalizuje si¢ w produkcji
oraz w eksporcie produktéow, do wytworzenia ktérych potrzeba relatywnie bardziej
intensywnego wykorzystania (uzycia) czynnikow produkcji, ktére sa bardziej obfite w
danym regionie (lub kraju, w ktérym region si¢ znajduje). Przyktadowo region, w ktérym
wystepuje relatywnie wigksza obfitos¢ pracy niz kapitatu, bedzie si¢ specjalizowat w
produkcji oraz w eksporcie doébr pracochtonnych; podejmie natomiast import ddébr
kapitatochtonnych. Teoria H-O przewiduje takze proces wyréwnywania si¢ cen czynnikow
produkcji. Na bazie krytyki modelu H-O rozwingty si¢ kolejne teorie handlu
zagranicznego. Teoria H-O pozostaje przydatna jako narzgdzie wyjasniajace strumienie
handlu

migdzygatgziowego, czyli eksportu i importu obejmujacego odmienne dobra®. Nalezy

handlu na poziomie regiondéw, szczegdlnie w odniesieniu do tzw.
jednak zastrzec, ze analiza struktury eksportu pod wzgledem ,,zawartosci” czynnikéw
produkcji jest problematyczna, poniewaz wnioski z niej ptynace moga zostac
zdeformowane przez wystapienie znanego z teorii ekonomii mig¢dzynarodowej ,.efektu
odwrécenia proporcji czynnikéw produkcji”. Polega on na tym, ze produkt A jest
pracochtonny w kraju X, natomiast w kraju Y jest on kapitatochtonny. Wydaje si¢ jednak,
ze przeprowadzenie tego rodzaju analizy w odniesieniu do Matopolski jest celowe,

poniewaz dostarcza dodatkowych informacji na temat specjalizacji wojewddztwa.

Tabela 2: Wartos¢ eksportu Matopolski wedtug proporcji czynnikow produkcji w latach
2002- 2005 (mln EUR)

2002 2003 2004 2005
Kapitatochtonne 1037,7 1134,1 1358.,8 1873,3
Pracochtonne 707,1 785,3 840,7 10723
Surowcochtonne 518,1 567,9 619,4 760,4
Techn. intensywne 101,3 136,6 137,6 233,8
Suma koncowa 2364,2 2 624,0 2956,4 | 3939,7

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Oraz inne czynniki produkcji, w tzw. rozszerzonej teorii H-O.

‘Gawlikowska-Hueckel K., ,,Procesy rozwoju regionalnego w Unii Europejskiej. Konwergencja czy

polaryzacja?”’, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk, 2002, str. 63.




Wykres 13: Struktura eksportu wojewodztwa matopolskiego wedtug proporcji czynnikow
produkcji w latach 2002-2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z analizy danych, w latach 2002-2005 w Malopolsce nastapito zwigkszenie
wartosci eksportu dobr we wszystkich grupach towarowych. Najwigksza dynamika
wzrostu sprzedazy za granicg charakteryzowaly si¢ produkty technologicznie intensywne
(wzrost o 130,8%). Jest to bardzo pozytywny sygnal, przy jego ocenie nalezy jednak
uwzgledni¢ fakt, ze udziat tej grupy débr w eksporcie jest najmniejszy (w 2005 roku
wynosit 5,9%). W 2005 roku w poréwnaniu do 2000 ulegt on zwigkszeniu (przy

niewielkim obnizeniu w 2004 roku).

Najwigksze znaczenie w eksporcie posiadaja dobra kapitalochtonne. Ich udziat w catosci
sprzedazy za granice w roku 2005 wynosit 47,5% i (poza spadkiem tego udziatu w 2003
roku) systematycznie wzrastal. Niewielkie zmniejszenie udziatow w latach 2000-2005
nastapito natomiast w grupie débr surowco- i pracochtonnych (przy wzroscie ich eksportu
W ujeciu wartosciowym).

Zgodnie z teoria Heckschera-Ohlina specjalizacja ta §wiadczytoby o tym, ze w Matopolsce
wystepuje wzgledna obfitos¢ kapitalu, co przejawia si¢ w relatywnie duzej produkcji i
eksporcie dobr kapitatochtonnych.

Nalezy doda¢, ze kapitat ten stanowia istniejace fabryki i1 zaktady wytworcze

zlokalizowane na obszarze wojewddztwa. W znaczne] mierze sa one ,spadkiem” po

poprzednim systemie, dlatego znaczna ich czg$¢ skoncentrowana jest w sektorze
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przemystu cigzkiego. Fakt, ze sa zdolne do produkcji na eksport §wiadczy o tym, ze

przeszty proces modernizacji i restrukturyzacji.

Poréwnanie struktury eksportu Matopolski z innymi polskimi regionami potwierdza silna

specjalizacj¢ wojewddztwa w eksporcie dobr kapitatochtonnych.

Wykres 14: Struktura eksportu wedtug proporcji czynnikow produkcji w roku 2005 (%).
Porownanie Matopolski z innymi wojewodztwami
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Z punktu widzenia udzialu débr kapitatlochtonnych w wartosci eksportu, wojewdédztwo
matopolskie zajmuje 4. miejsce w kraju (wigksze udziaty tej grupy dobr posiadaja

wojewddztwa: $laskie, Swigtokrzyskie 1 pomorskie).

Interesujace sa wnioski wynikajace z poréwnania, w jakim stopniu Matopolska
partycypuje w eksporcie calego kraju, a w jakim w eksporcie débr technologicznie

intensywnych (w ujgciu wartosciowym).

W latach 2002-2005 udziat Matopolski w sprzedazy débr za granicg zwigkszyt si¢ z 5,5%
do 5,8%, natomiast dobr technologicznie intensywnych z 2,3% do 3,5%. Oznacza to, ze w
okresie tym, nastapil wyzszy wzrost udzialu débr technologicznie intensywnych niz
eksportu ogétem. Jest to sygnat korzystny, jednak nie mozna na tej podstawie wnioskowac,
ze trend taki jest trwaly. Ponadto nalezy zwréci¢ uwage na to, ze udzial Matopolski w
ogolnopolskim eksporcie dobr technologicznie intensywnych jest bardzo maty i wydaje si¢

by¢ nieadekwatny w stosunku do potencjatu tego regionu.
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Wykres 15: Udziat Matopolski w eksporcie Polski ogétem oraz dobr technologicznie
intensywnych Polski w latach 2002-2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
Struktura eksportu Matopolski w podziale na grupy towaréw rézni si¢ w zaleznosci od
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Wykres 16: Struktura eksportu wojewddztwa matopolskiego w podziale na grupy krajow
wg. proporcji czynnikow produkcji w 2005 roku
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Najwigkszy udziat doébr technologicznie intensywnych odnotowuje Matopolska w
eksporcie do grupy tzw. pozostalych krajéw oraz do Rosji, Ukrainy i Biatorusi.
Najmniejszy udzial tych produktéw znajduje si¢ w ofercie kierowanej na Daleki Wschdd.
Najwigkszy udziat towaréw kapitatochtonnych wystgpuje w sprzedazy do UE, najmniejszy
na Daleki Wschdd. Najbardziej znaczacy popyt na towary pracochtonne zglaszaja nowi
cztonkowie UE.

Najwigksze zr6znicowanie udzialéw w zaleznosci od kierunku handlu wystgpuje w grupie
doébr pracochtonnych. Ich udziat w sprzedazy na rézne rynki waha si¢ od 11,7% (Rosja
Ukraina, Biatoru$) do 53,3% (Daleki Wschdd).

4.2. Najwazniejsze produkty w eksporcie,
koncentracja eksportu wedtug produktow

Najwigkszy udziat w eksporcie Malopolski w ciagu calego analizowanego okresu ma
grupa produktéw: kable i przewody. Wartos¢ sprzedazy tych artykutéw wzrosta z 323.,4
mln euro w 2002 roku do 577,4 mln euro w 2005 euro, a ich udzial we wptywach ze
sprzedazy na rynki zagraniczne z 13,7 do 14,7% . Kolejna pozycje pod wzgledem
wielkosci udzialu 1 wartosci sprzedazy zajmuja S$rodki transportu samochodowego.

Pozostata czgs¢ eksportu jest dos¢ znacznie rozproszona.
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Tabela 3: Lista 25 najwazniejszych grup produktow w eksporcie wojewodztwa matopolskiego w latach 2002-2003

2002 2003

min EUR % min EUR %
Lp. | Razem 2364,2 | 100,0 Lp Razem 2624,0 | 100,0
1 | Kable i przewody 323,4 13,7 1 | Kable i przewody 355,4 13,5
2 | Produkty organiczne 122,7 5.2 2 | Srodki transportu samochodowego 164,6 6,3
3 | Srodki transportu samochodowego 119,0 5,0 3 | Produkty organiczne 130,2 5,0
4 | Wyroby metalowe przemystowe 112,7 4,8 4 | Wyroby metalowe przemystowe 104,1 4,0
5 | Tworzywa sztuczne i kauczuki 98,7 4,2 5 | Tworzywa sztuczne i kauczuki 101,4 3,9
6 | Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 63,0 2,7 6 | Wyroby poligraficzne 86,7 33
7 | Blachy walcowane na zimno, blachy powl., inne wyroby hutnicze 60,9 2,6 7 | Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia 82,3 3,1
8 | Wyroby walcowane na goraco gotowe 59,7 2,5 8 | Meble i wyroby stolarskie 64,1 2,4
9 [ Wyroby poligraficzne 57,9 2,4 9 [ Odziez i bielizna osobista z tkanin 61,2 2,3
10 | Odziez i bielizna osobista z tkanin 57,3 2,4 10 | Wyroby przemystu elektronicznego 58,5 2,2
11 | Szkto gospodarcze 57,2 2,4 11 | Szkto gospodarcze 58,5 2,2
12 | Meble i wyroby stolarskie 54,8 2,3 12 | Wyroby hutnicze metali niezelaznych 57,1 2,2
13 | Maszyny i urzadzenia energetyczne 434 1,8 13 | Wyroby gumowe 56,9 2,2
14 | Wyroby wyciskane i ciagnione z metali niezelaznych i ich stopéw 41,5 1,8 14 | Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 56,8 2,2
15 | Wyroby hutnicze metali niezelaznych 41,2 1,7 15 | Maszyny i urzadzenia energetyczne 49,8 1,9
16 | Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia pozostale 40,5 1,7 16 | Wyr. wyciskane i ciagnione z met. niezelazn. i ich stopéw 45,0 1,7
17 | Maszyny, urzadz. dla handlu i innych dzialéw gosp. narodowej 39,6 1,7 17 | Maszyny, urzadz. dla handlu i innych dzialéw gosp. narod. 43,7 1,7
18 | Wyroby cukiernicze trwate 35,3 1,5 18 | Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 433 1,7
19 | Konstrukcje metalowe 34,3 1,5 19 | Konstrukcje metalowe 40,7 1,6
20 | Wyroby garbarskie 34,1 1.4 20 | Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 38,5 1,5
21 | Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 33,9 1.4 21 | Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 37,5 1.4
22 | Wyroby przemystu elektronicznego 33,6 1.4 22 | Przetwory papiernicze 37,2 1.4
23 | Przetwory papiernicze 32,1 1.4 23 | Wyroby przemystu odziezowego pozostale 37,0 1.4
24 | Wyroby przemystu odziezowego pozostate 32,0 1.4 24 | Wyroby cukiernicze trwate 35,3 1,3
25 | Tyton i wyroby tytoniowe 30,0 1,3 25 | Wyroby garbarskie 35,3 1,3
Pozostate 705,6 29,8 Pozostate 743,0 28,3

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS




Tabela 4: Lista 25 najwazniejszych grup produktow w eksporcie wojewodztwa matopolskiego w latach 2004-2005

2004 2005
min % min %
EUR EUR
Lp. | Razem 2956,4 | 100,0 Lp. Razem 3939,7 | 100,0
1 | Kable i przewody 421,5 14,3 1 | Kable i przewody 5774 14,7
2 | Srodki transportu samochodowego 187,0 6,3 2 | Srodki transportu samochodowego 256,7 6,5
3 | Tworzywa sztuczne i kauczuki 134,8 4,6 3 | Tworzywa sztuczne i kauczuki 165,6 4,2
4 | Wyroby metalowe przemystowe 126,9 4,3 4 | Produkty organiczne 154,1 3.9
5 | Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia pozostate 111,1 3.8 5 | Wyroby metalowe przemystowe 141,2 3,6
6 [ Wyroby poligraficzne 105,7 3,6 6 | Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia pozostate 138,3 3,5
7 | Produkty organiczne 102,6 3,5 7 | Wyroby poligraficzne 130,2 3,3
8 | Meble i wyroby stolarskie 70,0 2.4 8 | Tyton i wyroby tytoniowe 102,4 2,6
9 | Wyroby hutnicze metali niezelaznych 64,7 2,2 9 | Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 93,4 2,4
10 | Wyroby gumowe 61,9 2,1 10 | Wyroby przemystu elektronicznego 91,7 2,3
11 | Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 61,7 2,1 11 | Meble i wyroby stolarskie 80,6 2,0
12 | Szkto gospodarcze 59,3 2,0 12 | Wyroby hutnicze metali niezelaznych 78,4 2,0
13 | Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 56,2 1.9 13 | Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 78,3 2,0
14 | Tyton i wyroby tytoniowe 54,7 1.8 14 | Wyroby gumowe 76,5 1.9
15 | Wyroby wyciskane i ciagnione z metali niezelaznych i ich stopéw 52,5 1.8 15 | Wyroby odlewni (tacznie z armatura) 72,3 1.8
16 | Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dzialéw gosp. narodowej 48,7 1,6 16 | Wyroby z tworzyw sztucznych 71,9 1.8
17 | Odziez i bielizna osobista z tkanin 47,7 1,6 17 | Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 68,3 1,7
18 | Wyroby cukiernicze trwate 474 1,6 18 | Maszyny i urzadzenia energetyczne 67,9 1,7
19 | Wyroby przemystu elektronicznego 46,2 1,6 19 | Szkto gospodarcze 62,3 1,6
20 | Maszyny i urzadzenia energetyczne 44.9 1,5 20 | Wyroby wyciskane i ciagnione z metali niezelaznych i 61,3 1,6
ich stopow
21 | Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 44,3 L5 21 | Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 58,7 L5
22 | Konstrukcje metalowe 43,5 1,5 22 | Wyroby cukiernicze trwate 58,1 1,5
23 | Wyroby odlewni (lacznie z armatura) 40,6 1,4 23 | Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne 54,2 1,4
wyroby hutnicze
24 | Wyroby z tworzyw sztucznych 37,9 1,3 24 | Konstrukcje metalowe 53,5 1,4
25 | Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 37.8 1.3 25 | Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dzialéw gosp. 52,8 1.3
narodowej
Pozostale 846,7 28,6 Pozostale 1093,8 27,8

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Wskaznik koncentracji dla Malopolski liczony udzialem 5 najbardziej znaczacych grup

towaréw eksportowanych wynidst w 2005 roku 32,9%.

Tabela 5: Koncentracja eksportu Matopolski wedtug produktow latach 2002-2005

Wskaznik koncentracji 2002 | 2003 2004 2005
Dla pierwszych 5 najwazniejszych produktéw 328 | 32,6 33,2 32,9
Dla pierwszych 10 najwazniejszych produktow 45,5 | 46,1 46,9 47,0
Dla pierwszych 15 najwazniejszych produktow 55,5| 56,7 56,5 56,8
Dla pierwszych 20 najwazniejszych produktow 63,3 | 64,7 64,5 65,2
Liczba produktéw (SWW) w eksporcie 163 166 168 164
wojewodztwa

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
Objasnienia: wskaznik koncentracji obliczony zostat jako suma udziatow pierwszych 5, 10, 15
oraz 20 produktow w eksporcie wojewdodztwa ogotem, dla poszczegolnych lat

Na 10 najwazniejszych grup towarowych przypadato 47% eksportu, na 20 — 65,2%.
Pelniejsza oceng stopnia koncentracji mozna uzyska¢ porodwnujac sytuacje Matopolski do
innych wojewddztw.

Tabela 6: Koncentracja eksportu wedtug produktow, porownanie Matopolski do innych
wojewodztw w roku 2005

Udzial najwazniejszych
5 produktéw | 10 produktéw | 15 produktow 20 produktow
L.6dzkie 29,4 46,4 58,6 66,3
Mazowieckie 29,7 45,8 58,3 65,9
Kujawsko-pomorskie 324 49,5 59,7 68,0
Maltopolskie 32,9 47,0 56,8 65,2
Opolskie 33,6 52,1 65,2 72,8
Lubuskie 36,5 56,2 69,1 76,3
Swigtokrzyskie 38,4 59,2 68,6 75,3
Podlaskie 44,5 62,3 73,3 80,2
Lubelskie 45,5 64,1 74,1 79,9
Podkarpackie 46,8 59,9 69,3 76,5
Zachodniopomorskie 48,7 61,1 69,4 75,6
Wielkopolskie 49,5 59,3 66,9 72,9
Dolnoslaskie 51,1 65,0 74,1 79,2
Slaskie 57,1 68,5 76,4 81,2
Warminsko-mazurskie 58,6 68,0 75,1 80,4
Pomorskie 62,1 74,9 80,3 84,3

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli, Matopolska w stosunku do innych regionéw,
posiada relatywnie zréznicowana ofert¢ towarowa, w ktérej nie wystepuje zdecydowana
dominacja kilku produktéw. W relatywnie ,lepszej” sytuacji w Polsce sa wojewddztwa:
t6dzkie, mazowieckie, kujawsko-pomorskie. Bardzo wysoka koncentracja charakteryzuja sig:
pomorskie, warminsko-mazurskie i $laskie.
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Generalnie, ta wzgledna (w poréwnaniu do innych wojewddztw) dekoncentracja eksportu

Malopolski jest korzystna, poniewaz stwarza mniejsze ryzyko zalamania si¢ sprzedazy za

granicg w przypadku spadku koniunktury na produkty begdace podstawowym dobrem

eksportowym. Im wigksza dywersyfikacja towarowa sprzedazy, tym wigksze uniezaleznienie

sig¢ regionu od wahan popytu na r6zne towary.

W celu dokonania bardziej precyzyjnego poréwnania obliczono dla wojewddztw tzw. indeks

Herfindahla (jest to szeroko stosowany w badaniach strukturalnych handlu zagranicznego

indeks koncentracji). Wyniki obliczen przedstawiono w tabeli 7.

Tabela 7: Indeks koncentracji produktowej eksportu wojewodztw w latach 2002-2005,
obliczony wedtug formuty Herfindahla (*)

Wartos¢ indeksu

Wojewodztwo
2002 2003 2004 2005
Pomorskie 22,2 19,6 16,5 15,5
Warminsko-mazurskie 12,7 12,8 14,3 13,3
Wielkopolskie 6,3 5,4 9,5 10,1
Slaskie 7.8 8,7 9,6 10,0
Zachodniopomorskie 7,3 6,8 7,5 6,9
Dolnoslaskie 8,6 6,7 6,4 6,9
Podkarpackie 5,0 5,6 5,8 5,8
Podlaskie 4,3 5,2 5,7 5,6
Lubelskie 5,2 5,2 5,5 5,4
Swietokrzyskie 45 477 45 4.4
Lubuskie 43 4,1 4,0 4,2
Opolskie 4,7 5,2 4,9 4,1
Malopolskie 3.8 3.8 4,0 4,1
Kujawsko-pomorskie 4,5 4,2 3,6 3,4
Mazowieckie 3,8 3,7 3,5 3,4
Lodzkie 5,5 4,7 3,7 3,0

* - indeks obliczony zostat wg. formuty:

H, = Zn:ff x100
i=1

gdzie:

- n = liczba produktéw eksportowanych przez wojewddztwo w danym roku,

- f = udziat i-tego produktu w eksporcie wojewodztwa w danym roku.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

26



Ksztaltowanie si¢ indeksu Herfindahla potwierdza, ze sytuacja eksportowa Matopolski w

zakresie dywersyfikacji sprzedazy jest w poréwnaniu do innych wojewddztw korzystna.

4.3. Eksport produktow rolno-spoZywczych

Duzym uznaniem — mimo znacznej konkurencji na rynkach migdzynarodowych — ciesza si¢
polskie produkty rolno-spozywcze. W 2005 roku ich udziat w wartosci ogdlnopolskiego
eksportu ksztattowat si¢ na poziomie 10,4%. W Malopolsce analogiczny wskaznik w 2005

roku wyniést 10,6%, byt zatem minimalnie wyzszy od Sredniej krajowe;.

Warto zauwazy¢, ze od 2002 roku wojewodztwo matopolskie systematycznie podnosi swoj
udziat w ogélnopolskim eksporcie tego rodzaju débr (z 8,6% w 2002 roku do 10,6% w 2005
roku).

Tabela 8: Udziat produktow rolnych i spozywczych w eksporcie wojewdédztw w latach 2002-
2005 (%)

2002 2003 2004 2005
Podlaskie 23,4 22,1 27,2 279
Lubelskie 24,6 25,2 23,9 25,2
Mazowieckie 18,1 18,3 20,3 20,8
Zachodniopomorskie 14,0 13,7 13,9 16,2
Kujawsko-pomorskie 9,8 11,0 11,5 13,3
Wielkopolskie 10,1 11,1 9,7 11,7
Lodzkie 6,0 7,6 8,0 11,4
Malopolskie 8,6 9,3 9,7 10,6
Polska 8,2 8,6 9,0 10,4
Opolskie 2,8 2,9 6,2 9,6
SWiQtokrzyskie 13,8 12,4 11,8 9,2
Warminsko-mazurskie 6,2 7,0 7,2 8,1
Lubuskie 4,1 4,6 4.9 6,7
Pomorskie 3,3 4,3 5,4 6,3
Podkarpackie 6,0 5,2 4.4 4.4
Dolnoslaskie 1,2 1,3 1,7 2,6
Slaskie 1,3 1,3 1,2 1,6

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Jak wida¢ z danych przedstawionych na wykresie, artykuty rolno-spozywcze maja najwigksze
znaczenie w eksporcie wojewddztw: podlaskiego, lubelskiego, mazowieckiego i
zachodniopomorskiego. Potentatem (jezeli chodzi o wartos¢ sprzedazy) jest Mazowsze, ktére
w najwigkszym stopniu partycypuje w krajowym eksporcie tego rodzaju débr (36,9% w 2005
roku).
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Wykres 17: Udziat produktow rolnych i spozywczych w eksporcie w roku 2002 oraz 2005 (%).
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Tabela 9: Udziat wojewodztw w eksporcie produktow rolnych i spozywczych Polski w latach
2002-2005 (%)

2002 2003 2004 2005
Mazowieckie 38,7 36,7 38,9 36,9
Wielkopolskie 14,2 14,8 13,7 15,0
Malopolskie 5,7 6,0 5,7 6,2
Zachodniopomorskie 6,5 6,5 6,4 6,0
Pomorskie 4,6 5,0 5,3 5,1
Kujawsko-pomorskie 5,0 5,2 4,5 4,9
Lubelskie 5,7 6,0 4,9 4,5
Lodzkie 2,9 3,3 2,9 3,7
Podlaskie 3,7 3,7 4,5 3,7
Slaskie 2,5 2,5 2,7 2,9
Dolnoslaskie 1,6 1,7 2,1 2,9
Lubuskie 1,7 1,8 1,8 2,1
Warminsko-mazurskie 2,0 2,1 1,9 1,8
Opolskie 0,6 0,6 1,2 1,7
Podkarpackie 2,9 2,3 1,8 1,4
Swigtokrzyskie 2,0 1,7 1,7 1,2
Polska 100,0 100,0 100,0 100,0

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Syntetyczna miarg znaczenia, jaka maja produkty rolno-spozywcze w ofercie eksportowej jest
wartos$¢ ich eksportu na jednego mieszkanca. Dane przedstawione w tabeli 10, potwierdzaja,
ze potega, jezeli chodzi o ich sprzedaz jest wojewddztwo mazowieckie (483,5 euro w 2005
roku). W Matopolsce w 2005 roku wartos¢ eksportu artykutéw rolno-spozywczych per capita
wynosita 127,7 euro. Jest to kwota niewielka, blisko czterokrotnie nizsza od osiaganej przez

lidera rankingu, ktérym jest Mazowsze.

Obserwujac trend zmian, nalezy jednak stwierdzi¢, ze od 2002 roku warto$¢ obrotéw
eksportowych produktéw rolno-spozywczych na jednego mieszkanca ulegla podwojeniu
(zwigkszyla si¢ z 62,6 do 127,7 euro). Mimo to wskaznik ten wydaje si¢ by¢ nieadekwatny w
stosunku do mozliwosci eksportowych Matopolski w tej dziedzinie. Zwigkszenie eksportu
mogtoby pomdéc regionowi w redukcji powstajacej nadwyzki dobr rolnych, ktérych atutem —
ze wzgledu na warunki naturalne — jest wysoka jakos¢. Ponadto w Matopolsce wytwarzane sa
unikatowe w skali Polski 1 Unii Europejskiej produkty, tzw. specjalnosci regionalne, ktére
moglyby by¢ na wigksza skal¢ sprzedawane na rynki zagraniczne. Nie wptyngtoby to
zapewne znaczaco na wzrost globalnych przychodéw z eksportu, ale warto zabiega¢ o kazde

ich zwigkszenie.

Tabela 10: Wartos¢ eksportu produktow rolnych i spozywczych per capita w latach 2002-
2005 (EUR)

2002 2003 2004 2005
Mazowieckie 266,7 289.,0 378.,3 483,5
Wielkopolskie 149.4 178,9 203,5 299.,9
Zachodniopomorskie 135,2 154,5 190,3 239,9
Podlaskie 107,9 1254 188,9 206,0
Polska 92,6 105,9 131,3 177,3
Kujawsko-pomorskie 84,7 102,0 108.,6 161,8
Pomorskie 74,4 93,4 120,5 156,9
Lubuskie 58,4 72,0 90,6 142,7
Lubelskie 91,9 110,5 112,4 140,8
Malopolskie 62,6 75,1 88,0 127,7
Opolskie 18,5 23,5 57,1 107,0
Lodzkie 39,3 50,6 57,0 96,3
Warminsko-mazurskie 48,9 60,5 66,0 87,3
Dolnoslaskie 19,7 23,4 36,7 67,7
Swigtokrzyskie 53,3 54,5 64,8 63,9
Podkarpackie 48,4 443 42,5 46,7
Slaskie 18,5 21,1 28,8 422

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Wykres 18: Wartos¢ eksportu produktow rolnych i spozywczych per capita w roku 2002 oraz
2005 (EUR)
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Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS

Wykres 19: Udziat wojewodztwa matopolskiego w eksporcie produktow rolnych i
spozywczych Polski latach 2002-2005 (porownanie z udziatem wojewodztwa w eksporcie
Polski ogotem, %)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

W latach 2002-2005 udzial wojewddztwa matopolskiego w eksporcie artykutéw rolno-

spozywczych byt wyzszy, niz udzial wojewddztwa w eksporcie Polski ogétem (wykres 19).
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Jednak dopiero na podstawie obserwacji obrotéw w nastgpnych latach bgdzie mozna
wnioskowaé, czy nastgpuje utrwalenie si¢ trendu wzrostu udziatu regionu w ogdélnopolskim
eksporcie towaréw rolno-spozywczych, czy tez zaobserwowane zmiany mialy charakter
incydentalny.

W tabeli 11 przedstawiono list¢ najwazniejszych eksportowych produktéw rolnych i

spozywczych oraz ich udziaty w ogélnym eksporcie tego rodzaju débr.

Tabela 11: Lista najwazniejszych produktow rolnych i spoZywczych w eksporcie wojewodztwa
matopolskiego w latach 2003-2005

2003 2004 2005

min % min %0 min %

EUR EUR EUR
Ogétem 2439 | 100,0 287,0 | 100,0 417,0 [ 100,0
Tyton i wyroby tytoniowe 32,8 13,5 54,7 19,1 102,4 24,6
Przetwory owocowe, warzywne i 433 17,8 443 154 58,7 14,1
grzybowe
Wyroby cukiernicze trwate 35,3 14,5 47,4 16,5 58,1 13,9
Produkty przemystu migsnego - czg$¢ 1 19,5 8,0 18,9 6,6 38,2 9,2
Wyroby przemystu koncentratéw 13,2 5,4 16,9 5,9 26,5 6,3
spozywczych
Wyroby przemystu jajczarsko- 18,7 7,7 19,5 6,8 24,6 5,9
drobiarskiego
Wody mineralne i napoje bezalkoholowe 2,1 0,9 7,9 2,7 21,7 52
Wyroby przemystu spozywczego pozostate 26,6 10,9 24,2 8.4 18,7 4,5
Produkty przemystu migsnego - czg$¢ 11 11,7 4,8 11,7 4,1 13,9 33
Warzywa, grzyby uprawiane (bez 9,3 3,8 7,7 2,7 11,8 2,8
materialu reprodukcyjnego)
Produkty mleczarskie 4,2 1,7 4,7 1,6 9,7 2,3
Owoce (bez materiatu reprodukcyjnego) 5,8 2,4 7,4 2,6 6,5 1,6
Pieczywo i inne produkty przemystu 4,6 1,9 4,6 1,6 5.8 1,4
piekarskiego
Produkty polowéw i przetwory rybne 3,0 1,2 3,0 1,1 5,2 1,3
Produkty przemystu cukrowniczego 5,7 2.3 4,0 1,4 2,9 0,7
Materiat siewny, reprodukcyjny (bez 1,2 0,5 1,6 0,6 2,3 0,6
nasion)
Przetwory ziemniaczane i skrobiowe 0,9 0,4 1,0 0,3 1,6 0,4
Zwierzgta, ptactwo i owady 0,9 0,4 0,8 0,3 1,2 0,3
Ziemniaki i ro$liny okopowe 0,4 0,1 0,7 0,2 1,0 0,2
Materiat reprodukcyjny dla ogrodnictwa 0,3 0,1 0,5 0,2 1,0 0,2
Pozostate* 4,5 1,9 5.4 1,9 52 1,2

* Do pozostatych grup produktow zaklasyfikowanych jako rolne i spozywcze zaliczono:
produkty przemystu olejarskiego, zboza i rosliny strqczkowe, mieszanki paszowe
przemystowe, produkty pochodzenia zwierzecego, przetwory mitynarskie i makaronowe,
produkty roslin przemystowych, przyprawowych i leczniczych, rosliny ozdobne (bez materiatu
reprodukcyjnego), odpady utylizacyjne, zwierzece i paszowe, produkty utylizacji zwierzecej,
wyroby przemystu spirytusowego i drozdzowego, produkty przemystu piwowarskiego, wyroby
winiarskie, produkty upraw polowych, tagkowych oraz plantacji, ryby stodkowodne oraz lod
naturalny i sztuczny.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli, najpowazniejszy udzial w eksporcie
artykutéw rolno-spozywczych ma: tyton i wyroby tytoniowe (w 2005 roku 24,6%). W latach
2003 1 2004 nastgpuje wyrazne zwigkszenie tego udzialu. Kolejne miejsce zajmuja przetwory

warzywne, owocowe i grzybowe, a nast¢pnie wyroby cukiernicze trwate.

Udzial tych trzech grup produktéw w eksporcie artykutéw rolno-spozywczych w 2005 roku
stanowil 52,6%.

W latach 2003-2005 w najwigkszym stopniu wzrdst w eksporcie udzial sprzedazy wod
mineralnych i napojéw niealkoholowych (z 0,9% do 5,2%), najbardziej zmniejszyt si¢

natomiast udzial wyrobéw przemystu spozywczego pozostatych (z 10,9% do 4,5%)

Warto odnotowac, ze w latach 2002-2005 najpowazniejszy wzrost sprzedazy matopolskich
artykutéw rolno-spozywczych dotyczyl UE. W okresie tym warto$¢ eksportu tych débr na
rynek unijny zwigkszyta si¢ z 55,1 mln euro do 154,2 mln euro. Oznacza to, ze w 2005 roku
UE zakupywata az 37% catosci eksportowanych przez Malopolske artykuléw rolno-

spozywczych.

Tabela 12: Eksport produktow rolnych i spozywczych Matopolski w latach 2002-2005 w
podziale na UE oraz poza UE

2002 2003 2004 2005
Ogoétem (mln EUR) 202,5 2439 287,0 417,0
W tym do UE (mln EUR) 55,1 75,6 104,2 154,2
UE jako % ogétem 27,2 31,0 36,3 37,0

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Perspektywy wzrostu ekspansji eksportu w tej grupie towarowej mozna ocenia¢ w kontekscie
zapisOw traktatu akcesyjnego. Jak wiadomo, Polska uzyskata pozwolenie na wspomaganie
rolnictwa przy pomocy doplat na poziomie nizszym od obowiazujacego w starych krajach
cztonkowskich (w roku 2004 55%, w roku 2005 60%, a w roku 2006 65% putapu unijnego).
Oznacza to, ze warunki konkurencji sa zdeformowane, a polskie produkty rolne musza
»zdobywa¢” konsumentéw na szczegdlnie trudnym rynku. W $wietle tych faktéw, mozna

wyciagnac nastgpujace wnioski:

- polskie produkty cechuje bardzo dobra jakos$¢, jezeli w tak niekorzystnych warunkach

znajduja nabywcow,

- mozna prognozowac, ze w momencie zréwnania warunkéw konkurencji, popyt na polskie

produkty rolno-spozywcze zacznie wzrastac.
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4.4. vdziat Matopolski w ogolnopolskim eksporcie
wybranych produktow, ujawnione przewagi komparatywne

Z punktu widzenia oceny wktadu Malopolski do eksportu krajowego, wazne jest
przeanalizowanie udziatow tego regionu w sprzedazy na rynki zagraniczne w poszczegdlnych
grupach towarowych. Odpowiednie wyniki obliczen przedstawione zostaty w tabeli 13
(szczegblowo za rok 2005) oraz w tabeli 14 (dla lat 2002-2005).

Malopolska dominuje w eksporcie (w ujeciu wartosciowym) grupy: surowce pierwotne dla
hutnictwa metali niezelaznych. Jest w tej dziedzinie niekwestionowanym liderem, poniewaz
jej udziat w ogdlnopolskiej sprzedazy na rynki zagraniczne w 2005 roku wyniost az 83,4%.
Dane te nalezy skonfrontowa¢ z waga tej grupy towaréw w eksporcie Matopolski. Okazuje
si¢, ze znaczenie surowcOw pierwotnych dla hutnictwa metali niezelaznych w sprzedazy
wojewOdztwa jest poslednie (udziat w catosci sprzedazy ksztaltowal si¢ w 2005 roku na
poziomie 1,2%). Mozna zatem wnioskowaC, ze eksport tej grupy towarowej z punktu

widzenia wielkosci krajowych dochodéw z eksportu nie jest szczegdlnie istotny.

Tabela 13: Udziat Matopolski w ogolnopolskim eksporcie wedtug grup towarowych (2005)

Udziat Wartosé Udziat grupy
Matopolski w .
ogélnopolskim eksportu, towarowe:| w
eksporcie grupy min EUR eksporc1e‘
towarowej, % Malopolski

Surowce pierwotne dla hutnictwa metali 83,4 46,1 1,2
niezelaznych

Wyroby metalurgii proszkéw 79,2 33 0,1
Odpady utylizacyjne, zwierzgce i paszowe 73,2 0,4 0,0
Maszyny i urzadzenia hutnicze i odlewnicze 66,6 21,3 0,5
Surowce wtérne, odpadowe dla przemystu 61,1 0,0 0,0
szklarskiego

Tyton i wyroby tytoniowe 48,1 102,4 2,6
Materiaty ogniotrwate 40,9 38,1 1,0
Kable i przewody 39,4 5774 14,7
Wyroby poligraficzne 38,6 130,2 33
Surowce wtérne metali niezelaznych 28,9 50,9 1,3
Cement, klinkier oraz spoiwa osobno nie 27,9 10,6 0,3
wymienione

Produkty przemystu migsnego - czg$¢ 11 27,7 13,9 0,4
Tworzywa sztuczne i kauczuki 24.4 165,6 4,2
Szklo gospodarcze 20,9 62,3 1,6
Ziemniaki i rosliny okopowe 20,4 1,0 0,0
Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, 194 54,2 1,4
inne wyroby hutnicze

Wody mineralne i napoje bezalkoholowe 18,8 21,7 0,5
Produkty organiczne 16,2 154,1 3,9
Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 16,1 78,3 2,0
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 15,0 93,4 24
Budowle i materialy budowlane drewniane 14,8 32,1 0,8
Wyroby przemystu spozywczego pozostate 14,5 18,7 0,5
Wyroby garbarskie 14,0 25,6 0,6
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Udzial Wartosé Udziat grupy
Matopolski w .
ogéInopolskim eksportu, towarowe:| w
eksporcie grupy min EUR eksporc1e‘
f Matopolski
towarowej, %
Materiat siewny, reprodukcyjny (bez nasion 13,7 2,3 0,1
bedacych surowcem przetw.)
Dzieta sztuki i przedmioty warto$ci muzealnej 12,7 0,7 0,0
Wyroby wyciskane i ciagnione z metali 12,3 61,3 1,6
niezelaznych i ich stopéw
Instrumenty muzyczne, wyroby przemystu 11,8 18,4 0,5
filmowego i fotografiki
Maszyny i urzadzenia dla pozostatych galezi 11,7 24,1 0,6
przemystu
Zabawki i gry towarzyskie 11,7 6,8 0,2
Maszyny, urzadz. gérn. do wzbogacania paliw, 11,4 34,5 0,9
kopalin i koksownicze
Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia 11,4 138,3 3,5
pozostale
Wyroby metalowe przemystowe 11,0 141,2 3,6
Wyroby odlewni (tacznie z armatura) 10,5 72,3 1,8
Material do zalesien 10,4 0,0 0,0
Surowce przem. mineralnego (razem z wstgpnie 10,4 4,5 0,1
obrobionymi, wtérnymi)
Produkty nieorganiczne 9,2 28,4 0,7
Wyroby cukiernicze trwale 9,2 58,1 1,5
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw 8,2 52,8 1,3
gosp. narodowej
Nawozy szt. (bez wapniowych) sktadniki chem. 8,1 28,9 0,7
mieszanek paszowych
Urzadzenia do automatycznej regulacji i 8,0 33,7 0,9
sterowania
Rury stalowe 8,0 15,2 0,4
Szkto budowlane 8,0 14,3 0,4
Pieczywo i inne produkty przemystu piekarskiego 7,9 5,8 0,1
Wyroby kute nieobrobione mech., rozjazdy, 7,4 10,5 0,3
akcesoria i elementy nawierzchni kolejowej
Wyroby przemystu koncentratéw spozywczych 7,3 26,5 0,7
Srodki chemiczne dla réznych celéw i wyroby 7,1 10,3 0,3
azbestowo-kauczukowe
Wyroby walcowane z metali niezelaznych, ich 6,7 16,2 0,4
stopé6w/bez folii
Owoce (bez materialu reprodukcyjnego) 6,6 6,5 0,2
Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 6,4 68,3 1,7
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 6,3 58,7 1,5
Nieznana branza 6,1 0,0 0,0
Wyroby gumowe 6,0 76,5 1,9
Maszyny i urzadzenia dzwigowo-transportowe 6,0 13,9 0,4

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Objasnienia: W tabeli uwzglednione zostaty tylko te grupy towarowe, w przypadku ktorych
udziat Matopolski w ogolnopolskim eksporcie jest wyzszy niz 5,8% (tyle w 2005 roku wyniost
udziat Matopolski w eksporcie Polski)
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Ponad 60% udziatéw w ogdélnopolskim eksporcie (w ujgciu warto§ciowym) powstaje dzigki
Malopolsce w nastgpujacych grupach: wyroby metalurgii proszkéw, odpady utylizacyjne,
zwierzece 1 paszowe, maszyny i urzadzenia hutnicze i odlewnicze, surowce wtdrne,

odpadowe dla przemystu szklarskiego.
Najwazniejszy dla wojewddztwa produkt: kable i przewody stanowi 39,4% eksportu
krajowego tej kategorii wyrobéw. Druga — z punktu widzenia wagi w eksporcie regionalnym

— grupa produktéw: tworzywa i kauczuki generuje 24,4% polskiego eksportu tej branzy.

Tabela 14: Udziat Matopolski w ogolnopolskim eksporcie wedtug grup towarowych (lata
2002-2005)

Grupa produktow (SWW) 2002 2003 2004 2005
Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 32,4 75,5 70,6 83,4
Wyroby metalurgii proszkéw 90,5 87,1 79,1 79,2
Odpady utylizacyjne, zwierzgce i paszowe 0,0 3,7 24,9 73,2
Maszyny i urzadzenia hutnicze i odlewnicze 16,0 25,8 61,2 66,6
Surowce wtdérne, odpadowe dla przemystu szklarskiego 4,7 0,0 10,4 61,1
Tyton i wyroby tytoniowe 57,8 44,7 43,1 48,1
Materiaty ogniotrwate 50,6 44,6 39,7 40,9
Kable i przewody 35,0 34,1 33,6 394
Wyroby poligraficzne 30,4 36,0 37,2 38,6
Surowce wtdérne metali niezelaznych 24,8 24,1 26,2 28,9
Cement, klinkier oraz spoiwa osobno nie wymienione 31,9 46,5 31,7 27,9
Produkty przemystu migsnego - czg$¢ ii 17,6 12,4 30,9 27,7
Tworzywa sztuczne i kauczuki 27,0 26,3 28,6 24,4
Szklo gospodarcze 19,7 20,8 20,4 20,9
Ziemniaki i ro$liny okopowe 1,2 2,6 9,4 20,4
Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne 39,6 12,7 10,6 19,4
wyroby hutnicze
Wody mineralne i napoje bezalkoholowe 53 8,5 12,4 18,8
Produkty organiczne 19,6 18,5 12,6 16,2
Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 18,1 14,1 13,9 16,1
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 7,0 8,2 6,7 15,0
Budowle i materiaty budowlane drewniane 13,5 13,9 15,3 14,8
Wyroby przemystu spozywczego pozostale 29,7 28,1 243 14,5
Wyroby garbarskie 18,6 19,8 14,9 14,0
Materiat siewny, reprodukcyjny (bez nasion bedacych 13,3 12,5 17,6 13,7
surowcem przetw.)
Dzieta sztuki i przedmioty warto$ci muzealnej 12,6 2,2 2,6 12,7
Wyroby wyciskane i ciagnione z metali niezelaznych i 16,8 16,4 13,4 12,3
ich stopow
Instrumenty muzyczne, wyroby przemystu filmowego i 13,5 8,9 8,6 11,8
fotografiki
Maszyny i urzadzenia dla pozostatych gatezi 10,4 11,2 9.4 11,7
przemystu
Zabawki i gry towarzyskie 9,6 10,5 10,6 11,7
Maszyny, urzadz. gérn. do wzbogacania paliw, kopalin 4,6 6,9 11,0 114
1 koksownicze
Maszyny i urzadzenia og6lnego przeznaczenia 6,5 10,8 11,1 114
pozostale

35



Grupa produktéow (SWW) 2002 2003 2004 2005
Wyroby metalowe przemystowe 13,5 10,9 11,8 11,0
Wyroby odlewni (lacznie z armatura) 53 5,6 7.4 10,5
Materiat do zalesien 24,1 0,8 3,8 10,4
Surowce przem. mineralnego (razem z wstgpnie 6,8 53 42 10,4
obrobionymi, wtérnymi)
Produkty nieorganiczne 13,7 9,2 9,4 9,2
Wyroby cukiernicze trwate 9,9 9,3 9,0 9,2
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw gosp. 11,6 10,4 10,8 8,2
Narodowej
Nawozy szt. (bez wapniowych) sktadniki chem. 9,9 6,6 9,4 8,1
mieszanek paszowych
Urzadzenia do automatycznej regulacji i sterowania 33 5,0 5.2 8,0
Rury stalowe 20,8 19,0 15,6 8,0
Szkto budowlane 12,0 9,9 9,5 8,0
Pieczywo i inne produkty przemystu piekarskiego 20,1 18,7 10,1 7,9
Wyroby kute nieobrobione mech., rozjazdy, akcesoria i 7.4 7.1 7,1 7,4
elementy nawierzchni kolejowej
Wyroby przemystu koncentratéw spozywczych 6,4 6,5 6,9 7,3
Srodki chemiczne dla réznych celéw i wyroby 4,1 4,6 5,7 7.1
azbestowo-kauczukowe
Wyroby walcowane z metali niezelaznych, ich 0,4 1,2 6,9 6,7
stopéw/bez folii
Owoce (bez materiatu reprodukcyjnego) 4,5 4,6 4,5 6,6
Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 4,1 5,4 6,7 6,4
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 3,8 5,1 5,5 6,3
Wyroby gumowe 3,5 5,9 5,6 6,0
Maszyny i urzadzenia dzwigowo-transportowe 4,1 4,7 5,3 6,0

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Objasnienia: W tabeli uwzglednione zostaty tylko te grupy towarowe, w przypadku ktorych
udziat Matopolski w ogolnopolskim eksporcie jest wyzszy niz 5,8% (tyle w 2005 roku wyniost
udziat Matopolski w eksporcie Polski)

Przy analizie obrotéw handlowych oblicza si¢ cze¢sto wskazniki tzw. ujawnionej przewagi
komparatywnej (RCA, revealed comparative advantage). Pozwalaja one na oceng, jaka jest
przewaga Matopolski (w stosunku do $redniej krajowej) w sprzedazy okreslonych wyrobéw.
W tabeli 15 przedstawione zostaty produkty, w zakresie ktérych Matopolska posiada
ujawnione przewagi komparatywne w eksporcie. Wystgpuja one wowczas, gdy wskazniki
charakteryzujace Matopolske przyjmuja wartos¢ powyzej jednosci. W obliczeniach
uwzgledniono tylko te dobra, ktérych udziat w eksporcie wojewddztwa przekracza, badz jest
rowny 1 procent. Produkty uszeregowane zostaly, malejaco, wedlug wartosci RCA. Uzyskane
wyniki interpretowac nalezy w taki sposob, ze np. udziat ,kabli i przewodoéw” w eksporcie
Maltopolski jest 6,7 razy wyzszy, niz udziat tej grupy produktéw w eksporcie Polski ogétem.
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Tabela 15: Wskazniki ujawnionej przewagi komparatywnej eksportu wojewodztwa
matopolskiego w roku 2005

Udzial w
Grupa produktow (SWW) eksporcie RCA
Malopolski

Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 1,2 14,3
Tyton i wyroby tytoniowe 2,6 8,2
Materiaty ogniotrwate 1,0 7,0
Kable i przewody 14,7 6,7
Wyroby poligraficzne 33 6,6
Surowce wtdérne metali niezelaznych 1,3 4,9
Tworzywa sztuczne i kauczuki 4,2 4,2
Szkto gospodarcze 1,6 3,6
Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne wyroby hutnicze 1,4 33
Produkty organiczne 3,9 2,8
Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 2,0 2,8
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 2,4 2,6
Wyroby wyciskane i ciagnione z metali niezelaznych i ich stopéw 1,6 2,1
Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia pozostate 3,5 1,9
Wyroby metalowe przemystowe 3,6 1,9
Wyroby odlewni (facznie z armaturg) 1,8 1,8
Wyroby cukiernicze trwate 1,5 1,6
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dzialéw gosp. narodowej 1,3 1,4
Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 1,7 1,1
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 1,5 1,1
Wyroby gumowe 1,9 1,0
Wyroby hutnicze metali niezelaznych 2,0 1,0
Produkty przemystu migsnego (czgs¢ I) 1,0 0,9
QOdziez i bielizna osobista z tkanin 1,3 0,8
Konstrukcje metalowe 1,4 0,8
Przetwory papiernicze 1,3 0,8
Wyroby z tworzyw sztucznych 1,8 0,7
Srodki transportu samochodowego 6,5 0,6
Wyroby przemystu elektronicznego 2,3 0,5
Meble i wyroby stolarskie 2,0 0,3
Maszyny i urzadzenia energetyczne 1,7 0,3

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Najwigksza przewaga Matopolski w stosunku do Sredniej krajowej ujawnia si¢ w
nastgpujacych grupach towarowych: surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych,
tyton 1 wyroby tytoniowe, materialy ogniotrwale, kable 1 przewody, wyroby poligraficzne,
surowce wtorne metali niezelaznych oraz tworzywa sztuczne i1 kauczuki. Definitywnie
najwigksza przewage posiada grupa surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych
(wskaznik RCA 14,3).
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4.5. Saldo obrotow handlowych wedtug produktow

Jak juz wspomniano, Malopolska posiada ujemne saldo wymiany towarowej z zagranica,
jakkolwiek w ostatnich latach, ze wzgledu na szybszy wzrost eksportu niz importu, ulegto
ono zmniejszeniu (z kwoty -977 mln euro w 2000 roku do -204 mln euro w 2005 roku).

Najwigksza nadwyzka powstaje w handlu kablami i przewodami (w 2005 roku 560,5 mlin
euro). Zwraca uwage znaczny przyrost dodatniego salda w tej grupie towarowej w latach
2002-2005 (o 258,2 miIn euro). O skali tej nadwyzki $Swiadczy to, ze zblizong wartos¢
dodatniego salda osiaga tacznie osiem kolejnych grup produktéw, przynoszacych najwigksza
nadwyzke w handlu zagranicznym Matopolski.

Tabela 16: 30 najwazniejszych grup towarowych (SWW) w zakresie ktorych wojewodztwo
matopolskie osiqga dodatnie saldo obrotow handlowych (min EUR)

Lp. | Grupa SWW 2002 [ 2003 [ 2004 | 2005
1 | Kable i przewody 302,3 | 335,7 | 406,0 | 560,5
2 | Srodki transportu samochodowego 242 50,0 81,4 | 148,3
3 | Wyroby poligraficzne 42,8 61,6 79,9 82,0
4 | Wyroby metalowe przemystowe 60,9 45,4 59,2 65,7
5 | Meble i wyroby stolarskie 41,1 51,5 57,1 64,7
6 | Szklo gospodarcze 50,4 53,8 53,7 56,8
7 | Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia pozostale -8,3 14,8 18,8 514
8 | Wyroby gumowe 3,9 31,2 32,8 40,8
9 | Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 18,2 20,3 24,9 40,5

10 | Maszyny, urzadz. dla handlu i innych dziatéw gosp. narod. 16,4 27,4 34,1 34,7
11 | Maszyny i urzadzenia energetyczne 11,1 11,4 12,2 33,9
12 | Konstrukcje metalowe 18,8 22,0 24,3 33,3
13 | Wyroby cukiernicze trwale 24.8 20,8 23,6 32,0
14 | Budowle i materiaty budowlane drewniane 21,4 27,5 30,9 31,8
15 | Maszyny, urzadz. gérn. do wzbogacania paliw, kopalin i 5,8 7,7 23,0 31,1
koksownicze
16 | Surowce wtérne metali niezelaznych 21,2 242 21,6 31,1
17 | Nawozy szt. (bez wapn.) sktadn. chem. mieszanek paszowych 17,0 15,0 21,9 28,2
18 | Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 1,4 19,1 20,7 27,5
19 | Odziez i bielizna osobista z tkanin 31,8 34,9 26,1 25,3
20 | Wyroby odlewni (tacznie z armatura) -13,3 | -18,9 -8,1 23,4
21 | Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne -7,0 7,3 29 22,5
22 | Materialy ogniotrwate 15,9 16,5 17,9 21,1
23 | Wody mineralne i napoje bezalkoholowe 1,0 1,9 7,7 20,6
24 | Wyroby przemystu jajczarsko-drobiarskiego -0,2 16,0 13,9 18,1
25 | Produkty przemystu migsnego - czgs¢ I 11,8 13,2 10,1 16,9
26 | Maszyny i urzadzenia hutnicze i odlewnicze -4,7 2,1 15,8 15,5
27 | Wyroby przemystu koncentratéw spozywczych 3,9 5,9 8.8 15,1
28 | Wyroby przemystu odziezowego pozostate 25,5 29,8 16,9 12,1
29 | Wyroby z drewna pozostate oraz wyroby z wikliny 12,4 12,8 11,3 11,7
30 | Wyroby przemystu spozywczego pozostale 23,5 22,0 19,5 11,1

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Podkresli¢ nalezy, ze wsréd grup towarowych, w wymianie ktorych powstaje najwigksza
nadwyzka znajduja si¢ produkty, ktére w Polsce zaliczane sa do nowoczesnych. Sa to: srodki
transportu samochodowego i wyroby poligraficzne. W obydwu wymienionych grupach
towarowych dodatnie saldo handlowe w latach 2002-2005 istotnie wzrosto. Szczegélnie
widoczny jest wzrost w grupie srodkéw transportu samochodowego (z 24,2 do 148,3 mln
euro, czyli ponad 6 krotnie).

W niektérych kategoriach produktow, ktére w 2001 roku cechowat deficyt w handlu, w 2005
roku pojawito si¢ dodatnie saldo wymiany z zagranica. Do tych grup towaréw nalezaty:
maszyny 1 urzadzenia ogblnego przeznaczenia pozostate (zmiana z — 8,3 do 51,4 mln euro),
wyroby odlewni (lacznie z armatura) (z -13,3 do 23,4), wyroby przemystu jajczarsko-
drobiarskiego (-0,2 do 18,1 mln euro), maszyny, urzadzenia hutnicze i odlewnicze (z -4,7 do
15,5 mln euro).

Interesujaca jest réwniez analiza wymiany, w ktorej powstaje deficyt. Najwigkszy
generowany jest w grupie towaréw: produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne. Warto
odnotowa¢, ze ujemne saldo w obrocie tej grupy produktéw w latach 2002-2005 znacznie
wzrosto (-175,6 do -424,9 mln euro).
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Tabela 17: 30 najwazniejszych grup towarowych (SWW) w zakresie ktorych wojewodztwo
matopolskie osiqga ujemne saldo obrotow handlowych (min EUR)

Lp. | Grupa SWW 2002 2003 2004 2005
1 | Produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne -175,6 -201,4 -247,0 | -4249
2 | Wyroby walcowane z metali niezelaznych, ich -111,7 -98,7 -105,3 | -130,7

stopéw/bez folii
3 | Wyroby wyciskane i ciagnione z metali -10,0 -22,1 -43.5 -117,0
niezelaznych i ich stopéw
4 | Wyroby walcowane na goraco gotowe 15,0 -41,7 -76,3 | -107,7
5 | Péttabrykaty i wytwory papiernicze -80,4 -81,1 -81,5 -89.,8
6 | Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, -3,2 -60,0 -74.,4 -89,1
inne wyroby hutnicze
Owoce (bez materialu reprodukcyjnego) -102,0 -119.,4 -86,1 -78,3
8 | Wyroby z tworzyw sztucznych -82,0 -83,7 -65,8 -58,4
9 | Przetwory papiernicze -54,9 -50,1 -44.9 -54.5
10 | Wyroby hutnicze metali niezelaznych -23,7 -26,6 -44.9 -42.5
11 | Produkty organiczne -23,1 -25,0 -63,2 -42,1
12 | Urzadzenia do automatycznej regulacji i sterowania -20,7 -30,2 -26,8 -36,0
13 | Aparatura pomiar. urzadz. laborat. (bez optycz. - -18,1 -13,4 -19,7 -31,3
mechanicz i optycz.)
14 | Systemy komputerowe, urzadz. elektronicznej -70,9 -54,4 -48.3 -31,0
techniki komputerowe;j
15 | Obrabiarki, maszyny i urzadzenia do obrébki metali 21,4 -23,1 -20,9 -30,5
16 | Farby i lakiery -34.4 -32,2 -30,9 -29,3
17 | Wyroby przemystu bawelnianego -254 -26,9 -24.4 -28,3
18 | Widkna chemiczne -18,1 -20,4 21,0 -28,2
19 | Maszyny i urzadzenia dla pozostatych galezi -15,4 -51,6 -31,0 -25,7
przemystu
20 | Produkty przemystu olejarskiego -16,1 -17,0 -20,3 -23.8
21 | Srodki chemiczne dla réznych celéw i wyroby -17,7 -18,2 -18,0 -22.3
azbestowo-kauczukowe
22 | Wyroby metalowe powszechnego uzytku -23,1 -22,1 -24,3 -21,6
23 | Warzywa, grzyby uprawiane (bez materiatu 27,6 -15,7 -18,0 -194
reprodukcyjnego)
24 | Wyroby przemystu welnianego -25,0 -19,2 -18,0 -17,3
25 | Srodki chemiczne pomocnicze dla przemystu -16,4 -15,9 -17,2 -16,4
26 | Produkty ro$lin przemystowych, przyprawowych, -12,0 -10,6 -11,2 -14,4
leczniczych
27 | Maszyny i urzadzenia dla przemystu spozywczego -22,6 -15,1 -16,8 -14,3
28 | Przetwory ziemniaczane i skrobiowe -3,2 -4,0 -6,4 -12,7
29 | Narzedzia -15,8 -11,5 -9.9 -12,5
30 | Wyroby przemystowe osobno nie wymienione -11,6 -11.9 -9,5 -11,5

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Jak wiadomo, import tych produktéw jest niezbedny i Matopolska, podobnie jak caty kraj jest
»skazana” na zakup paliw za granica. Badania wskazuja, ze tempo wzrostu gospodarczego
jest bardzo silnie skorelowane z importem surowcéw napedowych. Powigkszajacy si¢ deficyt
w wymianie tej grupy produktéw nie jest zatem zjawiskiem negatywnym. Warto przy tym
pamigtac, ze poglebia si¢ on nie tylko dlatego, ze wzrasta popyt na te produkty, ale réwniez

dlatego, ze cena paliw na rynkach §wiatowych ciagle wzrasta.
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Wsréd grup towarowych, w wymianie ktérych powstaje deficyt znajduja si¢ produkty,
ktérych import moze wplyna¢ na unowoczesnienie gospodarki regionalnej. Sa to: systemy
komputerowe, urzadzenia elektronicznej techniki komputerowej, wyroby przemystu
elektronicznego, urzadzenia do automatycznej regulacji i sterowania, aparatura pomiarowa,
urzadzenia laboratoryjne (bez optycznych, mechanicznych 1

optycznych), wyroby

farmaceutyczne.

Warto odnotowac, ze czgs$¢ ,,deficytowych” grup towarowych to tzw. dobra inwestycyjne,

ktére moga przyczyni¢ si¢ do modernizacji gospodarki.

5. Struktura geograficzna eksportu

5.1. wartosc oraz struktura eksportu na rynki
wybranych grup krajow

Dobra wyprodukowane w wojewddztwie matopolskim eksportowane sa na rézne rynki.
Stosunkowo najmniej z nich trafia na Daleki Wschdd, nastgpnie do Rosji, Ukrainy 1 Biatorusi.
Najpowazniejszym importerem towaréw malopolskich jest Unia Europejska. Laczny udziat

starych 1 nowych krajow cztonkowskich w eksporcie wojewddztwa w 2005 roku wynidst
68,6%.

Warto zauwazy¢, ze od roku 2000 nastapit wzrost sprzedazy (w ujgciu warto§ciowym) na
wszystkie rynki. Najbardziej zwigkszyta si¢ wartos¢ eksportu do UE (od 2000 do 2005 roku o
1409,1 mln euro). Mimo, ze liberalizacja handlu z UE rozpoczeta si¢ w 1992 roku, to nie
ulega kwestii, ze wstapienie Polski do UE stanowito silny bodziec do wzrostu obrotéw, dzigki
postepujacym utatwieniom w handlu i lepszym kontaktom z kontrahentami. Z drugiej strony
przyczynito si¢ do tego zapewne rozszerzenie asortymentu i jakosci produkcji w samym
wojewddztwie. W wielu badaniach, eksporterzy podkreslaja roéwniez to, ze ekspansje

handlowa utatwia znajomos$¢ rynkéw, klientéw 1 obowiazujacych procedur.

Tabela 18: Wartos¢ eksportu wojewodztwa matopolskiego w podziale na grupy krajow w
latach 2000-2005 (min EUR)

Grupa krajow 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Daleki Wschéd 65,6 51,2 39,7 55,9 70,0 91,9
Nowe w UE 264,7 330,3 399,0 482,0 5404 727,8
Pozostale 2223 2434 270,1 271,6 3127 431.8
Rosja, Ukraina, Biatoru$ 1159 195,0 2294 2243 2819 320,7
UE 958,5 1187,0 1426,0 1590,1 17515 2367,6
Razem 1627,0 2 006,9 2364,2 2624,0 2 956,4 3939,7

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Stosunkowo dynamicznie wzrasta wartos¢ eksportu na rynki Rosji, Ukrainy i Biatorusi. W
latach 2000-2005 zwigkszyla si¢ ona o 176,7%. Wzrost ten bytby zapewne jeszcze wigkszy,
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gdyby nie restrykcje wprowadzone przez Rosj¢ (i czgsciowo przez Ukraing), ktére dotyczyty

importu polskich towaréw rolno-spozywczych.

Wykres 20: Struktura eksportu wojewodztwa matopolskiego w podziale na grupy krajow w
latach 2000-2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Wzrostowi wolumenu eksportu w latach 2000-2005 towarzyszyly niewielkie zmiany
udziatéw poszczegdlnych rynkéw w eksporcie. Zmniejszyl si¢ udzial sprzedazy na Daleki
Wschéd oraz do tzw. pozostalych krajéw. Niewielkie wzrosty udziatéw odnotowano w

eksporcie na rynki ,,starych” i ,,nowych” cztonkéw UE oraz Rosji, Ukrainy i Biatorusi.

Asymetria w randze i znaczeniu poszczegdlnych rynkéw zbytu jest szczegdlnie wymowna,

jezeli w analizie uwzgledniony zostanie eksport w przeliczeniu na jednego mieszkanca.
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Wykres 21: Wartos¢ eksportu per capita wojewodztwa matopolskiego w latach 2000-2005 w
podziale na grupy krajow (EUR)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Objasnienia: Kategoria ,,pozostate” kraje obejmuje tez kraje Dalekiego Wschodu. Nie zostaty
one wyodrebnione na wykresie ze wzgledu na niewielkq role, jakq odgrywajq w eksporcie
wojewddztwa

W 2005 roku warto$¢ eksportu per capita Matopolski do ,,starej” UE osiagneta poziom 725
euro, a do ,nowej” 223 euro. Warto odnotowa¢ spektakularny wzrost wskaznikéw w
poréwnaniu do 2000 roku, kiedy to wynosity odpowiednio: 296 i 82 euro. Mimo znaczacych
réznic wartosci, zwigkszyta si¢ rowniez warto$¢ eksportu per capita do Rosji, Ukrainy i
Biatorusi. W 2005 roku ksztattowala si¢ na poziomie 98 euro w poréwnaniu do 36 euro w
2000 roku. Te trzy kraje sa bardzo obiecujacym kierunkiem sprzedazy, ze wzgledu na
ogromng chtonno$¢ rynku. Trudno$¢ w handlu z nimi polega jednak na braku pewnosci, co do
realizacji zawartych uméw. Przyktadem tych trudnosci sa sankcje wprowadzone na polskie

produkty rolne przez Rosj¢ i czgsciowo Ukraing.

Jak wiadomo, Unia Europejska pozostaje najwazniejszym polskim partnerem handlowym.
Dominuje ona w obrotach eksportowych wszystkich polskich wojewddztw. Najwigkszy
udziat tego rynku w eksporcie regionalnym wystgpuje w wojewddztwach: lubuskim,
dolnoslaskim i1 zachodniopomorskim. Matopolska z 60,1% udzialem plasuje si¢ na 10.

miejscu wsrdd polskich regiondéw.
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Wykres 22: Struktura eksportu wedtug grup krajow w 2005 roku (%). Porownanie Matopolski
do innych wojewodztw
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Objasnienia: Kategoria ,,pozostate” kraje obejmuje tez kraje Dalekiego Wschodu. Nie zostaty
one wyodrebnione na wykresie ze wzgledu na niewielkq role, jakq odgrywajq w eksporcie
wojewodztw

Zdominowanie obrotéw handlowych przez czitonkéw wspdlnego rynku jest typowe dla
krajow integrujacych swoje gospodarki, a przede wszystkim znoszacych bariery w handlu.
Podobne procesy wystepowaty nie tylko w UE, ale réwniez w takich ugrupowaniach jak
NAFTA (North American Free Trade Association) czy MERCOSUR (Wspdlny Rynek
Potudnia). Z tego tez wzgledu, na rynek unijny trafia relatywnie najwigcej polskiego

eksportu. Na tle tej prawidlowosci ciekawie wyglada sytuacja Matopolski.

Analiza udziatéw wojewodztwa w strukturze eksportu krajowego na rézne rynki pokazuje, na
ktére z nich region dostarcza relatywnie najwigcej produktéw (w poréwnaniu do ,reszty”
Polski).

44



Wykres 23: Udziat Matopolski w eksporcie Polski ogotem na wybrane rynki w latach 2000-
2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z analizy danych, udzial Matopolski w eksporcie krajowym jest stosunkowo
najwigkszy w sprzedazy na rynki ,,nowych” krajow UE (w 2005 roku wynosit 8,9%). Na 2.
miejscu, jezeli chodzi o wage eksportu, znajduje si¢ Daleki Wschod (6,4%), na 3. Rosja.
Biatorus i Ukraina (6,1%).

Ciekawy jest fakt, ze udzial Matopolski w eksporcie krajowym do ,,starej” Unii jest nizszy niz
udziat wojewodztwa w catkowitym wolumenie ogdélnopolskiej sprzedazy za granicg. Oznacza
to, ze ,,wktad” Matopolski do eksportu krajowego skierowanego do krajow 15 jest relatywnie

mniejszy niz na inne rynki (poza tzw. pozostatymi).
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Bardzo obiecujacym kierunkiem eksportu moze si¢ w przysztosci okaza¢ Daleki Wschod. Jest

to rynek perspektywiczny i bardzo chtonny i dlatego warto zabiega¢ o rozwdj kontaktow z

tym regionem Azji.

Interesujace jest pordwnanie udzialu wojewddztw w eksporcie na Daleki Wschdod. Liderem
rankingu jest Mazowsze, ktére kreuje 23,8% krajowych przychodéw z eksportu trafiajacego

na ten rynek.

Wykres 24: Udziat wojewodztw w eksporcie Polski na rynki krajow Dalekiego Wschodu w

roku 2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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2. miejsce w rankingu zajmuje Dolny Slask. Matopolska z udziatem 6,4% plasuje si¢ na 5.

pozycji. 5. miejsce zajmuje réwniez pod wzgledem wysokosci udziatu w ogdlnopolskim

eksporcie na rynki nowych krajéw UE.
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Wykres 25: Udziat wojewodztw w eksporcie Polski na rynki nowych krajow cztonkowskich
UE (UE-9) w roku 2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jezeli chodzi o warto$¢ obrotéw eksportowych do nowych krajéw cztonkowskich, to réwniez
najwigkszy udzial ma w nich wojewddztwo mazowieckie. Nalezy jednak jeszcze raz
podkresli¢, ze to wilasnie w sprzedazy do ,,nowych” cztonkéw UE udziat Matopolski jest

szczegOlnie znaczacy.

Relatywnie mniejsza jest rola wojewddztwa w kreowaniu eksportu do tzw. pozostalych

krajow.

47



Wykres 26.: Udziat wojewodztw w eksporcie Polski na rynki pozostatych krajow w roku 2005
(%)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

W 2005 roku udzial Matopolski w krajowym eksporcie na rynki krajow pozostatych wynosit
5%. Bardziej znaczacy byl wkiad Malopolski do ogdlnopolskiej sprzedazy do Rosji, Biatorusi
i Ukrainy.

Wykres 27: Udziat wojewodztw w eksporcie Polski na rynki Rosji, Ukrainy i Biatorusi w roku
2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Udzial Malopolski w dochodach pochodzacych ze sprzedazy produktéw na te rynki w 2005
roku wyniost 6,1%. Z punktu widzenia ksztaltowania si¢ wysokosci tego wskaznika,
wojewddztwo matopolskie zajmowato 5. miejsce w kraju (po mazowieckim, wielkopolskim,

slaskim i podkarpackim).

Ciekawe sa dane dotyczace zaangazowania wojewddztw w eksport do Unii Europejskiej
(starych krajéw cztonkowskich). Najwigkszy udziat w sprzedazy do ,,starej” UE ma Slask,
ktory tworzy 20,3% dochodéw pochodzacych z eksportu na ten rynek.

Wykres 28: Udziat wojewodztw w eksporcie Polski na rynki UE w roku 2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Malopolska — z udziatem 5,4% — zajmuje 6. miejsce w kraju i, jak juz wspomniano, jej wkiad

do ogdlnopolskiego eksportu do ,,starej” UE jest nizszy niz wktad do eksportu ogétem.

Warto zauwazy¢, ze we wszystkich przedstawionych rankingach charakteryzujacych udziaty
regiondw w eksporcie (w ujeciu wartosciowym) na rézne rynki, Matopolska zajmuje 5. lub 6.
lokate. Bardzo waznymi eksporterami sa: Mazowsze, Slask, Wielkopolska, Dolny Slask i
Pomorze. W dwoéch rankingach Malopolska zaje¢la miejsce przez Pomorzem (nowe kraje
cztonkowskie oraz Rosja, Ukraina, Biatorus), i w dwoéch przed Wielkopolska (Daleki
Wschéd) oraz Dolnym Slaskiem (Rosja Ukraina i Biatorus$). Jezeli chodzi o rynek Rosji,
Ukrainy i Biatorusi, wyzszy udzial w ogoélnopolskim eksporcie niz Matopolska posiada

rowniez wojewodztwo podkarpackie.
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Wydaje sig, ze przedstawione rankingi dobrze oddaja obecny stan i mozliwosci eksportowe
Malopolski. Jest to region ,graniczny” usytuowany ,na styku” silnych i stabszych
eksporterow. Warto jednak dodac, ze jezeli dynamika wzrostu eksportu Matopolski utrzyma

sig, wojewOdztwo moze znalez¢ si¢ w grupie liderow.

5.2. Koncentracja geograficzna eksportu

Z punktu widzenia interesOw regionu, wazna jest dywersyfikacja rynkéw zbytu. Nadmierna
koncentracja geograficzna eksportu moze spowodowa¢ duze trudnosci w przypadku
wprowadzenia np. drastycznych restrykcji na import pewnych artykuléw. Dlatego w
najkorzystniejszej sytuacji znajduja si¢ producenci, ktérzy sprzedaja swoje produkty do wielu
krajow.

W 2005 roku eksport Matopolski trafial do 155 panstw. Oznacza to, ze liczba partneréw
handlowych wzrosta w stosunku do 2000 roku, kiedy to byto ich 146, natomiast zmniejszyta
si¢ w porownaniu 2002 oraz 2003 i 2004, kiedy Matopolska sprzedawata swoje towary do
165 1 162 krajow. Ta niewielka zmiana nie jest jednak istotna, a jej powodem moze by¢ np.
wygasnigcie terminowych kontraktéw. Generalnie, liczba krajéw importujacych z Matopolski
jest bardzo duza. Stanowi to dowdd skutecznosci firm wojewddztwa w pozyskiwaniu rynkow

zbytu i ich zdolno$ci do konkurowania w warunkach gospodarki otwarte;j.

Tabela 19: Koncentracja eksportu Matopolski wedtug krajow w latach 2000-2005

Wskaznik koncentracji* 2000 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
Dla najwazniejszych 5 krajow 51,4 51,6 51,5 50,6 50,1 50,6
Dla najwazniejszych 10 krajow 68,0 69,3 70,0 70,3 70,1 69,5
Dla najwazniejszych 15 krajéw 80,6 83,4 83,7 82,9 82,4 82,4
Dla najwazniejszych 20 krajow 87,2 89,6 89,9 89,8 89,3 89,4
Liczba krajéw w eksporcie wojewddztwa 146 153 165 162 162 155

* - wskaznik koncentracji obliczony zostat jako suma udziatow pierwszych 5, 10, 15 oraz 20
krajow w eksporcie wojewddztwa ogotem, dla poszczegolnych lat
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Do 5 najwazniejszych partneréw handlowych wojewddztwa w 2005 roku trafiato 50,6%
wolumenu eksportu Matopolski, do 10 — 69,5%. Udziat 20 najpowazniejszych nabywcow
produkcji regionalnej ksztalttowal si¢ na poziomie 89,4% eksportu. Oznacza to, ze do
pozostatych 135 partneréw handlowych trafialo zaledwie 10,6% sprzedazy kierowanej na
rynki zagraniczne. Nie mozna oczywiscie lekcewazy¢ zadnych mozliwosci zbytu, ale
poréwnanie udziatu eksportu (10,6%) 1 liczby jego odbiorcéw (135) swiadczy o tym, ze z

punktu widzenia osiaganych dochodéw z eksportu, ich znaczenie jest niewielkie.

W handlu zagranicznym bardzo wazne jest jednak nawiazanie kontaktéw i ,,zaistnienie” na
nowych rynkach. Moze to w przysziosci zaowocowaC korzystnymi kontraktami i

zwigkszeniem sprzedazy.
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Pelniejsza oceng stopnia geograficznej koncentracji eksportu mozna uzyska¢ poréwnujac

sytuacje w Matopolsce do innych wojewddztw.

Tabela 20: Koncentracja eksportu wedtug krajow w roku 2005, poréwnanie Matopolski i
innych wojewodztw

Udzial najwazniejszych
5 krajow 10 krajow 15 krajow 20 krajow
Mazowieckie 45,3 65,7 77,9 86,2
Swigtokrzyskie 47,2 68,1 80,0 87,2
Lubelskie 48,0 69,9 82,5 88,4
Malopolskie 50,6 69,5 82,4 89,4
Podkarpackie 51,6 70,5 82,4 88,8
Lodzkie 52,4 70,8 81,9 89,0
Pomorskie 53,7 72,3 80,9 86,8
Kujawsko-pomorskie 58,1 73,7 82,5 87,8
Wielkopolskie 58,2 73,8 84,0 90,1
Warminsko-mazurskie 58,4 75,9 85,9 91,8
Slaskie 59,5 77,1 85,3 90,5
Podlaskie 59,6 78,9 88,0 94,0
Opolskie 65,1 78,0 86,8 91,8
Zachodniopomorskie 65,2 81,5 87,7 91,4
Lubuskie 66,4 80,4 88,2 93,3
Dolnoslaskie 69,7 80,9 89,0 94,4

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Poréwnanie to wskazuje, ze geograficzna koncentracja eksportu w regionie jest, jak na
warunki polskie, relatywnie niska. Z punktu widzenia ksztaltowania si¢ obliczonego

wskaznika, Matopolska w 2005 roku zajmowata 4. miejsce w Polsce.

Oceniajac handel z wieloma partnerami handlowymi jako zjawisko pozytywne, wspomniano,
ze znaczna ich dywersyfikacja przeciwdziala wystapieniu w regionie skumulowanych,
negatywnych skutkéw spadku koniunktury, czy wprowadzenia restrykcji na rynku jednego
czy kilku bardzo znaczacych importeréw. Nie mozna jednak pomina¢ pewnych korzysci,
ktore staja si¢ udzialem firm, ktére eksportuja produkty do jednego lub kilku krajow.

Koncentracja eksportu na kilku rynkach sprzyja spadkowi kosztéw transakcji i transportu.
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Tabela 21: Indeks koncentracji geograficznej eksportu wojewodztw w latach 2000-2005,
obliczony wedtug formuty Herfindahla (*)

Wojewodztwo Wartos$¢ indeksu
2000 2001 2002 2003 2004 2005
Lubuskie 40,7 37,9 34,1 33,9 29,3 26,4
Dolnoslaskie 26,2 30,1 28,7 29,8 25,6 22,7
Opolskie 28,2 27,6 24,2 22,1 22,0 22,3
Zachodniopomorskie 16,0 17,1 19,0 21,2 18,4 17,3
Kujawsko-pomorskie 20,7 19,2 16,3 16,3 15,6 16,4
Wielkopolskie 28,1 25,2 25,6 24,5 18,5 15,1
Warminsko-mazurskie 15,7 14,1 14,4 15,5 13,7 12,5
Slaskie 13,9 14,8 13,1 12,9 11,2 10,9
Podkarpackie 11,7 11,6 11,5 11,8 10,3 9,5
Lodzkie 14,4 12,4 10,4 10,7 10,9 9,5
Podlaskie 9,0 8,1 8,2 9,2 8,7 9,4
Malopolskie 114 11,1 10,8 10,3 9,5 9,2
Pomorskie 12,4 9,4 7,5 8.3 8,1 7,9
Lubelskie 9,4 10,7 9,9 8,5 8,4 7,3
Swigtokrzyskie 11,4 11,0 9,1 8,8 7.8 7.2
Mazowieckie 6,5 6,7 6,4 6,2 6,2 6,2

* - indeks obliczony zostat wg. formuty:
n

H,=|) f’|x100
i=1

gdzie:
- n = liczba krajoéw, do ktérych realizowany jest eksport przez wojewdédztwo w danym roku,
- f = udziat i-tego kraju w eksporcie wojewddztwa w danym roku.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Ksztattowanie si¢ indeksu Herfindahla potwierdza, ze eksport Matopolski cechuje si¢ — jak na

polskie standardy — relatywnie niska koncentracja.

5.3. Koncentracja produktowo-geograficzna

Interesujace sa wyniki analizy koncentracji produktowo-geograficznej eksportu Matopolski.
W tabeli 22 zaprezentowano wyniki obliczen dotyczace tej koncentracji w roku 2005.
Wyszczegdlnione zostaty tylko te produkty (SWW), ktérych udziat w eksporcie
wojewOdztwa przekracza 1%, czyli wahania w warto$ci ich sprzedazy na rynki zagraniczne
moga mie¢ potencjalny wptyw na gospodarke wojewddztwa. Dla kazdej z grup towarowych
podano liczbe krajow, do ktérych eksport jest kierowany. Obliczono takze, jaka czgs¢
eksportu przypada na pierwsze najwazniejsze 3, 6, 9 oraz 12 krajéw. Przedstawienie danych
w tym uktadzie nawiazuje do koncepcji dywersyfikacji bazy eksportowej. Zgodnie z ta teoria,
im bardziej zréznicowana jest baza odbiorcéw, tym szok gospodarczy w postaci np.

zatamania koniunktury na rynku jednego kraju w mniejszym stopniu wptywa na eksport catej
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branzy. Produkty w tabeli uszeregowane zostaly wedtug udziatu w eksporcie wojewodztwa w

2005 roku.

Tabela 22: Koncentracja eksportu Matopolski w roku 2005, wedtug produktow oraz krajow

Do ilu Udzial najwazniejszych Udziat
krajow 3 6 9 12 SWW w
trafia krajow | krajow | krajéw | krajow | calosci
eksport eksportu
Kable i przewody 80 61,9 76,1 82,5 86,7 14,7
Srodki transportu samochodowego 61 54,1 81,0 89,2 93,8 6,5
Tworzywa sztuczne i kauczuki 52 51,1 68,9 78,2 84.6 4.2
Produkty organiczne 45 55,4 87,5 94.6 97,2 3,9
Wyroby metalowe przemystowe 79 44,7 61,0 73.6 83,4 3.6
Maszyny i urzadzenia ogélnego 70
przeznaczenia pozostale 58,5 82,7 89,3 93,9 3,5
Wyroby poligraficzne 79 73,9 88,7 92,8 95,2 33
Tyton i wyroby tytoniowe 45 54,7 74,6 84,0 89,5 2.6
Maszyny i urzadzenia 64
elektroenergetyczne 70,4 85,5 90,8 93,9 2.4
Wyroby przemystu elektronicznego 65 57,7 78,5 89,5 93.0 2.3
Meble i wyroby stolarskie 60 47,7 62,8 73,9 84,1 2.0
Wyroby hutnicze metali 24
niezelaznych 61,4 84,4 93,7 98,3 2,0
Wyroby przemystu metali 63
niezelaznych pozostate 36,6 55,6 67,9 77,0 2,0
Wyroby gumowe 77 60,9 79,9 88,9 93,7 1,9
Wyroby odlewni (acznie z armaturg) 76 63,8 77.4 85,7 90,1 1,8
Wyroby z tworzyw sztucznych 78 47,1 70,8 81,8 86,0 1,8
Wyroby elektrotechniczne osobno 62
nie wymienione 76,7 84,8 89,0 92,0 1,7
Maszyny i urzadzenia energetyczne 70 79,2 88,0 92,7 95,1 1,7
Szkto gospodarcze 66 57,4 76,2 86,1 90,7 1,6
Wyroby wyciskane i ciagnione z 49
metali niezelaznych i ich stopéw 49,8 64,9 75,8 83,5 1,6
Przetwory owocowe, warzywne i 44
grzybowe 58,9 73,4 82,6 88,8 1,5
Wyroby cukiernicze trwate 62 71,9 82.3 86,4 89.8 1,5
Blachy walcowane na zimno, blachy 41
powlekane, inne wyroby hutnicze 52,6 67,1 77,4 85,8 1,4
Konstrukcje metalowe 66 492 64,5 75,0 81,6 1.4
Maszyny, urzadzenia dla handlu i 76
innych dzialéw gosp. narodowe;j 45,6 61,0 72,0 81,3 1,3
Odziez i bielizna osobista z tkanin 43 66,4 85,7 93,3 97.4 1,3
Surowce wtdérne metali niezelaznych 11 97.4 99.3 99,9 100,0 1,3
Przetwory papiernicze 52 57,3 74,0 86,2 93,1 1,3
Surowce pierwotne dla hutnictwa 12
metali niezelaznych 66,1 90,0 98,8 100,0 1,2
Produkty przemystu migsnego - 24
czese 1 61,6 80,2 91,9 97,5 1,0
Materiaty ogniotrwate 55 56,3 76,5 84,5 89.5 1,0

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Dane przedstawione w tabeli potwierdzaja rolg, jaka w eksporcie Matopolski odgrywa grupa
towarowa: kable i przewody. Produkty te nie tylko maja najwickszy udziat w przychodach ze
sprzedazy na rynki zagraniczne, ale réwniez trafiaja do najwigkszej liczby krajow (80).
Druga, najwazniejsza z punktu widzenia wagi w dochodach z eksportu, grupa towarowa:
srodki transportu samochodowego importowana jest przez 61 krajow. Kazda z
wyszczeg6lnionych grup towarowych, nawet jezeli jej udziat w eksporcie jest bardzo maty,
znajduje wielu nabywcoéw. Stosunkowo najmniej krajéw zakupuje surowce wtérne metali
niezelaznych (11) oraz surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych (12). Analiza
danych wskazuje, ze w zasadzie nie ma korelacji migdzy wielkoScia sprzedazy a liczba
krajéw, do ktorych trafia eksport.

5.4. NajwazZniejsze kraje w eksporcie Matopolski

Najwazniejszym partnerem handlowym regionu sa Niemcy. Na rynek tego kraju w 2005 roku
trafiato 25,2% eksportowanych przez Matopolske produktéw. Udziat Niemiec w catosci
warto$ci sprzedazy na rynki zagraniczne od 2000 roku ulegat redukcji — od 30,4% w 2000
roku. Zmniejszeniu udzialu towarzyszyt znaczacy wzrost eksportu, ktéry (w ujgciu
wartosciowym) zwigkszyt si¢ w tym okresie ponad dwukrotnie.

Na kolejnych miejscach, od 2000 roku nastapity pewne przetasowania. W 2000 roku 2.
miejsce na liScie najpowazniejszych odbiorcow matopolskich produktéw zajmowaly Wtochy.
W 2005 roku przesungty si¢ na pozycj¢ 8., ale w okresie tym warto$¢ importowanych przez
Witochy produktéw wzrosta (ze 101,8 mln euro do 143,5 min euro). W 2005 roku 2. miejsce
wsréd najwazniejszych partneréw handlowych zajmuje Francja, ktéra ,,utrzymuje” t¢ pozycje
od 2002 roku. Od 2000 roku warto$¢ importowanych przez Francje matopolskich produktow

wzrosta prawie czterokrotnie.
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Tabela 23: Lista 20 najwazniejszych krajow-partneréow w eksporcie wojewodztwa matopolskiego

w latach 2000-2005

2000 2001 2002
min EUR % min EUR % min %
EUR

Lp. Ogodltem 1627,0 100,0 Lp. | Ogétem 2006,9 | 100,0 Lp. | Ogoétem 2364,2 100,0
1 | Niemcy 494,0 30,4 1 | Niemcy 591,5 29,5 1 | Niemcy 680,0 28,8
2 | Wiochy 101,8 6,3 2 | Wiochy 117,1 5,8 2 | Francja 148,7 6,3
3 | Czechy 84,6 5,2 3 | Czechy 112,2 5,6 3 | Czechy 145,3 6,1
4 | Francja 83,7 5,1 4 | Francja 108.,4 5,4 4 | Wielka Brytania 125,1 5,3
5 | Ukraina 71,7 4.4 5 | Ukraina 106,5 5,3 5 | Rosja 118,6 5,0
6 | USA 66,5 4,1 6 | Rosja 79,5 4,0 6 | Wiochy 113,4 4.8
7 | Stowacja 63,3 3,9 7 | USA 73,5 3,7 7 | Ukraina 101,0 43
8 | Wielka Brytania 49,2 3,0 8 | Stowacja 71,0 3,5 8 | Wegry 76,8 3,2
9 | Niderlandy 47,9 2,9 9 | Wielka Brytania 67,0 3,3 9 | USA 72,6 3,1
10 | Litwa 44,0 2,7 10 | Austria 63,4 3,2 10 | Stowacja 72,4 3,1
11 | Austria 43,7 2,7 11 | Litwa 61,7 3,1 11 | Szwecja 71,4 3,0
12 | Belgia 42,3 2,6 12 | Belgia 60,5 3,0 12 | Belgia 69,5 2,9
13 | Wegry 42,3 2,6 13 | Szwecja 56,0 2,8 13 | Litwa 64,6 2,7
14 | Rosja 40,4 2,5 14 | Wegry 54,0 2,7 14 | Austria 62,7 2,7
15 | Dania 36,3 2,2 15 | Niderlandy 51,4 2,6 15 | Niderlandy 56,7 2,4
16 | Rumunia 34,5 2,1 16 | Dania 37,9 1,9 16 | Dania 44,1 1,9
17 | Szwecja 25,6 1,6 17 | Rumunia 31,7 1,6 17 | Rumunia 37,4 1,6
18 | Hiszpania 16,5 1,0 18 | Szwajcaria 18,8 0,9 18 | Hiszpania 28,3 1,2
19 | Stowenia 16,2 1,0 19 | Meksyk 18,7 0,9 19 | Stowenia 19,2 0,8
20 | Tajwan 13,6 0,8 20 | Hiszpania 16,6 0,8 20 | Szwajcaria 16,3 0,7
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cd. tabeli

2003 2004 2005
min EUR %0 min EUR %0 min EUR %0

Lp. Ogoétem 2624,0 [ 100,0 Lp. Ogoétem 2956,4 | 100,0 Lp. | Ogoétem 3939,7 | 100,0
1 | Niemcy 729,8 27,8 1 | Niemcy 771,5 26,1 1 | Niemcy 991,0 25,2
2 | Francja 186,1 7,1 2 | Francja 2149 7,3 2 | Francja 311,3 7,9
3 | Wielka Brytania 144.5 55 3 | Wielka Brytania 1783 6,0 3 | Wielka Brytania 272,8 6,9
4 | Czechy 140,1 5,3 4 | Czechy 166,2 5,6 4 | Wegry 219,7 5,6
5 | Stowacja 1259 4,8 5 | Rosja 151,0 5,1 5 | Czechy 198,8 5,0
6 | Rosja 121,0 4,6 6 | Wegry 135.,8 4,6 6 | Rosja 167,2 4,2
7 | Wtochy 105,0 4,0 7 | Stowacja 121,9 4,1 7 | Stowacja 163,5 4,2
8 | Szwecja 103,9 4,0 8 | Ukraina 120,2 4,1 8 | Wiochy 143,5 3,6
9 | Ukraina 95,8 3,7 9 | Szwecja 110,9 3,8 9 | Ukraina 139,8 3,5
10 | Wegry 92,8 3,5 10 | Wtochy 102,9 3,5 10 | Szwecja 132,0 3,3
11 | Belgia 76,7 2,9 11 | Belgia 85,9 2,9 11 | Belgia 126,0 3,2
12 | Litwa 72,2 2,8 12 | Austria 80,3 2,7 12 | Austria 105,2 2,7
13 | Niderlandy 61,6 2,3 13 | USA 72,6 2,5 13 | USA 97,7 2,5
14 | USA 59,9 2,3 14 | Niderlandy 64,4 2,2 14 | Hiszpania 93,3 2,4
15 | Austria 58,6 2,2 15 | Hiszpania 60,8 2,1 15 | Niderlandy 84,9 2,2
16 | Dania 52,7 2,0 16 | Litwa 51,3 1,7 16 | Rumunia 76,7 1,9
17 | Rumunia 41,8 1,6 17 | Rumunia 48,9 1,7 17 | Dania 55,8 1.4
18 | Hiszpania 37,5 1,4 18 | Dania 46,6 1,6 18 | Litwa 51,8 1,3
19 | Stowenia 25,6 1,0 19 | Stowenia 30,2 1,0 19 | Chiny 49,1 1,2
20 | Chiny 244 0,9 20 | Chorwacja 25,4 0,9 20 | Stowenia 429 1,1

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Wykres 29: Wartos¢ eksportu Matopolski do najwazniejszych krajow-partnerow handlowych
w roku 2000 oraz 2005 (min EUR)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Zrbéznicowanie znaczenia partneréw handlowych Matopolski przedstawiono na wykresie 29.
Wartos¢ kupowanych przez Niemcéw produktéw z Matopolski jest wyzsza niz trzech
kolejnych najpowazniejszych nabywcoéw: Francji, Wielkiej Brytanii 1 Wegier. Eksport do
Niemiec wzrdst w latach 2000-2005 w najwigkszym stopniu.

Warto jednak zwréci¢ uwage, ze eksport do wszystkich partneréw handlowych, figurujacych
na liScie najpowazniejszych odbiorcéw eksportu wojewodztwa w 2000 zwigkszyt sig. Jest to
trend bardzo pozytywny.

5.5. Struktura produktowa eksportu na rynki wybranych
krajow

Interesujaca jest analiza stopnia zréznicowania (pod wzglgdem towarowym) eksportu
kierowanego do najpowazniejszych nabywcéw produktéw Matopolski. W eksporcie do

Niemiec najwazniejsza pozycj¢ stanowia: kable i1 przewody (17,3%, 171,3 mln euro, do
Francji (23,3%,7,5 mln euro), do Wielkiej Brytanii (47,9%, 130,8 mln euro).
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Tabela 24: Lista 20 najwazniejszych produktow eksportowych Matopolski do wybranych
krajow (min EUR, 2005)

Niemcy Francja
min % min %
EUR EUR
Lp | Ogétem 991,0 | 100 Ogétem 3113 100
1 | Kable i przewody 171,3 | 17,3 Maszyny i urzadzenia 39,2 12,6
elektroenergetyczne
2 | Srodki transportu 73,5 7.4 Srodki transportu 32,7 10,5
samochodowego samochodowego
3 | Tworzywa sztuczne i 54,2 5,5 Wyroby gumowe 28,1 9,0
kauczuki
4 | Wyroby poligraficzne 443 4,5 Kable i przewody 23,3 7,5
5 | Maszyny i urzadzenia 422 4,3 Odziez i bielizna osobista 22,7 7,3
ogdblnego przeznaczenia z tkanin
pozostale
6 | Surowce wtérne metali 414 4,2 Wyroby elektrotechniczne 22,6 7,2
niezelaznych 0sobno nie wymienione
7 | Wyroby metalowe 40,7 4,1 Wyroby odlewni (tacznie 15,8 5,1
przemystowe 7 armatura)
8 | Wyroby cukiernicze trwale 35,4 3,6 Wyroby przemystu 12,1 3,9
elektronicznego
9 [ Produkty organiczne 33,9 3,4 Tworzywa sztuczne i 10,9 3,5
kauczuki
10 | Wyroby przemystu 33,1 33 Wyroby przemystu 10,4 33
elektronicznego odziezowego pozostale
11 | Wyroby elektrotechniczne 23,7 2.4 Meble i wyroby stolarskie 9.4 3,0
0sobno nie wymienione
12 | Meble i wyroby stolarskie 23,5 2.4 Maszyny i urzadzenia 7,1 2,3
og6lnego przeznaczenia
pozostale
13 | Wyroby odlewni (facznie z 22,7 2,3 Wyroby metalowe 6,4 2,1
armaturg) przemystowe
14 | Wyroby hutnicze metali 19,0 1,9 Urzadzenia do 6,2 2,0
niezelaznych automatycznej regulacji i
sterowania
15 | Maszyny i urzadzenia 18,7 1,9 Surowce wtorne metali 6,1 1,9
elektroenergetyczne niezelaznych
16 | Konstrukcje metalowe 17,9 1,8 Wyroby z tworzyw 5,1 1,6
sztucznych
17 | Wyroby z tworzyw 17,7 1,8 Maszyny i urzadzenia dla 4,3 1,4
sztucznych pozostatych gatgzi
przemystu
18 | Wyroby wyciskane i 16,2 1,6 Wyroby przemystu metali 3,7 1,2
ciagnione z metali niezelaznych pozostate
niezelaznych i ich stopéw
19 | Przetwory owocowe, 16,2 1,6 Budowle i materiaty 3,4 1,1
warzywne i grzybowe budowlane drewniane
20 | Blachy walcowane na 15,0 1,5 Produkty przemystu 3,0 1,0
zimno, blachy powlekane, migsnego - czgs$¢ 1
inne wyroby hutnicze
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cd. tabeli

Wielka Brytania Wegry
min % min %
EUR EUR
Lp | Ogétem 272,8 | 100 Ogoétem 219,7 100
1 | Kable i przewody 130,8 | 47,9 Maszyny i urzadzenia 43,2 19,6
energetyczne
2 | Srodki transportu 202 | 74 Tyton i wyroby tytoniowe 36,0 16,4
samochodowego
3 | Maszyny i urzadzenia 13,5 49 Wyroby poligraficzne 35,7 16,2
ogblnego przeznaczenia
pozostale
4 | Wyroby przemystu metali 11,1 | 4,1 Kable i przewody 10,9 5,0
niezelaznych pozostate
5 | Tworzywa sztuczne i 11,0 4,0 Wyroby hutnicze metali 10,6 4,8
kauczuki niezelaznych
6 | Instrumenty muzyczne, 7.6 2.8 Wyroby metalowe 10,3 4,7
wyroby przemystu przemystowe
filmowego i fotografiki
7 | Wyroby poligraficzne 71| 2,6 Wyroby gumowe 10,2 4,7
8 | Maszyny i urzadzenia 6,9 25 Wyroby przemystu metali 6,3 2,8
elektroenergetyczne niezelaznych pozostate
9 | Maszyny i urzadzenia 6,9 | 25 Wyroby przemystu 4,1 1,9
dzwigowo-transportowe Spozywczego pozostale
10 | Materiaty ogniotrwate 471 1,7 Wody mineralne i napoje 4,0 1,8
bezalkoholowe
11 | Odziez i bielizna osobista 4,3 1,6 Blachy walcowane na 3,4 1,6
z tkanin zimno, blachy powlekane,
inne wyroby hutnicze
12 | Systemy komputerowe, 4,1 1,5 Wyroby walcowane na 34 1,6
urzadz. elektronicznej goraco gotowe
techniki komputerowej
13 | Wyroby przemystu 39| 14 Przetwory papiernicze 3,0 1.4
elektronicznego
14 | Meble i wyroby stolarskie 3,7 1,4 Przetwory owocowe, 2,7 1,2
warzywne i grzybowe
15 | Wyroby gumowe 30| 1,1 Wyroby cukiernicze trwale 2,6 1,2
16 | Budowle i materiaty 2,9 1,1 Srodki transportu 2,5 1,1
budowlane drewniane samochodowego
17 | Szkto gospodarcze 29| L1 Wyroby z tworzyw 2,4 1,1
sztucznych
18 | Nawozy szt. (bez 2,8 1,0 Produkty naftowe i 1,9 0,9
wapniowych) sktadniki syntetyczne paliwa ptynne
chem. mieszanek
paszowych
19 | Blachy walcowane na 221 0,8 Wyroby wyciskane i 1,9 0,8
zimno, blachy powlekane, ciagnione z metali
inne wyroby hutnicze niezelaznych i ich stopéw
20 | Maszyny, urzadzenia dla 1.9 0,7 Pieczywo i inne produkty 1,7 0,8
handlu i innych dzialéw przemystu piekarskiego
gosp. narodowej
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cd. tabeli

Czechy Rosja
min % min %
EUR EUR
Lp. | Ogétem 198,8 | 100 Ogétem 167,2 100
1 | Produkty naftowe i syntetyczne 22,0 11,1 Wyroby poligraficzne 16,2 9,7
paliwa plynne
2 | Wyroby hutnicze metali 18,6 9,3 Przetwory owocowe, 13,8 8,3
niezelaznych warzywne i grzybowe
3 | Kable i przewody 13,4 6,7 Maszyny, urzadz. gérn. 13,8 8,2
do wzbogacania paliw,
kopalin i koksownicze
4 | Wyroby wyciskane i ciggnione 7,2 3,6 Tyton i wyroby 12,6 7,5
z metali niezelaznych i ich tytoniowe
stopOw
5 | Wyroby poligraficzne 69| 35 Przetwory papiernicze 11,9 7,1
6 | Tworzywa sztuczne i kauczuki 6,7 3,4 Maszyny i urzadzenia 6,9 4,1
hutnicze i odlewnicze
7 | Tyton i wyroby tytoniowe 6,4 32 Maszyny i urzadzenia 6,3 3,8
energetyczne
8 | Wyroby z tworzyw sztucznych 6,4 3,2 Wyroby z tworzyw 5,6 33
sztucznych
9 | Rury stalowe 6,2 3,1 Wyroby metalowe 5,4 3,2
przemystowe
10 | Produkty nieorganiczne 6,1 3,1 Surowce pierwotne dla 4,7 2,8
hutnictwa metali
niezelaznych
11 | Wyroby przemystu 56 | 28 Srodki transportu 4,7 2,8
koncentratow spozywczych samochodowego
12 | Wyroby przemystu 55| 28 Wyroby przemystu 3,8 2,3
elektronicznego koncentratow
spozywczych
13 | Przetwory papiernicze 5,1 2,5 Wyroby gumowe 3,7 2,2
14 | Wyroby metalowe 5,0 2,5 Produkty przemystu 3,6 2,1
przemystowe migsnego - czgs$¢ 11
15 | Warzywa, grzyby uprawiane 48| 24 Wyroby odlewni (tacznie 34 2,0
(bez materiatu Z armatura)
reprodukcyjnego)
16 | Materialy ogniotrwate 4,3 2,2 Kable i przewody 3,2 1,9
17 | Wyroby cukiernicze trwate 3,7 1,9 Maszyny, urzadzenia dla 3,2 1,9
handlu i innych dzialéw
gosp. narodowej
18 | Wyroby gumowe 34 1,7 Obuwie (z wyjatkiem 2,9 1,7
gumowego)
19 | Urzadzenia do automatycznej 3,4 1,7 Urzadzenia do 2,9 1,7
regulacji i sterowania automatycznej regulacji i
sterowania
20 | Konstrukcje metalowe 3,1 1,6 Szkto budowlane 2,8 1,7

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Relatywnie mniejsze znaczenie maja kable 1 przewody w eksporcie kierowanym na rynek
wegierski. Udzial tej grupy towarowej w eksporcie ogétem wynosi 5% (10,9 min euro).
Warto zwrdéci¢ uwage na to, ze wsrdd grup produktéw zakupywanych przez inne kraje
znajduja si¢ takie, ktére reprezentuja nowoczesne branze przemystu. Wyroby przemystu
elektronicznego zakupywane sa przez: Niemcy (stanowia 3,3% calej wartosci eksportu na
rynek niemiecki), Francje (3,9% wartosci francuskiego importu), Wielka Brytani¢ (1,4%),
Czechy (2,8%). Nie pojawiaja si¢ one natomiast w eksporcie do Wegier i Rosji. Francja
kupuje w Malopolsce urzadzenia do automatycznej regulacji i sterowania (2% wartosci
importu). Ta sama grupa towaréw trafia na rynek Czech (stanowi 1,7% wartosci catego
importu z Malopolski) oraz Rosji (1,7%). Wielka Brytania sprowadza systemy komputerowe,

urzadzenia elektronicznej techniki komputerowej (1,5%).

Eksportowi tego rodzaju towar6w przypisuje si¢ szczegdlna wagg. Ich znaczenie zwiazane
jest z tym, ze produkcja débr zaawansowanych technologicznie wymaga odpowiedniego
poziomu innowacyjnosci i ze konkurencja w tych dziedzinach nie dotyczy tylko cen, ale
rowniez jakos$ci. Fakt, ze sa one importowane przez takie kraje jak Niemcy, Wielka Brytania i
Francja Swiadczy o wysokiej zdolnosci do konkurowania firm Matopolski z bardzo
znaczacymi konkurentami. Jest to tym bardziej godne odnotowania, ze jak juz wspomniano,
istotna cecha wyrézniajaca produkty tej branzy, dzigki ktérym sa w stanie wygra¢ walke

konkurencyjna, jest ich wysoka jakos$¢.

Srodki transportu samochodowego importowane sa przez Niemcy (7,4% wartosci towaréw
eksportowanych z Matopolski), Francje (10,5%), Wielka Brytanig (7,4%), Wegry (1,1%) oraz
Rosje (2,8%).

5.6. Ocena zbiezZnosci popytu na import UE z oferta
eksportowg Matopolski

Ocena zbiezno$ci popytu na import UE =z podaza eksportowa, oferowana przez
przedsigbiorstwa Matopolski jest niezwykle trudna do przeprowadzenia. Podstawowym
problemem sa kwestie metodologiczne oraz dostgp do danych statystycznych. Aby ocena taka
byla w pelni zadowalajaca, nalezaloby dysponowaé statystykami importu dla 24 krajéw
cztonkowskich UE (EU-25, bez Polski) wedlug identycznej klasyfikacji, jaka dysponujemy
dla wojewddztw Polski. Ponadto pojawia si¢ watpliwo$¢ natury metodologicznej dotyczaca
struktury importu UE, specyficznej dla konkretnych kierunkéw geograficznych. Inna jest
struktura importu UE z Chin, inna z USA itp. Kraje eksportujace do UE maja specyficzna,
unikalna strukture przewag komparatywnych. Na przyktad trudno poréwnywa¢ import UE z
Rosji (zasadniczo eksportujacej do UE surowce), z importem np. z Japonii, ktérej eksport
opiera si¢ na produktach bardziej przetworzonych. Podobne zastrzezenia dotycza analizy

dotyczacej regionéw. Przyktadowo, Matopolska — z oczywistych wzgledow — nie jest w stanie
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eksportowa¢ duzo ropy naftowej, gdyz nie na tym opieraja si¢ przewagi komparatywne

regionu.

W oparciu o dane dotyczace eksportu Polski wedlug wojewddztw w latach 2002-2005
dokonano oceny, na ile struktura eksportu wojewddztwa matopolskiego jest zbiezna z tym, co

UE importuje z Polski.

Wstepem do oceny jest przeprowadzona analiza podobienstw struktury produktowej eksportu
Matopolski do UE do importu UE z Polski. Jako miara podobienstwa struktury zostat

wykorzystany wspotczynnik dywergencji Clarka:

_ i)
d= nz; T 0 x100

gdzie:

- n = liczba grup SWW,

- f' = udziat (i-tej) grupy SWW w imporcie UE z Polski,

- £’ = udziat (i-tej) grupy SWW w eksporcie Matopolski do UE.

Wspdtczynnik Clarka jest miara znormalizowang, przyjmuje warto$¢ réwna zero przy
jednakowych strukturach bazowej i poréwnywanej. Do obliczenia podobienstwa struktur
produktowych eksportu wykorzystane zostaty dane za lata 2002-2005. Uzyskane warto$ci
wspolczynnika Clarka dla lat 2002, 2004 i 2005 sa bardzo zblizone, oscyluja miedzy 58 a 59.
Wyjatkiem jest rok 2003, kiedy to warto§¢ wspoétczynnika wyniosta 53. Bylo to — przede
wszystkim — skutkiem spadku udziatu kabli i przewodéw w eksporcie Matopolski do UE (w
roku 2003). Jak wiadomo, to jednak kable i przewody sa podstawa eksportu Matopolski

ogotem oraz do krajow UE.

Do dalszej czgsci analizy zakwalifikowane zostaty te grupy SWW, ktérych udzial w imporcie
UE z Malopolski lub UE z Polski wynosit 0,5% lub wigcej (w roku 2005). W latach 2002-
2005 najwigksza dynamika wzrostu importu UE z Polski dotyczyla takich produktéow jak:
produkty mleczarskie, produkty przemystlu migsnego (czg$¢ 1), instrumenty muzyczne,
wyroby przemystu filmowego i fotografiki, wyroby przemystu jajczarsko-drobiarskiego,
wyroby cukiernicze trwale, produkty potowéw i przetwory rybne, warzywa, grzyby
uprawiane (bez materialu reprodukcyjnego), rury stalowe, zwierzeta, ptactwo i owady,
surowce hutnicze, blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, $rodki transportu
samochodowego, maszyny i urzadzenia dla przemystu spozywczego, aparatura pomiarowa
urzadzenia laboratoryjne (bez optyczno-mechanicznych i optycznych), maszyny, urzadzenia
gbérnicze do wzbogacania paliw, kopalin i koksownicze, maszyny, urzadzenia dla handlu i
innych dziatéw gosp. narodowej, wyroby metalowe powszechnego uzytku, srodki do prania i

mycia oraz wyroby chemii gosp., kosmetyczne i perfumy.
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Dynamika wzrostu eksportu (wedtug grup SWW w latach 2002-2005) Matopolski wykazuje
silng korelacj¢ z dynamika importu UE z Polski. Wspdtczynnik korelacji wyniést 79%.
Oznacza to, ze pomimo oczywistych réznic w strukturze importu UE z Polski i eksportu
Matopolski do UE (wynikajacych ze specyficznych przewag komparatywnych
wojewddztwa), eksport Malopolski — pod wzgledem zmian strukturalnych — podaza za
zmianami w zakresie struktury importu UE z Polski. Po pierwsze, $wiadczy to o
pojawiajacych si¢ nowych szansach dla firm z wielu branz przemystu. Po drugie, jest
dowodem na wysoka elastycznos$¢ firm regionu w wykorzystywaniu tych szans. W latach
2002-2005 w eksporcie Matopolski, grupy produktowe (SWW), w ktérych odnotowano
najwigksza dynamike¢ wzrostu eksportu do UE to: produkty mleczarskie, srodki do prania,
mycia, wyroby chemii gosp., kosmetyczne, perfumy, zwierzgta, ptactwo i owady, warzywa,
grzyby uprawiane (bez materialu reprodukcyjnego), urzadzenia do automatycznej regulacji i
sterowania, wyroby z tworzyw sztucznych, produkty polowow i przetwory rybne, produkty
przemystu migsnego (czg$¢ I), wyroby odlewni (facznie z armatura), wyroby cukiernicze
trwale, maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne, maszyny, urzadzenia goérnicze do
wzbogacania paliw, kopalin i koksownicze, maszyny i urzadzenia ogdlnego przeznaczenia,
wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione, produkty naftowe i syntetyczne paliwa
ptynne, przetwory papiernicze, wyroby przemystu elektronicznego oraz $rodki transportu

samochodowego.

6. IntensywnosS¢ powiazan handlowych z UE

Jak juz wspomniano, post¢pujace procesy integracji sprzyjaja intensyfikacji stosunkow
handlowych. Podobne zjawisko wystapito w Polsce; przybrato ono na sile po podpisaniu
Uktadu Europejskiego, a szczegdlnie po wejsciu w zycie jego czgsci handlowej w 1992 roku.
Zgodnie z postanowieniami tego uktadu migdzy Polska a UE w ciagu 10 lat powstata strefa
wolnego handlu artykutami przemystowymi. Liberalizacja sprzyjata wzrostowi obrotéw i

obecnie kraje UE stanowia dla polskich towaréw najpowazniejszy rynek zbytu.

W tabeli 25 przedstawiono struktur¢ intensywnos$ci powiagzan handlowych w eksporcie

wojewddztw wedtug kierunkéw geograficznych.
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Tabela 25: Struktura intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie wojewodztw wedtug
kierunkow geograficznych (2005)

UE Nowe w | Pozostale | Rosja, Daleki
UE Ukraina, | Wschéd
Bialorus$

Dolnoslaskie 1,15 1,07 0,48 0,36 1,46
Kujawsko-pomorskie 1,04 0,66 0,78 1,41 1,57
Lubelskie 0,87 0,89 0,83 1,91 3,22
Lubuskie 1,15 0,59 0,62 1,10 0,52
Lodzkie 0,94 1,00 0,87 1,78 0,63
Matopolskie 0,92 1,53 0.86 1,04 1,10
Mazowieckie 0,80 1,45 0,96 1,92 1,34
Opolskie 1,12 1,10 0,62 0,54 0,76
Podkarpackie 0,83 1,02 1,29 1,95 0,79
Podlaskie 0,90 1,10 0,47 2,62 0,89
Pomorskie 0,84 0,48 2,51 0,58 1,42
Slaskie 1,10 1,08 0,88 0,38 0,47
Swigtokrzyskie 0,95 1,05 0,92 1,32 1,68
Warminsko-mazurskie 1,11 0,66 0,95 0,88 0,45
Wielkopolskie 1,10 0,75 0,96 0,76 0,50
Zachodniopomorskie 1,14 0,23 1,34 0,49 0,80

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Objasnienia: W tabeli prezentowane sq wartosci wspotczynnika RCA (ujawnionych przewag
komparatywnych). Informujq one o tym, ile razy udziat wojewodztwa w eksporcie Polski na
rynek np. UE jest wyzszy od udziatu tegoz wojewodztwa w eksporcie Polski ogotem. Np. w
przypadku wojewodztwa lubelskiego, jego udziat w eksporcie Polski na rynki krajow
Dalekiego Wschodu jest 3,22 razy wiekszy, niz udziat wojewodztwa w eksporcie Polski
ogotem. W tabeli na czerwono zaznaczono przypadki, w ktorych wartos¢ wskaznika wynosi
powyzej jednosci, co wskazuje na ujawnione przewagi komparatywne w eksporcie

Wigzi handlowe Matopolski mierzone wskaznikiem RCA wskazuja, ze sktonnos$¢ do eksportu
do UE jest nizsza niz sklonnos¢ do eksportu na inne rynki. Najsilniejsze sa powiazania
handlowe z nowymi krajami cztonkowskimi. Wskaznik intensywnosci wymiany z tym

regionem jest dla Matopolski najwyzszy w Polsce.

Dla kierunku Rosja, Ukraina i Biatoru§ oraz Dalekiego Wschodu jest on wyzszy niz
przecigtny w Polsce (czyli intensywnos¢ powiazan handlowych wojewddztwa z tymi rynkami
jest wyzsza od przecigtnej w Polsce), natomiast dla tzw. pozostatych rynkéw — podobnie jak

dla UE — ksztaltuje si¢ ponizej sSredniego ogélnopolskiego poziomu.

Obserwujac trendy rozwoju eksportu Matopolski do UE, mozna wskaza¢ na dwie istotne

cechy:

- udziat eksportu wojewddztwa maltopolskiego w eksporcie ogdélnopolskim do Unii
Europejskiej w roku 2005 wzrést w stosunku do roku 2000 (w 2000 roku wynosit 4,0% w
2005 -5,4%),

- dynamika eksportu Matopolski na rynek UE byla najwyzsza sposréd wszystkich

wojewodztw.
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Wykres 30: Udziat wojewodztw w eksporcie Polski do UE w roku 2000 oraz 2005 (%
eksportu Polski ogotem)

100% -

90% -

80% -

70% -

60% -

50% - 12,4

40% - 12,6

30%
20% -

10% 187 203

0%
2000 2005

‘D Slaskie W Mazowieckie I Wielkopolskie O Dolno$laskie E Pomorskie B Matopolskie B Pozostate wojewddztwa

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Tabela 26: Zmiana wartosci eksportu wojewodztw do UE w latach 2000-2005

Eksport w 2005 Zmiana 2005- | Zmiana jako %
(mln EUR) 2004 (mln wartosci w
EUR) 2000r.

Malopolskie 2367,6 1409,1 147,0
Swigtokrzyskie 551,7 312,8 131,0
Podlaskie 517.8 270,0 108,9
Wielkopolskie 6214,6 3203,2 106,4
Slaskie 8940,3 4466,7 99,8
Dolnoslaskie 5707,9 2747,3 92,8
Mazowieckie 6275,3 2857,7 83,6
Opolskie 849,8 361,5 74,0
‘Warminsko-mazurskie 1109,9 468,1 72,9
Podkarpackie 1225,7 502,4 69,5
Zachodniopomorskie 1875,2 730,0 63,7
Lubuskie 1621,5 604,8 59,5
Lubelskie 693,2 2421 53,6
Kujawsko-pomorskie 1700,0 548,9 47,7
Pomorskie 2977,8 943,5 46,4
Lédzkie 1345,6 358,0 36,3

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Zmianom udzialéw wojewddztw w krajowych dochodach z eksportu do UE towarzyszyt
wzrost wptywéw ze sprzedazy débr na ten rynek. Slask (mimo spadku udzialu) odnotowat w
latach 2000-2005 przyrost dochodéw o 4466,7 mln euro.
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Wykres 31: Zmiana wartosci eksportu wojewodztw do UE w latach 2004-2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
Objasnienia: Wskaznik na wykresie wyraza zmiane wartosci eksportu w latach 2004-2005
Jjako procent wartosci eksportu w roku 2004 w euro

Eksport Matopolski na rynek UE w latach 2000-2005 wzrést o 147%. Wskaznik ten byt
najwyzszy wsréd wszystkich polskich wojewddztw. Podobnie — najwyzszy przyrost eksportu

— mial miejsce w roku 2005 w poréwnaniu do 2004 (o 35,2%).

Gdyby taka dynamika wzrostu eksportu na unijne rynki utrwalita si¢, moze dojs¢ do nasilenia

intensywnosci powiazan handlowych Matopolski z UE.

Jezeli przyrosty udziatow poréwnany ze zmianami wartosci eksportu w mln euro wyraznie
wida¢ zjawisko, o ktérym juz wspominano, a ktére polega na tym, ze jezeli tzw. warto$¢
,Wyjsciowa” jest mniejsza, wowczas ,latwiej” uzyskaé wigksze jej przyrosty. Przyktadowo
wzrost wartosci eksportu Mazowsza w ujeciu warto§ciowym w latach 2000-2005 byt prawie
dwukrotnie wyzszy niz Matopolski, ale w ujeciu wzglednym (w %) znaczaco nizszy niz w

wojewddztwie matopolskim.

Na wykresie przedstawiono wartos$¢ eksportu Matopolski w podziale na UE oraz ,,poza-UE”.
Oznaczone zostaty takze linie trendu (liniowego) wraz z parametrami (w kolorze niebieskim,

linia dla eksportu do UE; w kolorze z6ttym, linia dla krajéw ,,poza-UE”).

Jak widac¢, linia trendu wzrostu eksportu do UE jest nieznacznie bardziej stromo nachylona,
ze wzgledu na wspomniang juz wyzsza dynamik¢ wzrostu eksportu do UE, niz ,,poza-UE”.
Roéznica ta jest jednak nieznaczna, co nie potwierdzatoby wystgpowania znanego z teorii
ekonomii integracji efektu silnego wzrostu udziatu rynku UE w strukturze eksportu
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kraju/regionu podlegajacego integracji handlowej z ugrupowaniem integracyjnym (UE). Efekt
ten nie jest takze widoczny w poprzednich latach. Przy analizie tego trendu, postuzono si¢
danymi szacunkowymi, wyliczonymi przez Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa
(IBnGR) za okres 1995-1999 (nie istniatlo wéwczas wojewddztwo Matopolskie, dane zostaty
przeszacowane wg. siedziby eksportera). Na wykresie przedstawiony zostatl udziat UE w
eksporcie Matopolski w latach 1995-2005. Jak wida¢, od roku 1995 udzial UE w eksporcie
Maltopolski zmalat o 9 punktéw procentowych (mimo wzrostu sprzedazy na ten rynek).

Wykres 32: Wartos¢ eksportu Matopolski w podziale na kraje UE (UE-15) oraz ,,poza-UE” w
latach 2000-2005, min EUR
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Na wykresie 33 przedstawiono wyniki kolejnych obliczen, z uwzglednieniem nowych oraz
starych krajow cztonkowskich UE facznie. Jak wida¢, dynamika wzrostu eksportu do UE-24
jest bardzo wysoka, znacznie wyzsza niz do pozostatych krajéw (poza UE).
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Wykres 33: Wartos¢ eksportu Matopolski w podziale na kraje UE (,,stare” oraz ,nowe” kraje
cztonkowskie UE) oraz ,,poza-UE” w latach 2000-2005, min EUR
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Wykres 34: Udziat UE w eksporcie Matopolski w latach 1995-2005 w procentach
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Zrédto: Szacunkowe dane za 1995-1999 wedtug IBnGR, za lata 2000-2005 obliczenia wtasne

autorow wedtug danych GUS
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W celu blizszego zbadania znaczenia kontaktéw handlowych (w oparciu o dane statystyczne
dotyczace wartosci oraz struktury eksportu) skonstruowany zostal wskaznik intensywnosci
powiazan handlowych w eksporcie do UE. Do jego konstrukcji wykorzystano skumulowana
warto$¢ eksportu wojewddztw do krajow UE dla szesciu lat (2000-2005). Zdecydowano sig
na wykorzystanie skumulowanej wartosci eksportu, aby wyeliminowa¢ roczne wahania
wartos$ci eksportu wynikajace np. z pojedynczych transakcji o duzej warto$ci zawieranych
przez firmy-giéwnych eksporteréw (np. stocznie w wojewddztwie pomorskim). Wskaznik

obliczony zostat jako stosunek udzialu wojewddztwa w_eksporcie Polski do UE do udziatu

wojewddztwa w_eksporcie Polski. Przyjmuje zatem wartos¢ powyzej jednosci w przypadku

wojewodztw, ktérych udzial w eksporcie do UE jest wigkszy niz w eksporcie Polski ogétem.

Wskaznik w swej konstrukcji nawiazuje do teorii grawitacji, ktéra przyczyn handlu upatruje
w asymetrii pozycji partneréw handlowych. Teoria grawitacji bezposrednio odnosi si¢ do
szkoty tzw. fizyki socjalnej’, zgodnie z ktéra kierunki handlu ksztattowane sa przez
specyficzne sity przyciagania (ciazenia). Sily te determinowane sa przez takie czynniki, jak
warto$¢ dochodu narodowego, koszty transportu, odlegtos¢ geograficzna, odlegtos¢
kulturowa. Czynniki te okreS§li¢c nalezy mianem odleglosci ekonomicznej oraz kosztow

komunikowania SiQ6.

Wartosci wskaznika przedstawiono w tabeli 27. Zwraca uwage fakt, ze jego rozpigtos¢ jest
znaczna, od 0,78 dla Mazowieckiego do 1,17 dla Lubuskiego i Dolnoslaskiego. W przypadku
8 wojewddztw wskaznik przyjmuje wartosci powyzej 1, w przypadku pozostatych 8 — ponizej
jednosci. Dla Matopolski wskaznik ksztattuje si¢ na poziomie 0,88 (praktycznie nie ulegt
zmianie w stosunku do analizy przeprowadzonej dla lat 2000-2004). Oznacza, ze udziat
eksportu tego wojewddztwa w krajowym eksporcie na rynki unijne jest mniejszy od udziatu
regionu w globalnym eksporcie Polski. Mozna to interpretowa¢ rowniez w taki sposob, ze dla
Matopolski wazniejsze, niz dla szeregu innych wojewddztw, (lubuskiego, dolnoslaskiego,
wielkopolskiego, opolskiego, $§laskiego, zachodnio-pomorskiego, warminsko-mazurskiego i

kujawsko-pomorskiego) sa rynki krajéw pozaunijnych.

Misala J., ,,Wspétczesne teorie wymiany migdzynarodowej i zagranicznej polityki ekonomicznej”, Szkota
Gléwna Handlowa, 2003

®W odniesieniu do handlu regionalnego, a w szczegélnosci do eksportu wojewddztw, teoria grawitacji okazuje
si¢ przydatna. Dowodem na to sa badania prowadzone przez Autordw, ktére potwierdzaja prawidlowos$¢ wzrostu
intensywno$ci powigzah handlowych np. z Niemcami wraz z przesuwaniem si¢ w kierunku zachodnich
wojewddztw kraju oraz relatywnie silne powiazania eksportowe poéinocnych wojewddztw Polski ze
Skandynawia Zob. szerzej w: Gawlikowska-Hueckel K., Uminski S., ,,How Internal is Poland’s Regional
Foreign Trade”, w: "Enlarged European Union in House of Europe: New Internal and External Problems",
Kestutis Kriscunas red., Kaunas University of Technology, Kaunas, 2005.
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Tabela 27: Wskaznik intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie do UE (eksport za lata

2000-2005)

. Wartos¢

Wojewodztwo wskaznika
Lubuskie 1,17
Dolnoslaskie 1,17
Wielkopolskie 1,13
Opolskie 1,12
Slaskie 1,10
Zachodniopomorskie 1,07
Warminsko-mazurskie 1,06
Kujawsko-pomorskie 1,04
Swiqtokrzyskie 0,98
}.6dzkie 0,98
Pomorskie 0,93
Malopolskie 0,88
Podlaskie 0,85
Lubelskie 0,83
Podkarpackie 0,82
Mazowieckie 0,78

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Najsilniejsze powiazania z rynkiem UE maja wojewddztwa: lubuskie, dolnoslaskie,

wielkopolskie, opolskie 1 §laskie.
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Mapa 1: Wskaznik intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie do UE (eksport za lata
2000-2005)
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Zrédto: Opracowanie autoréw na podstawie danych GUS

Na mapie 1 w kolorze niebieskim oznaczone zostaly wojewddztwa, w ktorych wskaznik
przyjmuje wartosci powyzej jednosci, co wskazuje na ponadprzecigtng intensywnosé
powiazan w eksporcie z krajami UE. Dostrzec mozna ogdlna prawidlowos¢, zgodnie z ktéra
to przede wszystkim wojewddztwa zachodnie charakteryzuja si¢ wysoka intensywnoscia

powiazan z krajami UE.

Potwierdza to znana w teorii handlu tezg, Ze regiony ,,ciaza” w kierunku najblizszych sobie

rynkéw zbytu.
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W Polsce, rozwojowi stosunkéw gospodarczych wojewddztw usytuowanych wzdluz 1 w
poblizu granicy niemieckiej (handel z Niemcami ma najwigkszy udziat w wymianie z UE) z
UE sprzyjat wzrost obrotéw handlu przygranicznego, nowe kontakty i wspdlpraca
przygraniczna. Wskaznik o tej samej konstrukcji zostal zastosowany do zbadania
intensywnosci handlu z nowymi krajami cztonkowskimi UE.

Tabela 28: Wskaznik intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie do nowych krajow
cztonkowskich UE (eksport za lata 2000-2005)

. Wartos¢

Wojewodztwo wskaznika
Mazowieckie 1,55
Malopolskie 1,53
Podlaskie 1,43
Opolskie 1,13
Slaskie 1,09
L.odzkie 1,00
Podkarpackie 0,93
Swiqtokrzyskie 0,92
Dolnoslaskie 0,88
Lubelskie 0,79
Wielkopolskie 0,75
Kujawsko-pomorskie 0,74
Warminsko-mazurskie 0,69
Lubuskie 0,65
Pomorskie 0,55
Zachodniopomorskie 0,33

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli 28, najwyzsza warto$¢ przyjmuje wskaznik
dla Mazowsza. 2. miejsce zajmuje Malopolska, co potwierdza szczegdlne wigzi laczace

wojewodztwo z ,,nowymi” cztonkami UE.
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Mapa 2: Wskaznik intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie do nowych krajow
cztonkowskich UE (eksport za lata 2000-2005)
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Zrédto: Opracowanie autoréw na podstawie danych GUS

Matopolska wraz z Podlasiem, Mazowszem, Ziemia £.6dzka i Opolska oraz Slqskiem znalazta
si¢ w grupie wojewddztw, dla ktérych kontakty handlowe z ,,nowa” Unia Europejska maja
szczegblne znaczenie. Warto zauwazy¢, ze dwa regiony: opolskie i1 $laskie charakteryzuje
wigksza od przecigtnej krajowej intensywnos$¢ powiazan handlowych z dwoma bardzo

waznymi dla Polski rynkami zbytu: ,,stara” i ,,nowa” UE.

7. IntensywnosS¢ powiazan handlowych z
pozostatymi regionami Swiata

Wedtug identycznej metodologii obliczone zostaly powiazania handlowe z innymi regionami
swiata. Powiagzania Malopolski z Rosja, Ukraing i1 Biatorusia sa wyzsze niz przecig¢tnie w
Polsce. Wskaznik charakteryzujacy t¢ intensywnos$¢ w latach 2000-2005 ksztattowat si¢ na

poziomie 1,27.

73



Tabela 29: Wskaznik intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie z Rosjq, Ukraing i
Biatorusiq (eksport za lata 2000-2005)

., Wartos¢
Wojewodztwo wskaznika
Lubelskie 2,80
Podlaskie 2,27
Podkarpackie 2,22
Mazowieckie 1,88
Y.6dzkie 1,69
Kujawsko-pomorskie 1,50
Swiqtokrzyskie 1,28
Malopolskie 1,27
Warminsko-mazurskie 0,91
Lubuskie 0,77
Wielkopolskie 0,69
Pomorskie 0,55
Opolskie 0,50
Zachodniopomorskie 0,39
Slaskie 0,36
Dolnoslaskie 0,29

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS



Mapa 3: Wskaznik intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie z Rosjq, Ukraing i

Biatorusiq (eksport za lata 2000-2005)
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Najwyzsza sktonno$¢ do eksportu na rynki Rosji, Ukrainy i Biatorusi w latach 2000-2005 —
oprocz lidera Lubelszczyzny — posiadaly Podlasie i Podkarpacie. Najnizszym wskaznikiem
charakteryzowaly si¢ wojewddztwa zachodnie, usytuowane wzdtuz zachodniej granicy. Mimo
zatem ulatwionego dostgpu do wspdlnego rynku po integracji Polski z UE i utrudnien, ktére
pojawily si¢ w handlu z krajami pozaunijnymi, rowniez w tym przypadku wyrazne jest
wspomniane wczesniej ,,ciazenie” handlu w kierunku najblizszych sasiadow. Warto zwrdcié
uwage na bardzo znaczna rozpigtos¢ wskaznika. Jego wartos¢ wahata si¢ od 0,29 dla
dolnoslaskiego do 2,80 dla lubelskiego.

W przypadku krajéw Dalekiego Wschodu, wskaznik intensywnosci powiazan handlowych
Maltopolski za lata 2000-2005 wynosit 1,25. Na czele rankingu znajduje si¢ Lubelskie, dla

ktoérego analogiczny miernik ksztattowat si¢ na poziomie 2,82.

Tabela 30: Wskaznik intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie z krajami Dalekiego
Wschodu (eksport za lata 2000-2005)

. Wartos¢

Wojewodztwo wskaznika
Lubelskie 2,82
Pomorskie 1,46
Mazowieckie 1,45
Swiqtokrzyskie 1,41
Dolnoslaskie 1,35
Malopolskie 1,25
Podlaskie 1,17
Kujawsko-pomorskie 1,01
Podkarpackie 0,81
Zachodniopomorskie 0,81
}.6dzkie 0,67
Warminsko-mazurskie 0,58
Lubuskie 0,52
Opolskie 0,51
Slaskie 0,51
Wielkopolskie 0,41

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Kolejna grupa sa kraje okreslane jako ,pozostale”. Dane dotyczace tych krajow

przedstawiono w tabeli 31.
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Tabela 31: Wskaznik intensywnosci powiqzan handlowych w eksporcie z pozostatymi krajami
(eksport za lata 2000-2005)

Wojewodztwo Wartos¢ wskaznika
Pomorskie 2,04
Zachodniopomorskie 1,64
Podkarpackie 1,45
Mazowieckie 1,17
Warminsko-mazurskie 1,10
Swietokrzyskie 0,97
Malopolskie 0,97
Lubelskie 0,84
Slaskie 0,79
L.6dzkie 0,78
Wielkopolskie 0,75
Kujawsko-pomorskie 0,74
Podlaskie 0,67
Lubuskie 0,56
Opolskie 0,53
Dolnoslaskie 0,50

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Najwigksza intensywnos¢ eksportu do tzw. pozostalych krajow cechuje wojewddztwo
pomorskie, najmniejsza dolnoslaskie. W Matopolsce wskaznik ksztattowat si¢ na poziomie
0,97, co oznacza, ze sklonnos¢ do ekspansji handlowej na rynki tzw. pozostatych krajow w

latach 2000-2005 byta nieco nizsza niz przecigtnie w Polsce.

8. Handel wewnatrzgateziowy

Z punktu widzenia rozwazan dotyczacych zmian charakteru handlu zagranicznego
wojewddztwa wazne sa informacje na temat Sredniego udzialu wymiany wewnatrzgal¢ziowe;j
w handlu regionu. Teoria handlu wewnatrzgat¢ziowego ttumaczy coraz powszechniejsze
zjawisko naktadania si¢ strumieni handlu, czyli sytuacj¢, w ktérej region jest jednoczesnie
importerem 1 eksporterem tych samych produktéw. Baza eksportu w handlu typu

wewnatrzgal¢ziowego wynika zasadniczo z trzech czynnikow:
- zréznicowania dobr (zréznicowanie obejmuje np. rézne warianty danego produktu),

- wystgpowania korzysci skali (wigksza skala produkcji umozliwia obnizenie kosztow

jednostkowych)

- oraz konkurencji niedoskonatej’.

7 Zielinska-Glgbocka A., ,,Wprowadzenie do ekonomii migdzynarodowej, teoria handlu i polityki handlowe;j”,
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk, 1997
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Handel wewnatrzgaleziowy (nakladanie si¢ strumieni importu 1 eksportu) jest
charakterystyczny przede wszystkim dla wymiany miedzy krajami uprzemystowionymi, o
podobnym poziomie rozwoju i upodabniajacych si¢ gustach konsumentéw. Naktadanie sig
strumieni handlu jest cecha handlu w UE, w przeciwienstwie np. do handlu migdzy UE a
krajami mniej rozwinigtymi (do ktérych UE eksportuje towary wysoko przetworzone, a z
ktérych importuje towary nisko przetworzone i surowce — nie ma wowczas warunkéw dla

naktadania si¢ strumieni handlu).

Udziat handlu wewnatrzgal¢ziowego w handlu wojewddztwa ogétem w latach 2002-2005

praktycznie si¢ nie zmienial 1 oscylowat wokot 43%.

Udzialu handlu wewnatrzgal¢ziowego w obrotach ogdélem obliczono w oparciu o
zmodyfikowany indeks Grubela i Lloyda:

R = i (a,Ex, +b,Im,)- | a,Ex, -b,Im, |
pr (a,Ex, +b,Im,)
gdzie:
- (Ex; + Im;) oznacza globalna warto$§¢ wymiany zagranicznej branzy i,
- [Ex; — Imjl jest bezwzgledna wartoscia z r6znicy migdzy eksportem i importem branzy i,
- a; oznacza udziat branzy i w eksporcie regionu,
- bjoznacza udziat branzy i w imporcie regionu.

W tabeli 32 przedstawione zostaty indeksy handlu wewnatrzgateziowego w latach 2002-2005
dla najwazniejszych (o udziale powyzej 1% w eksporcie w 2005 roku) produktéw (SWW) w
eksporcie wojewddztwa. Im bardziej warto$¢ indeksu zbliza si¢ do 100, tym wigkszy jest
stopien naktadania si¢ strumieni eksportu i importu.

Indeksy handlu wewnatrzgat¢ziowego dla poszczegélnych SWW obliczone zostaly wedtug
formuty:

R, = (Ex, +Im,)- | Ex, -Im, | 100
(Ex, +Im,)
gdzie:

- (Ex;j + Im;) oznacza globalna warto$§¢ wymiany zagranicznej branzy i,

- [Ex; — Imjl jest bezwzgledna wartoscia z réznicy migdzy eksportem i importem branzy i.
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Tabela 32: Indeksy handlu wewngqtrzgateziowego w latach 2002-2005

Indeks handlu Udzial
wewnatrzgaleziowego SWW w

2002 | 2003 | 2004 | 2005 e;‘;g;’rrc;ﬁf
Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 94,8 | 83,2 | 90,3 99,2 2,0
Tyton i wyroby tytoniowe 45,7 89,4 | 93,8 97,4 2,6
Tworzywa sztuczne i kauczuki 99.6 | 94,7 | 99,9 96,7 4,2
Wyroby przemystu elektronicznego 56,4 | 799 | 71,0 96,6 2,3
Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 81,2 | 94,4 | 89,1 92,1 1,7
Produkty organiczne 914 | 91,2 | 76,4 88,0 3,9
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 90,7 | 89,2 | 96,3 86,3 2,4
Wyroby odlewni (lacznie z armatura) 78,0 74,0 | 90,9 80,7 1,8
Wyroby hutnicze metali niezelaznych 77,7 | 81,1 | 74,3 78,7 2,0
Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia 90,7 | 90,1 | 90,8 77,2 3,5
pozostale
Produkty przemystu migsnego - czg$¢ 1 42,8 | 48,7 | 63,8 71,5 1,0
Wyroby z tworzyw sztucznych 342 | 37,5 53,5 71,1 1,8
Wyroby metalowe przemystowe 63,0 72,1 | 69,6 69,7 3,6
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 97,6 | 71,7 | 69,5 69,5 1,5
QOdziez i bielizna osobista z tkanin 61,5 | 60,1 | 62,3 68,2 1,3
Maszyny i urzadzenia energetyczne 85,3 87,0 | 843 66,8 1,7
Przetwory papiernicze 53,9 | 59,7 | 59,6 65,1 1,3
Wyroby gumowe 92,6 | 62,3 | 63,9 63,7 1,9
Wyroby cukiernicze trwate 45,6 | 58,1 | 66,9 62,0 1,5
Materiaty ogniotrwate 56,5 | 54,5 | 54,5 61,8 1,0
Srodki transportu samochodowego 88,7 | 82,1 | 72,2 59,4 6,5
Surowce wtdérne metali niezelaznych 42,8 | 38,2 | 58,1 56,1 1,3
Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne 974 | 35,6 | 38,7 54,9 1,4
wyroby hutnicze
Konstrukcje metalowe 62,3 | 63,0 61,2 54,9 1,4
Wyroby poligraficzne 41,3 | 449 | 39,2 54,0 3,3
Wyroby wyciskane i ciagnione z metali niezelaznychi | 89,2 | 80,3 | 70,7 51,2 1,6
ich stopéw
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw 73,9 | 54,4 | 46,2 51,0 1,3
gosp. narodowej
Meble i wyroby stolarskie 40,1 | 32,8 | 31,0 32,9 2,0
Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 379 | 31,0 | 28,7 21,8 1,2
Szklo gospodarcze 214 149 174 16,2 1,6
Kable i przewody 12,2 | 10,5 7,1 5,7 14,7

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Najwyzsze wskazniki handlu miedzygaleziowego cechuja nastgpujace grupy towardéw (w
2005 roku): wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate, tyton i wyroby tytoniowe,
tworzywa sztuczne i kauczuki, wyroby przemystu elektronicznego. Zwraca uwage fakt, ze
poza wyrobami przemystu elektronicznego wymiana wewnatrzgal¢ziowa odbywa si¢ w

grupie produktéw stosunkowo nisko przetworzonych.

Jest to dos¢ nietypowe, poniewaz w krajach wysoko rozwinigtych handel wewnatrzgatgziowy

dotyczy gtéwnie produktéw o wysokim stopniu przetworzenia.
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9. Analiza relacji strumieni eksportu i importu
Matopolski w podziale na grupy krajoéw

Suma wartosci eksportu 1 importu jest wskaznikiem charakteryzujacym faktyczny potencjat
handlu. Im wigksza jest warto$¢ tacznej wymiany zagranicznej, tym bardziej ,,otwarty” jest
region i tym wigksza jego zdolno$¢ do funkcjonowania w warunkach gospodarki globalne;.

Na wykresie 35 przedstawiono trend ksztattowania si¢ sumy wartosci eksportu i importu per
capita w latach 2000-2005 przecigtnie w Polsce, w wojewddztwach, w ktérych wymiana z

zagranica jest najwigksza i w Matopolsce.

Wykres 35: Suma wartosci eksport i importu (EUR) per capita w latach 2000-2005,
porownanie Matopolski do wybranych wojewodztw
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Jak wynika z analizy danych, suma matopolskiego eksportu i importu (w ujgciu
wartosciowym) jest nizsza od przeci¢tnej w Polsce i znaczaco odbiega od wskaznikow
charakteryzujacych lideréw wymiany. Obserwujemy, co prawda wzrost tego wskaznika, ale
nie tylko w Matopolsce. W zasadzie nalezy stwierdzi¢, ze w latach 2000-2005 Matopolsce nie
udato si¢ zmniejszy¢ dystansu dzielacego ja od sredniej krajowej 1 od ,,najlepszych” pod tym
wzgledem regionéw.

Warto jednak odnotowaé, ze $rednia krajowa podwyzsza wyraznie ,,uciekajace” do przodu
Mazowsze. Dynamika wzrostu tego wskaznika w latach 2004-2005 w wojewddztwie

mazowieckim byta wyraznie wyzsza od przecigtnego dla kraju.

W latach 2000-2005 obserwujemy wyrazna poprawe w zakresie ksztaltowania si¢ salda
obrotéw handlowych Matopolski. W 2000 w wymianie ze wszystkimi grupami krajow
odnotowywano deficyt. Szczeg6lnie gigboki byt on w handlu z UE (-512,7 mln euro). W
2005 roku ujemne saldo w wymianie utrzymato si¢ tylko (a w zasadzie zwigkszyto) w handlu
z Dalekim Wschodem.

Wykres 36: Saldo handlu zagranicznego Matopolski w podziale na grupy krajow w latach
2000-2005 (miIn EUR)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W wymianie z wszystkimi pozostalymi grupami krajow powstalo saldo dodatnie. Jest to
objaw bardzo pozytywny, Swiadczy o zdolnosci do utrzymywania si¢ i powigkszania
sprzedazy na zagraniczne rynki.
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Na wykresie 37 przedstawiono wskaznik pokrycia importu eksportem dla réznych grup

krajow.

Wykres 37: Wskaznik pokrycia importu eksportem (coverage ratio) dla Matopolski w latach
2000-2005 w podziale na grupy krajow

160,0

140,0

120,0 +

O Daleki Wschod
ONowi w UE
O Pozostate kraje

M Rosja, Ukraina, Biatoru$

B UE
0O Ogétem

e

100,0

80,0 +

60,0

40,0 +

20,0

22,9

63,4

80,3

89,5

90,2
88,5

0,0

2000

2001

2002

2003

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Jezeli wskaznik ten osiaga warto$¢ rowna 100 oznacza to, ze warto$¢ eksportu pokrywa

warto$¢ importu, jezeli jest mniejszy od 100 to koszt importu przewyzsza dochody z eksportu,

a jezeli wigkszy — to eksport generuje nadwyzke ponad wydatki zwigzane z importem.

Jak bardzo czytelnie wynika z wykresu, w 2005 roku najmniej korzystny wskaznik osiagnigto

w handlu z krajami Dalekiego Wschodu. W wymianie z wszystkimi innymi grupami krajow

przychody z eksportu pokrywaty wydatki na import. Warto zauwazy¢, ze w latach 2000-2005

obserwujemy systematyczna popraw¢ wskaznikéw. Jedynym wyjatkiem byt handel z Rosja,

Ukraing i1 Bialorusia, gdzie mozna zaobserwowa¢ wahania wartosci wskaznika pokrycia

importu eksportem. Potwierdza to opinig, ze handel z tymi krajami jest najmniej stabilny.
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W 2005 roku jedyna grupa towar6w, w wymianie ktorych powstawata nadwyzka byly
produkty kapitatlochtonne. Nadwyzka ta byla na tyle duza, ze w znacznym stopniu

zredukowata ujemne saldo, ktére powstalo w obrotach innych grup.

W  produktach pracochlonnych 1 technologicznie intensywnych w latach 2000-2005

obserwujemy réwniez systematyczne obnizanie si¢ deficytu w wymianie.

Wykres 38: Saldo obrotow handlu zagranicznego Matopolski w podziale na grupy produktow
w latach 2002-2005 (min EUR)
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Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS

Jedyna grupa, w ktorej ujemne saldo uleglo pogltebieniu sa produkty surowcochtonne.
Przyczyna zwigkszenia deficytu jest zwigkszenie popytu na paliwa ptynne oraz wzrost cen
ropy na rynkach §wiatowych.

10. Import wojewddztwa matopolskiego

Import produktéw mozna rozpatrywa¢ z réznych aspektach. Z punktu widzenia rozliczen
finansowych stanowi on sum¢ wydatkow, ktéra ponosza importerzy w zamian za
sprowadzane z zagranicy towary. Bardzo czgsto wydatki na import sa poréwnywane z
dochodami, ktére pochodza z eksportu. Za korzystna uznaje si¢ sytuacjg, gdy wpltywy z
eksportu przewyzszaja wydatki na import, czyli gdy w handlu zagranicznym powstaje
dodatnie saldo. Ocena ta jednak nie jest jednoznaczna. Ujemne saldo, oznaczajace nadwyzke
wartos$ci importu nad eksportem moze by¢ bowiem trudne do uniknigcia, jezeli:
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- import dostarcza surowcoéw niezbednych dla przemystu przetworczego,

- import dotyczy débr inwestycyjnych, ktére stanowia wyposazenie lub przyczyniaja si¢ do

modernizacji maszyn i urzadzen,

- import dostarcza konsumentom artykuléw, ktére z réznych powodéw nie moga byc
produkowane w kraju. Brak mozliwosci ich wytworzenia moze wynika¢ ze wzgledow
klimatycznych (np. cytrusy, owoce morza itd.), technologicznych (ze wzgledu na luke
innowacyjna nie moga by¢ wytwarzane w kraju). Moga by¢ to rowniez artykulty luksusowe,
sygnowane ekskluzywnymi markami i wytwarzane w limitowanych seriach, na ktore

reflektuje nieliczna i elitarna grupa odbiorcow.

Zakup wymienionych grup artykuléw za granica jest zatem uzasadniony, a jego skala nie

zawsze moze by¢ rownowazona eksportem.

Najmniej korzystny jest import dobr konsumpcyjnych, ktére sa substytutami produktéw
krajowych. Stanowi on konkurencjg¢ dla towaréw rodzimych, prowadzi do ich ,,wypychania” z
rynku, powoduje zmniejszenie popytu i ograniczenie produkcji.

Wolumen importu jest czesto skorelowany z wielkoscia produkcji regionu. Im wigksze sa
potrzeby producentéw zwiazane z zakupem surowcdéw, maszyn i urzadzen, im wigksze sa

inwestycje, tym bardziej znaczaca skala importu.

Na wykresie 39 przedstawiono udzial wojewddztw w imporcie Polski w roku 2000 oraz 2005.

Wykres 39: Udziat wojewodztw w imporcie Polski w latach 2000 i 2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Najwigkszym importerem sposrdéd polskich wojewddztw jest Mazowsze. W 2005 roku
sprowadzato ono 39,4% catosci débr kupowanych przez Polske¢ za granica. Warto zauwazyc,
ze udziatl wojewddztwa mazowieckiego w krajowym imporcie w 2005 roku w stosunku do
2000 roku nieco sig obnizyt (w 2000 roku wynosit 42,8%).

Asymetria migdzy Mazowszem a pozostalymi wojewddztwami jest bardzo znaczna. O jej
skali $wiadczy to, ze w 2005 roku taczny udziat w krajowym imporcie czterech kolejnych pod
wzgledem wielkosci udziatow wojewddztw: wielkopolskiego, S$laskiego, pomorskiego i
dolnoslaskiego stanowit 37,8%, czyli byt o 1,6 pkt. % nizszy niz Mazowsza.

Ta ogromna ,,przewaga” wojewddztwa mazowieckiego wynika z nastgpujacych powodow:

- Mazowsze jest najwigkszym polskim producentem ddébr, stad potrzeby importowe

regionalnego przemystu sa najwigksze,

- wojewdOdztwo mazowieckie jest regionem o najwyzszej liczbie mieszkancow, dlatego popyt,

w tym réwniez na dobra importowane, jest najwigkszy,

- Mazowsze jest wojewodztwem, w ktérym stopa zyciowa jest najwyzsza, dlatego bardziej

znaczacy jest popyt na dobra luksusowe, ,,z wyzszej potki”,

- czgS¢ importu ma tzw. charakter posredni, to znaczy dokonywana jest poprzez
wyspecjalizowane firmy handlu zagranicznego, ktére bardzo czgsto zlokalizowane sa poza
obszarem wojewddztwa, do ktérego ostatecznie trafiaja produkty sprowadzane z zagranicy.
Sposéb ewidencjonowania obrotéw ,,przypisuje” je natomiast regionom, w ktérych
zlokalizowane sa firmy posredniczace w handlu. W Polsce, najwigcej tego rodzaju central jest

w Warszawie.

W 2005 roku, Matopolska, pod wzgledem udziatu w krajowym imporcie, zaj¢la 6. miejsce
wsréd polskich wojewddztw (ze wskaznikiem 5,4%). Popyt Matopolski na zagraniczne
produkty nie jest zatem znaczacy (w poréwnaniu do innych polskich wojewddztw). Warto
jednak odnotowac, ze udziat ten w 2005 roku w poréwnaniu do 2000 roku wzrést o 0,4 pkt. %
(z 5,0% do 5,4%). Zmiana ta — jakkolwiek wzglednie niewielka — jest istotna, poniewaz we

wspomnianym okresie nastapit duzy wzrost wartosci importu krajowego.

Kolejnym wskaznikiem, ktory charakteryzuje otwarto$¢ gospodarki regionalnej jest udziat
importu w PKB (wykres 40).
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Wykres 40: Udziat importu w PKB w roku 2002 i 2003 (%)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

W 2003 roku wskaznik ten byt najwyzszy dla wojewddztwa mazowieckiego (58,6%). W
Matopolsce ksztaltowal si¢ na poziomie 22,4% i wzrdst w poréwnaniu do 2000 roku o 1,9

pkt. %. Z punktu widzenia wysokosci tego wskaznika Malopolska zajmuje 7. miejsce w

Polsce.

Wskaznikiem, ktéry pozwala na bardziej zobiektywizowana oceng oraz umozliwia bardziej
obiektywne poréwnania regiondéw jest warto§¢ importu na jednego mieszkanca. Jego
wysokos$¢ jest regionalnie bardzo zr6znicowana. Wojewddztwem, ktére wyraznie ,,odbiega”
od pozostatych jest Mazowsze (5893 euro w 2005 roku). Przyczyny tak znacznego dystansu
dzielacego wojewddztwo stoteczne od ,.reszty” Polski zostaly juz oméwione. Bardzo duzymi
— jak na polskie realia — importerami sa réwniez: Pomorskie, Wielkopolskie i Dolnoslaskie.

Matopolska ze wskaznikiem 1296 euro (w 2005 roku) zajmuje 8. miejsce w Polsce.
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Tabela 33: Import wojewodztw

per capita w latach 2000-2005 (EUR

2000 | 2001 2002 2003 2004 2005
Mazowieckie 4427 | 4448 4 456 4559 4966 5893
Pomorskie 1549 | 1976 2207 2338 2 649 2670
Wielkopolskie 1547 | 1644 1 840 1980 2261 2 585
Dolnoslaskie 1158 | 1457 1476 1576 1767 2022
Polska 1359 | 1438 1512 1568 1770 2019
Slaskie 1074 | 1086 1203 1312 1 662 1752
Lubuskie 911 986 992 1086 1179 1373
Matopolskie 805 905 963 968 1025 1269
Lédzkie 855 934 963 937 1070 1162
Zachodniopomorskie 962 902 862 844 1 057 1 068
Kujawsko-pomorskie 751 748 787 780 879 1 048
Opolskie 654 621 719 802 920 1 046
Podkarpackie 423 463 505 514 574 679
Podlaskie 363 410 466 459 560 658
Warminsko-mazurskie 439 479 492 489 563 640
Swigtokrzyskie 363 388 443 376 398 450
Lubelskie 265 268 261 272 273 328

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Interesujaca jest analiza ksztattowania si¢ tego wskaznika w latach 2000-2005. W okresie tym

warto$¢ importu na jednego mieszkanca wzrosta przecigtnie w Polsce o 660 euro, natomiast w

Matopolsce o 464 euro.

Wykres 41: Wartosc¢ importu per capita w roku 2000 oraz 2005 (EUR)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Wykres 42: Wartos¢ importu per capita wojewodztwa matopolskiego, porownanie z Polskq
(lata 2000-2005, EUR)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

W latach 2000-2005 przyrost wartosci importu per capita w Polsce byt zatem wyzszy niz w
wojewOdztwie matopolskim. Spowodowalo to wzrost réznicy pomigdzy wysokoscia tych
wskaznikéw w latach 2000 i 2005. W 2000 roku réznica ta wynosita 554 euro, a w 2005
wzrosta do 750 euro.

Warto dodaé, ze wojewddztwami, w ktérych wzrost wartosci importu per capita w latach
2000-2005 byt wyzszy niz przecigtne w Polsce byly (poza mazowieckim): pomorskie,

wielkopolskie i dolnos$laskie. To wtasnie te cztery regiony ,,zawyzaja” $rednia ogélnopolska.

Najwigkszy udzial w imporcie produktéw (w ujeciu wartosciowym) trafiajacych na rynek
Matopolski maja Niemcy. W latach 2000-2005 import z tego kraju zwigkszyt si¢ z 528,8 min
euro w 2000 roku do 979,5 mln euro w 2005 roku. Zwigkszeniu wartosci towarzyszyt wzrost
udziatu tego kraju w wolumenie importu Matopolski (od 20,3% w 2000 roku do 23,6% w
2005 roku).

Do grupy bardziej znaczacych importeréw, ktore zwigkszyly swoj udziat w wartosci importu
Matopolski w latach 2000-2005 nalezaty réwniez: Stowacja (z 6,2% do 10,5%), Francja (z
4,5% do 6,3%), Chiny (z 4,2% do 4,7%), Czechy (z 4% do 4,2%), Rosja (z 3,8% do 4,1%).
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Tabela 34: Lista najwazniejszych krajow w imporcie Matopolski w latach 2000-2005

2000 2003 2004 2005
min min min min
EUR % EUR % EUR % EUR %
Lp. | Ogétem 2603,7 | 100,0 | 3144,3 | 100,0 3340,6 | 100,0 4144,0 | 100,0
1 | Niemcy 528,8 20,3 645,6 20,5 770,4 23,1 979,5 23,6
2 | Stowacja 160,9 6,2 217,1 6,9 278,7 8,3 4348 10,5
3 | Wiochy 295,8 11,4 335,8 10,7 303,1 9,1 319,2 7,7
4 | Francja 116,7 4,5 200,4 6,4 204.,9 6,1 261,6 6,3
5 | Chiny 108,8 42 149,3 4,7 167,8 5,0 194,7 4,7
6 | Czechy 105,2 4,0 126,7 4,0 131,7 3,9 175,5 472
7 | Rosja 99.4 3,8 120,5 3,8 120,1 3,6 170,2 4,1
8 | Wielka Brytania 107,9 4,1 116,9 3,7 99,0 3,0 134,9 33
9 | Niderlandy 80,2 3,1 85,3 2,7 106,7 3,2 129,7 3,1
10 | Hiszpania 63,5 2,4 105,4 34 101,0 3,0 120,3 2,9
11 | Szwecja 49,1 1,9 121,7 3,9 99,7 3,0 104,0 2,5
12 | USA 124,3 4.8 84,4 2,7 80,5 2,4 93,8 2,3
13 | Ukraina 90,0 3,5 63,9 2,0 59,2 1,8 90,0 2,2
14 | Austria 63,0 2,4 71,8 2,3 87,9 2,6 87,6 2,1
15 | Belgia 50,2 1,9 55,0 1,8 66,8 2,0 86,4 2,1
16 | Wegry 43,0 1,7 78,4 2,5 81,2 2,4 69,6 1,7
17 | Japonia 422 1,6 43,0 1,4 49,2 1,5 60,3 1,5
18 | Turcja 15,8 0,6 36,1 1,1 42,1 1,3 50,4 1,2
19 | Brazylia 31,3 1,2 239 0,8 38,0 1,1 45,4 1,1
20 | Dania 29,8 1,1 41,3 1,3 31,6 0,9 44,9 1,1
21 | Rumunia 13,9 0,5 17,2 0,5 25,7 0,8 432 1,0
22 | Kazachstan 24.8 1,0 14,7 0,5 33,7 1,0 38,2 0,9
23 | Szwajcaria 32,2 1,2 27,0 0,9 229 0,7 38,1 0,9
24 | Biatorus 3,6 0,1 54 0,2 11,4 0,3 30,4 0,7
25 | Finlandia 37,7 1,4 45,7 1,5 31,3 0,9 26,9 0,6
26 | Tajwan 39,8 1,5 28,0 0,9 30,1 0,9 26,8 0,6
27 | Grecja 13,1 0,5 13,2 0,4 16,5 0,5 20,0 0,5
28 | Norwegia 8,6 0,3 14,2 0,5 15,2 0,5 19,0 0,5
29 | India 10,3 0,4 10,8 0,3 11,2 0,3 17,6 0,4
30 | Republika Korei 15,7 0,6 11,4 0,4 11,5 0,3 12,3 0,3
Pozostate kraje 198,1 7,6 2342 74 211,5 6,3 218,7 5,3

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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W tabeli 35 przedstawiono list¢ najwazniejszych produktow importowanych przez
Malopolske. Jak wida¢ z zestawienia, najwigkszy udziat w zakupach dokonywanych za

granica ma grupa towarowa: produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne.

Tabela 35: Lista najwazniejszych produktow w imporcie Matopolski w latach 2003-2005

2003 2004 2005
min %0 min %o min %0
EUR EUR EUR
Lp. | Ogétem 31443 | 100,0 | 3340,6 | 100,0 | 4144,0 | 100,0
1 | Produkty naftowe i syntetyczne paliwa 215,0 6,8 277,3 8.3 460,8 11,1
plynne
2 | Produkty organiczne 155.,2 4,9 165,8 5,0 196,2 4,7
3 | Wyroby wyciskane i ciagnione z metali 67,0 2,1 96,0 2,9 178.,3 4,3
niezelaznych i ich stopéw
4 | Tworzywa sztuczne i kauczuki 112,8 3,6 1349 4,0 155.,0 3,7
5 | Wyroby walcowane z metali niezelaznych, 100,7 3,2 118,6 3,5 146,8 3,5
ich stopéw/bez folii
6 | Blachy walcowane na zimno, blachy 76,7 2.4 98,0 2,9 143.4 3,5
powlekane, inne wyroby hutnicze
7 | Wyroby walcowane na goraco gotowe 61,5 2,0 96,7 2,9 137,7 3,3
8 | Wyroby z tworzyw sztucznych 108.8 3,5 103,8 3,1 130,3 3,1
9 | Wyroby hutnicze metali niezelaznych 83,7 2,7 109,6 3,3 120,8 2,9
10 | Srodki transportu samochodowego 114,5 3,6 105,6 3,2 108,4 2,6
11 | Tyton i wyroby tytoniowe 26,5 0,8 61,9 1,9 107,9 2,6
12 | Przetwory papiernicze 87,3 2,8 78,0 2,3 105,2 2,5
13 | Potfabrykaty i wytwory papiernicze 82,0 2,6 83,8 2,5 94,5 23
14 | Maszyny i urzadzenia ogélnego 67,5 2,1 92,3 2,8 86,9 2,1
przeznaczenia pozostate
15 | Wyroby przemystu elektronicznego 88,0 2,8 83,8 2,5 85,6 2,1
16 | Owoce (bez materiatu reprodukcyjnego) 125,2 4,0 93,5 2,8 84,8 2,0
17 | Wyroby przemystu metali niezelaznych 79,6 2,5 75,0 2,2 79,6 1,9
pozostale
18 | Wyroby metalowe przemystowe 58,7 1,9 67,7 2,0 75,5 1,8
19 | Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 30,2 1,0 40,7 1,2 70,9 1,7
20 | Urzadzenia do automatycznej regulacji i 47,1 1,5 48,1 1,4 69,8 1,7
sterowania
21 | Wyroby elektrotechniczne osobno nie 43,0 1.4 45,2 1,4 58,3 1.4
wymienione
22 | Maszyny i urzadzenia dla pozostatych 69,5 2,2 494 1,5 49,8 1,2
galezi przemystu
23 | Wyroby odlewni (tacznie z armatura) 45,7 1,5 48,8 1,5 48,9 1,2
24 | Wyroby poligraficzne 25,1 0,8 25,8 0,8 48,1 1,2
25 | Aparatura pomiar. urzadz. laborat. (bez 29,5 0,9 31,0 0,9 414 1,0
optycz. - mechanicz i optycz.)
26 | Systemy komputerowe, urzadz. 57,9 1,8 54,5 1,6 40,7 1,0
elektronicznej techniki komputerowej
27 | Obrabiarki, maszyny i urzadzenia do 32,7 1,0 25,3 0,8 37,0 0,9
obrobki metali
28 | Wyroby gumowe 25,7 0,8 29,1 0,9 35,7 0,9
29 | Maszyny i urzadzenia energetyczne 38,4 1,2 32,7 1,0 34,0 0,8
30 | Farby i lakiery 35,4 1,1 33,9 1,0 34,0 0,8
Pozostate 953,3 30,3 9339 28,0 | 1077,6 26,0

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Jak juz wspomniano, wzrost gospodarczy jest bardzo silnie skorelowany ze spozyciem
surowcéw napedowych. Ponadto w Malopolsce zlokalizowana jest rafineria Trzebinia.
Wartos$¢ zakupu produktéw naftowych i syntetycznych paliw ptynnych w latach 2003-2005
wzrosta o 245,8 mln euro, a ich udziat w wartosci importu zwigkszyt si¢ z 6,8% do 11,1%.

Warto zwréci¢ uwage na to, ze na liscie importowanych towaréw pojawiaja si¢ m. in.:
systemy komputerowe, urzadzenia, elektronicznej techniki komputerowej, urzadzenia do
automatycznej regulacji i sterowania, aparatura pomiarowa, urzadzenia laboratoryjne (bez
optyczno — mechanicznych i1 optycznych), maszyny i urzadzenia dla pozostaltych gal¢zi
przemystu, maszyny 1 urzadzenia elektroenergetyczne oraz maszyny 1 urzadzenia
elektroenergetyczne. Sa to dobra inwestycyjne, ktérych zakupy moga przyczyni¢ sig

unowocze$nienia gospodarki regionalne;j.

Najpowazniejszym dostawca importu do wojewddztwa sa kraje ,,starej” Unii Europejskie]
(wykres 43).

Wykres 43: Struktura importu wojewodztwa matopolskiego w latach 2000-2005 wedtug grup
krajow (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Warto jednak zauwazy¢, ze znaczenie UE 15 (mierzone udzialem w wartosci importu)
relatywnie zmniejszylto sig, jakkolwiek skala tego spadku nie byla znaczaca (od 59,6% w
2003 roku do 56,3% w 2005 roku). Niewielkiej redukcji ulegly réwniez udziaty: Rosji
Ukrainy i Biatorusi, Dalekiego Wschodu 1 tzw. pozostatych krajow.

Jedynym dostawca produktéw na rynek Matopolski, ktérego udzial w wartosci importu od
2000 roku systematycznie wzrastat byty kraje ,,nowej” Unii (od 12,5% w 2000 roku do 16,9%
w 2005 roku).

Wykres 44.: Import wojewodztwa matopolskiego w podziale na grupy krajow, w latach 2000-
2005, min EUR
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Wspomnianym zmianom udzialéw towarzyszyl wzrost warto$ci importu pochodzacego z
wszystkich rynkéw (wykres 45). W najwigkszym stopniu zwigkszyl si¢ import pochodzacy ze
,stare]” UE (w latach 2000-2005 o 864 mln euro).
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Wykres 45: Wartos¢ importu per capita Matopolski (EUR) w latach 2000-2005 w podziale na
grupy krajow
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Proporcje udzialéw poszczegdlnych rynkéw w imporcie najbardziej widoczne sa przy
poréwnaniu wartosci importu per capita pochodzacego z tych rynkéw. Na wykresie widaé
wyrazng asymetri¢, pojawiajaca si¢ migdzy grupami krajow, z ktérych pochodzi import
Matopolski. Z kierunku ,,stara” UE osigga on warto$¢ 715 euro, w poréwnaniu do 215 euro z
krajow ,,nowej” UE. Warto odnotowac, ze warto$¢ importu na jednego mieszkanca w latach
2000-2005 wzrosta w odniesieniu do wszystkich rynkow.

Mimo, ze ,stara” Unia jest dla Malopolski najpowazniejszym dostawca produktéw
pochodzacych z importu, to znaczenie tego ugrupowania (mierzone udzialem w wartosci

importu) jest w porownaniu do innych wojewddztw mniejsze.
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Wykres 46: Struktura importu w roku 2005 (w procentach) w podziale na grupy krajow,
porownanie Matopolski z innymi wojewodztwami
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Na wykresie 46 przedstawiono struktur¢ importu polskich regionéw w roku 2005 (w
procentach) w podziale na grupy krajow. Jak wynika z danych, udzial UE 15 w imporcie
Matopolski jest minimalnie nizszy od Sredniej ogélnopolskiej (Polska 56,6% Matopolska
56,3%). Z punktu widzenia wysokosci tego wskaznika Matopolska zajmuje dwunaste miejsce
w kraju. Najbardziej ,,zalezne” od importu z ,,UE 157 sa Lubuskie (78,3%) i Opolskie
(74,4%). Wskazniki na poziomie ponad 70% odnotowuja réwniez wojewddztwa:

wielkopolskie, §wigtokrzyskie, dolnoslaskie 1 kujawsko-pomorskie.

Maltopolska jest natomiast liderem, jezeli chodzi o udziat nowych krajéw cztonkowskich UE
w imporcie. Wskaznik 16,9% jest prawie dwukrotnie wyzszy od przecigtnego dla kraju
(8,5%).

11. specyfika handlu zagranicznego Matopolski z
krajami Europy Sr.-Wschodniej

Jak juz wspomniano, Matopolska, w poréwnaniu do innych polskich regionéw, posiada
szczegblnie silne zwiazki handlowe z krajami Europy Srodkowe;j i Wschodniejg. Dotyczy to
zaréwno importu jak i eksportu. Eksport na rynki tych krajow wzrést z 423 mln euro w 2000
roku do 1153 mln euro w 2005 roku.

¥ Lista krajéw zaliczonych do Europy Srodkowo-Wschodniej podana zostata w tabeli 36.
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Wykres 47: Eksport Matopolski w podziale na kraje Europy Srodkowo-Wschodniej oraz
pozostate (mln EUR) w latach 2000-2005
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Jezeli analizujemy wskazniki zmian w ujgciu bezwzglednym, to wzrost wartosci eksportu na
inne rynki (pozostatych krajéw) byt wigkszy, poniewaz w latach 2000-2005 wynidst 1583
mln euro w poréwnaniu do 730 mln euro.

Obserwacja zmian wagi poszczeg6lnych grup krajow w tym okresie wskazuje jednak, ze w
eksporcie Matopolski zwigkszyt si¢ udziat Europy Srodkowej i Wschodniej (z 26,0% w 2000
roku do 29,3% w 2005 roku).
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Wykres 48: Udziat krajow Europy Srodkowo-Wschodniej w eksporcie Matopolski w latach
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Wzrostowi udziatu krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej towarzyszyto zmniejszenie udziatu
pozostatych krajow (z 74,0% do 70,7%). Podobny trend mozna zaobserwowat¢ w
ksztattowaniu sie udziatu krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej w sumie eksportu i importu
Matopolski (wykres 49).
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Wykres 49: Udziat krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej w sumie eksportu i importu
Matopolski w latach 2000-2005
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W 2000 roku udziat tych krajow w tacznej wartosci eksportu i importu Matopolski wynosit
22,7% a w 2005 roku wzrést do 27,2%. Oznacza to, ze zwigkszaniu globalnych obrotow
handlowych regionu towarzyszyt wzrost znaczenia partneréw z Europy Srodkowej i
Wschodniej.
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Wykres 50: Saldo obrotéw handlowych Matopolski w podziale na kraje Europy Srodkowo-
Wschodniej oraz pozostate kraje (min EUR) w latach 2000-2005
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Jak wiadomo, od 2000 roku w Malopolsce nast¢puje zmniejszanie si¢ ujemnego salda
obrotéw handlowych. Redukcja deficytu widoczna jest w odniesieniu do wszystkich grup
krajéw. W handlu z Europa Srodkowa i Wschodnia deficyt zmienit si¢ w nadwyzke w 2002
roku, kiedy to dochody z eksportu przekroczyty wydatki na import o 30 mln euro. Dodatnie
saldo byto najwyzsze w 2004 roku (157 mln euro), w 2005 roku ksztattowato si¢ na poziomie
111 mln euro.

Najpowazniejszym rynkiem zbytu matopolskich produktéw wsréd grupy krajéw Europy
Srodkowo-Wschodniej sa Wegry.
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Tabela 36: Wartos¢ oraz struktura eksportu Matopolski do krajéw Europy Srodkowo-
Wschodniej w latach 2000-2005

2000 2001 2002 2003 2004 2005
gor | % |gor | % | eor | % | e | % | er | % | for | %
Wegry 423 10,0 54,0 9,6 76,8 11,3 92,8 12,2 | 1358 15,3 219,7 19,1
Czechy 84,6 20,0 | 112,2 19,8 1453 | 21,4 | 140,1 18,4 | 166,2 18,7 198,8 17,2
Rosja 40,4 9,6 79,5 14,1 118,6 17,5 | 121,0 159 | 151,0 17,0 167,2 14,5
Stowacja 63,3 15,0 71,0 12,6 72,4 10,7 | 1259 16,5 | 121,9 13,7 163,5 14,2
Ukraina 71,7 17,0 | 106,5 18,8 101,0 14,9 95,8 12,6 | 120,2 13,6 139,8 12,1
Rumunia 34,5 8,2 31,7 5,6 374 5,5 41,8 5,5 48,9 5,5 76,7 6,7
Litwa 44,0 10,4 61,7 10,9 64,6 9.5 72,2 9.5 51,3 5.8 51,8 4,5
Stowenia 16,2 3.8 15,7 2,8 19,2 2,8 25,6 34 30,2 34 42,9 3,7
Bulgaria 8,0 1,9 8,4 1,5 12,5 1,8 13,9 1,8 17,3 2,0 29,6 2,6
Estonia 3,0 0,7 4,0 0,7 5,6 0,8 8,4 1,1 19,1 2,2 25,5 2,2
Lotwa 11,3 2,7 11,5 2,0 14,8 2,2 16,6 2,2 14,1 1,6 23,8 2,1
Biatorus 3.8 0,9 9,0 1,6 9,7 1.4 7,5 1,0 10,7 1,2 13,7 1,2
Ogoétem 422,9 | 100,0 | 565,3 | 100,0 678,2 | 100,0 | 761,7 | 100,0 | 886,7 | 100,0 | 1153,1 | 100,0

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli 36, eksport na rynek wegierski w latach 2000-
2005 wzrést w bardzo znacznym stopniu (z 42,3 mln euro do 219,7 mln euro). Dzigki temu,
Wegry staly si¢ najpowazniejszym rynkiem zbytu dla produktéw matopolskich sposréd
wszystkich krajéw tego regionu Europy. Wegry zdystansowaly inne kraje regionu w 2004
roku, kiedy to wysungty si¢ na pierwsze miejsce (jezeli chodzi o warto$¢ eksportu Matopolski
do Europy Srodkowo-Wschodniej). W tym samym roku Czechy spadly na druga pozycje (w
latach 2000-2003 roku zajmowaty pierwsza lokatg). Wzrost znaczenia Wegier nastgpowat
systematycznie, ale najwigkszy przyrost sprzedazy na ten rynek nastapit w 2005 w stosunku
do 2004 roku (o 82,9 mln euro).

Godny podkres$lenia jest fakt, ze w okresie 2000-2005 nastapil wzrost wartosci eksportu do
wszystkich krajéw Europy Srodkowej i Wschodniej, przy czym w najwigkszym stopniu do:
Czech (ponad dwukrotnie), do Rosji (ponad czterokrotnie), do Stowacji ponad dwu i
potkrotnie, do Ukrainy i Rumunii ponad dwukrotnie.

Tak dynamiczny wzrost eksportu potwierdza znaczenie tego kierunku handlu dla Matopolski.
Najwazniejszym produktem eksportowanym do krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej sa
kable i przewody (w 2005 roku stanowily one 6,5% wartosci eksportu Matopolski
skierowanego do tego regionu).
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Tabela 37: Najwazniejsze produkty (SWW) eksportowane do krajéw Europy Srodkowo-

Wschodniej w latach 2002-2005 (mln EUR oraz %)

2002 2003 2004 2005
Kable i przewody 434 | 64 68,1 89| 674 | 7,6 75,1 6,5
Tyton i wyroby tytoniowe 26,8 3,9 302 | 40| 38,6 | 43 71,5 6,2
Wyroby poligraficzne 240 | 3,5 37,1 49| 46,3 | 52 62,7 54
Maszyny i urzadzenia energetyczne 34| 0,5 11,2 1,5 32,5 3,7 53,6 | 4,6
Produkty organiczne 284 | 42 356 | 47| 41,0 4,6 494 | 43
Wyroby metalowe przemystowe 654 | 9,6 47,6 6,2 | 42,7 | 4,8 42,8 3,7
Wyroby hutnicze metali niezelaznych 11,8 1,7 21,6 2,8 24,5 2,8 39,7 3,4
Wyroby z tworzyw sztucznych 13,5 2,0 14,1 1,8 22,9 2,6 384 | 33
Przetwory papiernicze 25,5 3,8 25,1 3,3 20,8 2,3 324 | 2,8
Produkty naftowe i synt. paliwa ptynne 10,4 1,5 12,4 1,6 264 | 3,0 32,1 2,8
Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia 4,6 | 0,7 19,7 2,6 26,0 | 2,9 29,5 2,6
pozostale
Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 24,7 3,6 20,3 2,7 212 | 24 28,6 2,5
Wyroby gumowe 6,3 0,9 11,3 1,5 14,6 1,6 28,6 2,5
Surowce pierwotne dla hutnictwa metali 6,1 0,9 8,7 1,1 12,6 1,4 274 | 2,4
niezelaznych
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 12,3 1,8 182 | 24 194 | 22 262 | 2,3
Srodki transportu samochodowego 244 | 3,6 398 52| 253 29 238 | 2,1
Wyroby wyciskane i ciagnione z metali 172 2,5 21,9 2,9 212 | 24 21,7 1,9
niezelaznych i ich stopéw
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw 25,5 3,8 25,5 3,3 202 | 2,3 18,8 1,6
gosp. narodowej
Maszyny i urzadzenia hutnicze i odlewnicze 0,1 0,0 221 03 19,8 2,2 18,5 1,6
Wyroby przemystu koncentratéw spozywczych 741 L1 89| 12| 116 | 13 17,8 1,5
Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, 19,2 | 2,8 70| 09 11,7 1,3 17,6 1,5
inne wyroby hutnicze
Maszyny, urzadz. gérn. do wzbogacania paliw, 1,0 0,1 0,81 0,1 14,6 1,6 16,9 1,5
kopalin i koksownicze
Tworzywa sztuczne i kauczuki 11,3 1,7 11,5 1,5 16,3 1,8 16,9 1,5
Wody mineralne i napoje bezalkoholowe 0,4 0,1 1,0 0,1 4,7 0,5 16,4 1,4
Wyroby walcowane z metali niezelaznych, ich 041 0,1 1,6 | 02 12,9 1,5 15,8 1.4
stopow/bez folii
Materiaty ogniotrwate 3,71 0,5 5,3 0,7 9,4 1,1 15,2 1,3
Meble i wyroby stolarskie 11,1 1,6 13,6 1,8 14,3 1,6 13,5 1,2
Konstrukcje metalowe 57| 08 8,3 1,1 9,8 1,1 12,9 1,1
Wyroby cukiernicze trwate 17,6 2,6 14,3 1,9 16,1 1,8 12,8 1,1
Produkty nieorganiczne 9,8 1.4 8,1 1,1 771 09 12,7 1,1
Urzadzenia do automatycznej regulacji i 471 0,7 7,6 1,0 10,2 1,1 11,5 1,0
sterowania
Wyroby przemystu spozywczego pozostate 232 | 34 187 25| 155] 1,8 11,1 1,0
Wyroby odlewni (facznie z armatura) 7,0 1,0 9,0 1,2 8,8 1,0 11,1 1,0
Wyroby przemystu elektronicznego 6,7 1,0 46| 0,6 58| 0,7 11,0 1,0
Wyroby garbarskie 8,6 1,3 10,3 1,4 8,8 1,0 11,0 1,0
Pozostate 166,6 | 24,6 | 160,3 | 21,1 | 165,1 | 18,6 | 207,9 | 18,0

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Objasnienia: W tabeli zostaty zaprezentowane tylko te grupy SWW, ktérych udziat w
eksporcie Matopolski do krajow Europy Srodkowo-Wschodniej w roku 2005 wynosit ponad

1%.
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Drugim — pod wzglgdem wartosci eksportu — towarem byl tyton i wyroby tytoniowe. Warto
zwroci¢ uwage na znaczne ,,przetasowania’, ktore nastapily w grupie najwazniejszych
produktéw eksportowanych do Europy Srodkowej i Wschodniej w latach 2000-2005.

Przyktadowo eksport maszyn i1 urzadzen energetycznych wzrdst z 3,4 mln euro w 2000 roku
do 53,6 mln w 2005 roku, maszyn i urzadzen ogdélnego przeznaczenia pozostatych z 4,6 do
29,5 mln euro, maszyn i urzadzen hutniczych i odlewniczych z 0,1 mln euro do 18,5 min
euro, maszyn, urzadzen gorniczych do wzbogacania paliw, kopalin i koksownicze z 1 do 16,5

mln euro, wod mineralnych i1 napojéw bezalkoholowych z 0,4 do 15,8 mln euro.

Nalezy réwniez odnotowaé, ze na lisScie wyrobow sprzedawanych do krajéw Europy
Srodkowej i Wschodniej znalazly si¢ réwniez wyroby o wysokim stopniu innowacyjnosci, a
mianowicie urzadzenia do automatycznej regulacji i sterowania (wzrost eksportu w latach

2000-2005 z 4,7 mln euro do 11,5 min euro).

Wykres 51: Saldo obrotéw handlu zagranicznego Matopolski z krajami Europy Srodkowo-
Wschodniej w roku 2005 (mln EUR)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Najwicksze saldo dodatnie w handlu z krajami Europy Srodkowo-Wschodniej powstaje w
wymianie z Wegrami. W 2005 roku nadwyzka wartosci eksportu nad importem z Wegier
wyniosta 150 mln euro. Dodatnie saldo handlu z Ukraing ksztalttowato si¢ na poziomie 49,8

mln euro, z Litwa 39,5.

Deficyt powstawal w wymianie ze Stowacja, Biatorusia i Rosja. Szczegdlnie duze jest ujemne

saldo w handlu ze Stowacja (w 2005 roku wynosito ono 271,3 mln euro).
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Wykres 52: Struktura eksportu wojewddztwa matopolskiego wg. proporcji czynnikow
produkcji na rynki krajow Europy Srodkowo-Wschodniej w latach 2002-2005
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Najwickszy udziat w eksporcie do krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej maja wyroby
kapitatochtonne (40,7%). W latach 2000-2005 waga tych produktéw w sprzedazy na te rynki
wzrosta (od 34,8% w 2000 roku). Zwigkszenie udzialu eksportu produktow
kapitatochtonnych nastapito kosztem zmniejszenia udziatu towaréw pracochtonnych (z 40,8%
w 2000 roku do 33,2% w 2005 roku).

W latach 2000-2005 odnotowa¢ mozna rowniez niewielkie zwigkszenie udzialu wyrobow
surowcochtonnych. Udzial towaréw technologicznie intensywnych w 2005 roku osiagnat ten
sam poziom, co w 2000 roku (6,1%), po niewielkich spadkach obserwowanych w 2003 i w
2004 roku (udzialy odpowiednio 5,1% i 5,2%).

Jak wiadomo, eksport tej grupy produktow jest szczegdlnie oplacalny, poniewaz sa to towary
0 najwyzszym stopniu przetworzenia, wymagajace zastosowania w ich produkcji
najnowoczesniejszych technologii.

Najwigksze saldo dodatnie powstaje w handlu produktami pracochtonnymi. Nadwyzka ta w
roku 2005 wyniosta 245 min euro, czyli wzrosta od 2000 roku o 85 mln euro. Nieco mniejszy
przyrost odnotowano w grupie produktow kapitatochtonnych (wzrost z 134 miIn euro w 2000
roku do 144 mlIn euro w 2005 roku).
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Wykres 53: Saldo handlu zagranicznego z krajami Europy Srodkowo-Wschodniej
wojewodztwa matopolskiego wg. proporcji czynnikow produkcji w latach 2002-2005 (mln
EUR)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Dodatnie saldo w wymianie produktéw technologicznie intensywnych wynosito w 2005 roku
32 min euro. W latach 2000-2005 wysoko$¢ nadwyzki handlowej w tej grupie ulegala

pewnym wahaniom, w 2005 roku w stosunku do 2000 roku wzrosta jednak o 12 mln euro.

12. specyfika handlu zagranicznego Matopolski z
krajami Dalekiego wschodu

Jak juz wspomniano, bardzo perspektywicznym kierunkiem handlu sa kraje Dalekiego
Wschodu. Ich znaczenie nalezy postrzega¢ przede wszystkim przez pryzmat ogromnego
rynku zbytu, ktéry jest w stanie wchtona¢ bardzo duza mase¢ towaréw. Dlatego warto

szczegblnie zabiega¢ o rozwd6j kontaktéw handlowych z tym regionem $wiata.

Udziat krajéw Dalekiego Wschodu w eksporcie Matopolski w latach 2000-2005 nie byt
znaczacy; w 2005 roku ksztattowat si¢ na poziomie 2,3%.
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Wykres 54: Udziat krajow Dalekiego Wschodu w eksporcie oraz imporcie Matopolski w
latach 2000-2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Warto odnotowac, ze udziatl ten zmniejszyt z 4% w 2000 roku do 2,3% w 2005 roku. W
ujeciu wartosciowym eksport w tym okresie zwigkszyt si¢ z 65,6 mln euro w 2000 roku do
91,9 miln euro w 2005 roku.

104



Wykres 55: Eksport, import oraz saldo obrotow handlowych Matopolski z krajami Dalekiego

Wschodu w latach 2000-2005 (min EUR)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

W wymianie z krajami Dalekiego Wschodu wartos¢ importu przewyzsza wartos¢ eksportu w

stopniu wigkszym niz w wymianie z jakimkolwiek innym rynkiem. W 2000 roku import z

tego regionu wynosit 286,9 mln euro, a w 2005 wzrdst do 395 min euro.

Lista najwazniejszych partneréw handlowych z tego regionu obejmuje 12 krajéw (oraz grupe

tzw. pozostatych, z ktérymi handel jest bardzo rozproszony).
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Tabela 38: Lista najwazniejszych krajow Dalekiego Wschodu w eksporcie Matopolski (min
EUR oraz %) w latach 2000-2005

2000 2001 2002 2003 2004 2005

g | % |gor| % |gor| % | Eur | % | £oR | % | B | %
Chiny 44| 67| 13,0253 139351 | 244|436 230|328 | 49.1|534
Japonia 13,4 | 204 | 72]140| 54|135| 64114 152|217 75| 82
Tajwan 136 | 208 | 7.7]150| 19| 48| 22| 39| 19| 27| 61| 66
Kazachstan 84 | 128 | 54 ]105| 40101 7.6 135] 84|120| 56| 6.1
Ei‘r’;bhka 83| 126| 37| 71| 21| 53| 25| 45| 27| 38| 46| 50
Indonezja 3,5 5,3 1,5 2,9 29| 74 2,5 4,4 1,3 1,9 3,5 3,8
Hongkong 05| 08| 09| 1,7 10| 26| 13| 23| 1,7] 25| 33| 36
Turkmenistan 09| 14| 05| 09] 05| 13| 11| 20| 22| 31| 28| 30
Sri Lanka 06| 10| 06| 1,I| 04] 11| 01| 02] 09] 13| 24| 26
India 58| 88| 37| 72| 16| 41| 02| 03| 08| 11| 24| 26
Tajlandia 40| 61| 46| 91| 32| 80| 48| 85| 51| 74| 22| 24
Malezja 13| 20| 14| 26| 17| 42| 18] 31| 09| 13| 12| 13
Efaﬁfc’“ale 09| 13| 13] 26| 10| 25| 12| 21| 57| 82| 13| 14

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Analiza obrotéw eksportowych wskazuje na ogromne zréznicowanie roli partnerow

handlowych jako odbiorcéw matopolskiego eksportu. Wystarczy wspomnie¢, ze najwigkszy

importer z Dalekiego Wschodu — Chiny - zakupuje wigcej produktéw (w ujgciu

wartosciowym) niz wszystkie pozostale kraje tego regionu tacznie (w 2005 roku eksport do

Chin wynosit 49,1 mln euro, a do wszystkich pozostatych tacznie 42,9 min euro).

Tabela 39: Lista najwazniejszych krajow Dalekiego Wschodu w imporcie Matopolski (min
EUR oraz %) w latach 2000-2005

2000 2001 2002 2003 2004 2005

min min min min min min

EUR | % |EUR| % |wuR| % |EUR| % |EUR| % |mUR| %
Chiny 1088 | 37,9 | 1097 | 36,8 | 1354 | 43,5 | 1493 | 494 | 167,8 | 48,1 | 194,7 | 493
Japonia 422 | 147 | 443 | 149 | 465 | 149 | 430 142 | 492 141 | 603 | 153
Kazachstan 248 | 86| 303 10,1 | 182 59| 147| 49| 337| 97| 382 97
Tajwan 398 | 139 | 433 145 | 340 109 | 280| 93| 301 | 86| 268| 68
India 103 | 36| 103| 3.4 | 11,1| 36| 108| 36| 112] 32| 17.6| 45
E‘:‘)fr’;bhka 157 55| 146| 49| 174| 56| 114]| 38| 11,5| 33| 123 3.1
Tajlandia 62| 22 71| 24| 108 35 901 30| 1L1]| 32| 112] 28
Indonezja 62| 22 64| 22 79| 25 76| 25 71| 20 84| 21
Malezja 200 70| 188 | 63| 169 | 54| 153 | 51| 134 38 70| 1.8
Bangladesz 0,7 0,2 0,5 0,2 0,8 0,3 1,3 0,4 3,8 1,1 5,6 1,4
Eroaﬁzsmle 122 43| 127] 43| 124] 40| 19| 39| 103]| 29| 130| 33

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS
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Podobnie, jak w eksporcie, rownie znaczaca jest rola Chin w imporcie. Wydatki na zakup
produktéw w Chinach stanowia az 49,3% naktadéw ponoszonych na import z tego regionu
swiata. Warto zwréci¢ uwage na to, ze udziat Chin w imporcie Matopolski z Dalekiego
Wschodu zwigkszyt si¢ z 37,9% w 2000 roku do 49,3% w 2005 roku.

Jak wiadomo, Chiny sa obecnie bardzo dynamicznie rozwijajacym si¢ krajem, a jednym z
podstawowych motoréw ich rozwoju jest agresywny wzrost eksportu. Kraj ten wykorzystuje
przede wszystkim nizsze koszty pracy i ,,zalewa” wrecz rynki §wiatowe tanszymi produktami.
Strategia eksportowa wykorzystuje wszystkie legalne, a czasem 1 nielegalne (dumping)
metody. Z tego wzgledu znaczaca obecno$¢ Chin w handlu Matopolski nie jest zjawiskiem
nietypowym, a raczej potwierdzeniem zdolnosci tego kraju do zwigkszania eksportu w wielu
regionach §wiata.

Tabela 40: Saldo obrotéow handlowych Matopolski z wybranymi krajami Dalekiego Wschodu
w latach 2000-2005 (miln EUR)

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Chiny -104,4 -96,7 -121,5 -125,0 -144.,8 -145,7
Japonia -28.,8 -37,1 -41,2 -36,6 -34,0 -52,7
Kazachstan -16,4 -24.9 -14,2 -7,1 -25,3 -32,5
Tajwan -26,2 -35,7 -32,1 -25,8 -28,2 -20,7
India -4,5 -6,6 -9,5 -10,6 -10,3 -15,2
Tajlandia 2,2 -2,5 -1,7 -4.3 -5,9 9,1
Rep. Korei -1,4 -10,9 -15,3 -8,9 -8,8 -7,8
Malezja -18,7 -17,4 -15,2 -13,6 -12,5 -5,8
Bangladesz -0,7 -0,5 -0,7 -1,2 -3,7 -5,6
Indonezja 2,7 -5,0 -5,0 -5,1 -5,8 -4,8

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Jak juz wczes$niej wspominano, w wymianie handlowej Matopolska z Dalekim Wschodem
odnotowuje deficyt. Najwigksze ujemne saldo powstaje w handlu z Chinami. W 2005 roku
wynosito ono -145,7 mln euro. Warto zauwazy¢, ze od 2000 roku deficyt w wymianie z tym
krajem systematycznie si¢ pogtebiat (w 2000 roku ksztaltowal si¢ na poziomie -104,4 min

euro).

Rynkami dalekowschodnimi, z ktérymi wymiana przyniosta mniejsze ujemne saldo w 2005
roku w poréwnaniu do 2000 roku sa: Tajwan (redukcja z -26,2 mln euro w 2000 roku do -

20,7 mln euro w 2005 roku) i Malezja (odpowiednio -18,7 mln euro do -5,8 mln euro).
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Wykres 56: Saldo obrotow handlowych Matopolski z wybranymi krajami Dalekiego Wschodu
w roku 2005 (min EUR)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Skal¢ ujemnego salda w handlu Matopolski z Chinami czytelnie wida¢ na wykresie 56.

Najmniejszy deficyt odnotowuje si¢ w wymianie z Malezja, Bangladeszem i Indonezja.

Najwicksze wptywy z eksportu Matopolski do tego regionu $wiata generuje sprzedaz
produktéw organicznych (36,4% wartosci eksportu na Daleki Wschdod). Znaczaca jest
rowniez rola tworzyw sztucznych 1 kauczukéw (10,5% wartosci eksportu) oraz hitu

eksportowego regionu: kabli 1 przewodow (7,4%).
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Tabela 41: Najwazniejsze produkty w eksporcie Matopolski do krajow Dalekiego Wschodu w
roku 2005 (min EUR)

min EUR %
Produkty organiczne 33,5 36,4
Tworzywa sztuczne i kauczuki 9,7 10,5
Kable i przewody 6,8 7.4
Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 5,0 5,5
Wyroby przemystu jajczarsko-drobiarskiego 4,6 5,0
Meble i wyroby stolarskie 3,1 3,4
Tyton i wyroby tytoniowe 3,0 33
Wyroby hutnicze metali niezelaznych 2,8 3,1
Wyroby walcowane na goraco gotowe 2,7 3,0
Surowce wtérne metali niezelaznych 2,6 2,8
Maszyny i urzadzenia og6lnego przeznaczenia pozostate 2,5 2,7
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 1,6 1,7
Srodki transportu lotniczego 1,6 1,7
Surowce hutnicze 1,0 1,1
Wyroby garbarskie 0,9 1,0
Pozostale 10,4 11,3

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Na liscie najwazniejszych produktéw (z punktu widzenia wartosci importu) kupowanych
przez Matopolsk¢ na rynkach Dalekiego Wschodu, znajduja si¢: wyroby przemystu
elektronicznego (9% importu) oraz produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne (8%). Na
liscie najwazniejszych produktéw znajduja si¢ takze systemy komputerowe, urzadzenia
elektronicznej techniki komputerowej, aparatura pomiarowa, urzadzenia laboratoryjne (bez
optyczno - mechanicznych i optycznych). Jak juz podkreslano, import tego typu produktow
jest bardzo wazny, moze si¢ bowiem przyczyni¢ do podniesienia innowacyjnosci poziomu
gospodarki regionalnej. Jak jednak wskazuja dane, warto$¢ importu tego rodzaju débr nie jest

duza.

Z Dalekiego Wschodu importowane sa réwniez produkty, ktére stwarzaja bardzo duze
zagrozenia konkurencyjne dla polskich towaréw, a ktére rywalizuja z rodzimymi artykutami
gléwnie cenami. Sa to: odziez i bielizna osobista z tkanin, wyroby dziewiarskie i

ponczosznicze, obuwie.
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Tabela 42: Lista najwazniejszych produktow w imporcie Matopolski 7 krajow Dalekiego

Wschodu w roku 2005 oraz saldo wymiany tymi produktami

import

mln saldo

EUR %o min EUR
Wyroby przemystu elektronicznego 35,4 9,0 -34,8
Produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne 31,4 8,0 314
Systemy komputerowe, urzadz. elektronicznej techniki 20,0 5,1 -19,7
komputerowej
Srodki transportu samochodowego 19,9 5,0 -19,7
Wyroby odlewni (Yacznie z armatura) 18,6 4,7 -18,2
QOdziez i bielizna osobista z tkanin 16,5 4,2 -16,5
Wyroby dziewiarskie i poficzosznicze 13,9 3,5 -13.9
Obuwie (z wyjatkiem gumowego) 13,7 3,5 -13,7
Srodki chemiczne dla réznych celéw i wyroby azbestowo- 13,4 34 -13,4
kauczukowe
Wyroby z tworzyw sztucznych 12,1 3,1 -11,6
Produkty organiczne 11,6 2,9 21,9
Wyroby metalowe przemystowe 11,4 2,9 -11,2
Wyroby przemystowe osobno nie wymienione 8,6 2,2 -8,6
Zabawki i gry towarzyskie 8,0 2,0 -7,9
Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 7,8 2,0 -1,5
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 7.3 1,8 -71,3
Wyroby metalowe powszechnego uzytku 7,2 1,8 -7,1
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 6,8 1,7 -5,1
Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne wyroby 6,3 1,6 -5,8
hutnicze
Maszyny i urzadzenia dla pozostatych gatgzi przemystu 6,2 1,6 -5,6
Wyroby gumowe 6,1 1,5 -6,0
Meble i wyroby stolarskie 5,6 1.4 -2,5
Wyroby przemystu skérzanego pozostate 5,2 1,3 -5,2
Motocykle, rowery i pochodne 5,0 1,3 -5,0
Aparatura pomiar. urzadz. laborat. (bez optycz. - mechanicz i 4,7 1,2 -4.4
optycz.)
Wyroby garbarskie 4,4 1,1 -3,4
Konstrukcje metalowe 4,2 1,1 -4,1

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Jak juz wspomniano, najwazniejszym partnerem handlowym Matopolski w tym regionie

swiata sa Chiny. List¢ najwazniejszych (z punktu widzenia wartosci eksportu) towardw

sprzedawanych do Chin przedstawiono w

tabeli

Najwazniejszym produktem

eksportowym sg produkty organiczne (56,7% wartosci eksportu Matopolski do Chin). Kolejne

miejsca zajmuja: tworzywa sztuczne 1 kauczuki (15,5%), surowce pierwotne dla hutnictwa

metali niezelaznych (10%).
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Tabela 43: Najwazniejsze produkty w eksporcie Matopolski do Chin w latach 2002-2005 (min

EUR)
2002 2003 2004 2005

min % min % min % min %

EUR EUR EUR EUR
Produkty organiczne 11,7 | 84,0 14,4 | 59,1 17,5 | 76,3 | 27,8 56,7
Tworzywa sztuczne i kauczuki 0,0 0,3 0,0 0,2 0,0 0,1 7,6 15,5
Surowce pierwotne dla hutnictwa metali 0,2 1,2 0,9 3,7 0,0 0,0 4,9 10,0
niezelaznych
Kable i przewody 0,2 1,3 0,9 3,6 1,4 6,1 2,8 5,7
Surowce wtérne metali niezelaznych 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4 1,7 2,1 4,3
Surowce hutnicze 0,0 0,3 0,0 0,1 0,1 04 1,0 2,1
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 04 3,0 5,0 | 20,7 1,5 6,7 0,8 1,7
Wyroby przemystu jajczarsko-drobiarskiego 0,3 2.3 0,5 1,9 0,4 1,6 0,5 1,0
Pozostate produkty 1,1 7,6 2,6 | 10,7 1,6 7,1 1,4 2,9

Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Najwazniejszym produktem, ktéry Matopolska importuje z Chin sa wyroby odlewni (facznie

z armaturg), na ktore przypada 9,4% wydatkéw na import z tego kraju. Drugie miejsce

zajmuja wyroby przemystu elektronicznego (7,1%).

Tabela 44: Najwazniejsze produkty w imporcie Matopolski z Chin w latach 2002-2005 (mln

EUR)
2002 2003 2004 2005
R | * |Bor | % |BoR| * | EUR| *
Wyroby odlewni (tacznie z armatura) 9,0 6,7 15,3 | 10,2 15,9 9,5 18,4 9,4
Wyroby przemystu elektronicznego 7,7 56| 10,2 6,8 13,3 7,9 13,9 7,1
Obuwie (z wyjatkiem gumowego) 2.4 1,8 5,7 3,8 7,6 4,5 12,3 6,3
QOdziez i bielizna osobista z tkanin 7,1 53 11,1 741 10,6 6,3 12,3 6,3
Systemy komputerowe, urzadz. 17,1 | 12,6 184 | 12,3 17,8 | 10,6 12,0 6,2
elektronicznej techniki komputerowe;j
Wyroby dziewiarskie i ponczosznicze 7.4 5,5 7,3 4.9 6,1 3,6 8.4 4,3
Zabawki i gry towarzyskie 4,2 3,1 6,6 4,4 6,1 3,6 7,6 3,9
Wyroby przemystowe osobno nie 4,5 3,3 4,5 3,0 5,0 3,0 7,3 3,7
wymienione
Wyroby metalowe przemystowe 4.4 3,3 4,9 3,3 6,3 3,8 7,0 3,6
Wyroby z tworzyw sztucznych 3,1 2,3 5,1 3,4 6,0 3,6 6,7 3,4
Wyroby elektrotechniczne osobno nie 3,1 2,3 3,8 2,6 4.9 2,9 5,7 2,9
wymienione
Produkty organiczne 2,8 2,0 3,5 2,3 3,9 2,3 5,6 2,9
Wyroby metalowe powszechnego uzytku 39 2,9 5,6 3,7 5,0 3,0 52 2,7
Wyroby przemystu skérzanego pozostate 2,6 1,9 3,0 2,0 3,2 1,9 4,8 2,5
Srodki chemiczne dla réznych celéw i 0,8 0,6 0,8 0,5 2,5 1,5 4,5 2.3
wyroby azbestowo-kauczukowe
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 16,1 | 11,9 1,5 1,0 3,1 1,9 4,2 2,1
Maszyny i urzadzenia og6lnego 0,5 0,3 0,8 0,5 1,4 0,9 3,3 1,7
przeznaczenia pozostate
Meble i wyroby stolarskie 0,3 0,2 0,8 0,5 1,4 0,9 3,0 1,6
Motocykle, rowery i pochodne 3,2 2.4 4.4 2,9 2,9 1,7 2,9 1,5
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2002 2003 2004 2005

min min min min

EUR % EUR % EUR % EUR %
Przetwory owocowe, warzywne i 0,8 0,6 1,3 0,9 2,5 1,5 2,7 1,4
grzybowe
Aparatura pomiar. urzadz. laborat. (bez 0,8 0,6 1,0 0,7 0,8 0,5 2,7 1,4
optycz. - mechanicz i optycz.)
Srodki transportu samochodowego 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4 0,3 2.4 1,3
Wyroby przemystu metali niezelaznych 1,1 0,8 1,7 1,1 1,8 1,1 2,2 1,1
pozostale
Produkty roélin przemystowych, 1,7 1,2 1,5 1,0 1,3 0,8 2,0 1,0
przyprawowych, leczniczych
Wyroby przemystu odziezowego pozostate 1,0 0,7 1,4 0,9 2,1 1,2 2,0 1,0
Pozostate 299 |1 220 | 29,2 | 195 357 | 21,3 | 357 | 18,3

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Lista produktéw importowanych z Chin jest dos¢ zréznicowana i obejmuje — obok
nowoczesnych — tradycyjne, w produkcji ktérych specjalizuja si¢ Chiny. Warto zauwazy¢, ze
warto$¢ importu z Chin wzrasta. Dotyczy to wszystkich wymienionych w tabeli grup
towarowych (z jednym wyjatkiem — motocykle, rowery i pochodne). W imporcie tej jedyne]
grupy odnotowano spadek wartosci zakupéw (z 3,2 mln euro w 2000 roku do 2,9 mln euro w
2005 roku).

13. Sstruktura eksportu wedtug form wtasnosci

Ewolucja eksportu 1 importu w regionach Polski w nadchodzacych latach bedzie w znacznym
stopniu zalezata od aktywno$ci firm z udzialem kapitatu zagranicznego. Firmy te — w
poréwnaniu z firmami wlasnosci krajowej — charakteryzuja si¢ bowiem bardzo wysoka
sktonnos$cia do importu oraz eksportu, o czym $wiadczy np. wysoka relacja eksportu do
przychodéw ze sprzedazy. Firmy te bardzo czgsto wchodza w sktad korporacji
ponadnarodowych.

Jak wynika z analiz prowadzonych przez Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa’,
Maltopolska nalezy do regionéw o wysokiej atrakcyjnosci inwestycyjnej. Biorac zatem pod
uwage relatywnie niski udzial firm wiasnosci zagranicznej w eksporcie Matopolski w roku
2005 (36,1%) oraz wysoka atrakcyjnos¢ regionu, w najblizszych latach spodziewac si¢ mozna

raczej wzrostu tego udziatu i przesuni¢¢ Matopolski w rankingu (wykres 57).

’Kalinowski T., red., et.all., ,, Atrakcyjnoéé¢ inwestycyjna wojewédztw i podregionéw Polski 2005, Instytut
Badan nad Gospodarka Rynkowa, Gdansk, 2005.
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Wykres 57: Struktura eksportu wojewodztw Polski wedtug form wtasnosci w roku 2005 (%)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Tabela 45 przedstawia udziat firm z przewaga kapitalu zagranicznego w eksporcie
poszczegdlnych grup produktow w roku 2005. W tabeli zaprezentowany zostaty tylko te
grupy produktéw, ktérych udzial w eksporcie Matopolski ogétem w roku 2005 wynosit co

najmniej 1%.

Tabela 45: Struktura eksportu grup towarowych (SWW) wojewodztwa matopolskiego wedtug
form wtasnosci w roku 2005 (%)

Udzial SWW w | Udzial firm z przewaga
calosci wlasnosci zagranicznej
eksportu w eksporcie danej
wojewodztwa grupy SWW

Tyton i wyroby tytoniowe 2,6 100,0
Wyroby poligraficzne 33 96,3
Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 2,4 93,1
Maszyny i urzadzenia og6lnego przeznaczenia pozostate 3,5 92,6
Materiaty ogniotrwate 1,0 89,8
Srodki transportu samochodowego 6,5 82,4
Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 1,7 79,0
Wyroby przemystu elektronicznego 2,3 75,4
Wyroby cukiernicze trwale 1,5 75,0
Maszyny i urzadzenia energetyczne 1,7 70,8
Wyroby gumowe 1,9 60,9
Przetwory papiernicze 1,3 53,2
Wyroby odlewni (facznie z armatura) 1,8 45,2
Wyroby z tworzyw sztucznych 1,8 37,4
Wyroby wyciskane i ciagnione z metali niezelaznych i ich 1,6 31,8
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Udzial SWW w | Udzial firm z przewaga
calosci wlasnos$ci zagranicznej
eksportu w eksporcie danej
wojewodztwa grupy SWW

stopow
Kable i przewody 14,7 19,1
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw gosp. 1,3 16,9
narodowej
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe L5 16,6
Konstrukcje metalowe 1,4 14,0
Odziez i bielizna osobista z tkanin 1,3 12,8
Wyroby metalowe przemystowe 3,6 12,4
Surowce wtdérne metali niezelaznych 1,3 10,0
Meble i wyroby stolarskie 2,0 9,6
Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 2,0 5.4
Szklo gospodarcze 1,6 2,1
Produkty przemystu migsnego - czg$¢ 1 1,0 1,8
Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne 1,4 1,5
wyroby hutnicze
Produkty organiczne 3,9 0,2
Tworzywa sztuczne i kauczuki 4,2 0,1
Wyroby hutnicze metali niezelaznych 2,0 0,0
Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 1,2 0,0

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W roku 2005 na firmy z przewaga wlasnosci zagranicznej przypadato 100% eksportu tytoniu i
wyrobow tytoniowych Matopolski. Wysokie udziaty firm z przewaga zagranicznej wlasnosci
dotyczyly takze: wyrobdéw poligraficznych, maszyn i urzadzen elektroenergetycznych,
maszyny 1 urzadzen ogdlnego przeznaczenia (pozostatych), materialéw ogniotrwatych,
srodkéw transportu samochodowego, wyrobéw elektrotechnicznych, wyrobow przemystu
elektronicznego, wyrobéw cukierniczych trwalych, maszyn i urzadzen energetycznych,

wyrobéw gumowych oraz przetworéw papierniczych.

14. Prognozy strumieni handlu zagranicznego w
Matopolsce do roku 2010

Prognozowanie wartosci handlu zagranicznego w ujgciu regionalnym jest trudne, gdyz
wartosci eksportu 1 importu zaleza od calej grupy, zmiennych czynnikéw. Bazujac na danych
statystycznych dotyczacych strumieni eksportu oraz importu, opracowane zostaly trzy
scenariusze prognozy.

W latach 2003-2005 dostrzegalne jest ,,zawirowanie” zaréwno w zakresie dynamiki eksportu,
jak 1 importu. Rok 2003 byt okresem oczekiwania na cztonkostwo Polski w UE. Byt to rok
niepewnosci, co do skutkéw cztonkostwa. W roku tym dynamika wzrostu eksportu firm
Malopolski nieznacznie zmniejszyta si¢. W roku 2004, gdy Polska weszta do UE, wartos¢

eksportu Malopolski wzrosta, warto jednak przypomnie¢, ze rok 2004 to spadek udziatu
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wojewddztwa w eksporcie ogélnopolskim, co oznacza, ze eksport innych wojewddztw
cechowal si¢ wigksza dynamika. Natomiast w roku 2005 obserwujemy wyrazne
przyspieszenie w eksporcie. Co wigcej, dynamika wzrostu eksportu jest wigksza niz importu.
Skutkiem tego jest poprawa w zakresie salda obrotow.

Scenariusz pierwszy (realny, umiarkowany) oparty jest na ekstrapolacji tendencji w eksporcie
i imporcie obserwowanych w latach 2000-2005. Po ,,przyspieszeniu” eksportu i importu w
latach 2004 i 2005, nastgpuje powrét do obserwowanej wczesniej dynamiki zmian handlu
zagranicznego. W 2007 roku dochodzi do pojawienia si¢ nadwyzki w obrotach handlowych.
Nadwyzka eksportu nad importem utrzymuje si¢ w latach kolejnych. W roku 2010 eksport
osiaga wartos¢ 5,7 mld euro, prognozowany import wynosi 5,1 mld euro. Prognozowane
saldo obrotéw wynosi blisko 600 mln euro.

Scenariusz drugi mozna okresli¢ jako optymistyczny. ,,Poruszenie”, wywotane akcesja do UE,
w imporcie i1 eksporcie utrzymuje si¢ do roku 2007. Nastgpnie dynamika wzrostu eksportu
ulega nieznacznemu spowolnieniu, aczkolwiek jest wyzsza, niz w scenariuszu pierwszym.
Podobne trendy prognozujemy w imporcie. W tym scenariuszu w roku 2010 eksport wynosi
7,8 mld euro, import ksztattuje si¢ na poziomie 6,6 mld euro, natomiast saldo wynosi 1,2 mld
euro.

Scenariusz trzeci jest zmodyfikowanym wariantem scenariusza drugiego. Réznica polega na
nieznacznym zmniejszeniu dynamiki eksportu od roku 2008 oraz na wigkszej dynamice
importu. Scenariusz ten moze zaistnie¢, gdy np. do Malopolski — regionu ocenianego jako
coraz bardziej atrakcyjny dla inwestoréw zagranicznych — zacznie szerzej naptywac kapitat w
formie zagranicznych inwestycji bezposrednich. Inwestorzy, w pierwszych latach obecnosci
w regionie, dokonujac powaznych inwestycji, beda kreowac¢ import. Stad saldo obrotéw do
roku 2010 zbliza si¢ do zera (eksport zréwnuje si¢ z importem). Cecha charakterystyczna tego
scenariusza jest jednak oczekiwana, dlugookresowa poprawa w zakresie eksportu i salda
obrotéw. W dlugim okresie bowiem obecno$¢ w regionie konkurencyjnych, proeksportowo

nastawionych firm z kapitatem zagranicznym zaowocuje wzrostem eksportu.
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Wykres 58: I scenariusz prognozy handlu zagranicznego Matopolski do roku 2010 (mln EUR)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

Wykres 59: 1l scenariusz prognozy handlu zagranicznego Matopolski do roku 2010 (min
EUR)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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Wykres 60: 111 scenariusz prognozy handlu zagranicznego Matopolski do roku 2010 (min

EUR)
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Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie danych GUS

15. Analiza clusters

Analizujac handel zagraniczny borykamy si¢ czgsto z problemem szczegétowosci danych

statystycznych. Z jednej strony jest to oczywista korzys¢, z ktorej wynika mozliwos¢

doktadnego okreslenia struktury handlu zagranicznego na poziomie regionalnym, z drugiej

natomiast analizujac caly szereg szczegétowych danych, w kilkuletnich szeregach czasowych,

trudno jest uchwyci¢ najwazniejsze prawidtowosci i tendencje. W tym pomocna jest analiza

tzw. wiazek, badz skupien (ang. clusters).

Celem analizy dotyczacej handlu jest pogrupowanie regiondw w skupienia, w obr¢bie ktérych

wojewddztwa — z punktu widzenia badanych cech — sa najbardziej podobne. Obliczenia

przeprowadzone zostaly w programie Statistica, przy wykorzystaniu modutu analizy skupien.

Grupowania wojewddztw w skupienia dokonano przy pomocy metody k-$rednich, z

sortowaniem odlegtos$ci i pobieraniem obserwacji ze statym interwatem.

Do kryteriow, ktére uwzgledniono dokonujac podziatu regionéw zaliczono:
— udziat produktéw rolnych i spozywczych w eksporcie,

— warto$¢ eksportu na jednego mieszkanca,

— udziat Unii Europejskiej (UE 15) w eksporcie wojewddztwa,

— udzial firm z przewaga kapitatu zagranicznego w eksporcie wojewddztwa,

— udziat débr technologicznie intensywnych w eksporcie wojewddztwa.
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Cechy takie wyodregbniono z nastgpujacych wzgledow:

1. Wysoki udzial artykuléw rolno-spozywczych w eksporcie jest szansa dla wielu
wojewOdztw, takze tych stabiej rozwinigtych w sytuacji, gdy po akcesji do UE
oferowane przez Polske artykuly te okazaty si¢ bardzo konkurencyjne na rynkach
krajow UE oraz poza UE, ze wzgledu na doptaty do eksportu.

2. Wysoka warto$¢ eksportu na jednego mieszkanca swiadczy o tym, ze producenci sa w
stanie znalez¢ nabywcOw na wytwarzane przez siebie dobra na konkurencyjnych
rynkach zagranicznych, co potwierdza atrakcyjnos¢ oferty produkcyjnej i eksportowe]
regionu, i tym samym jest dowodem na wysoka zdolnos¢ do sprzedazy.

3. Wysoki udzial UE w catosci eksportu jest dowodem aktywnosci firm i ich zdolnosci
wejscia na wysoko konkurencyjny rynek. Cztonkostwo Polski w UE moze t¢ zdolnos¢
wzmocni€.

4. Firmy z udzialem kapitatu zagranicznego charakteryzuja si¢ duzymi mozliwosciami
eksportowymi. Wplywaja zatem na aktualny i przyszty potencjal eksportowy
wojewodztw.

5. Udziat débr technologicznie intensywnych jest korzystny, poniewaz sa to produkty,
ktorych sprzedaz jest szczegdlnie optacalna 1 najmniej wrazliwa na wahania
koniunktury na rynkach zagranicznych.

W wyniku przeprowadzonej procedury badawczej ustalono S$rednia warto$¢ wskaznikéw
charakteryzujacych handel zagraniczny. Poziom ich ksztaltowania si¢ w poszczegdlnych

skupieniach przedstawiono na wykresie.

W skupieniu pierwszym znalazty si¢: Malopolskie, Opolskie, Podkarpackie, Swigtokrzyskie,
Warminsko-mazurskie oraz Zachodniopomorskie. Cechy tej grupy to: $redni/niski udziat

produktéw rolnych w eksporcie, srednia warto$¢ eksportu per capita, $redni udziat UE w

eksporcie, $redni/niski udzial firm z przewaga wlasnoSci zagranicznej w eksporcie oraz

sredni/niski udziat débr technologicznie intensywnych w eksporcie.

W skupieniu drugim znalazty si¢ dwa wojewddztwa: lubelskie i podlaskie. Cechy tej grupy
to: bardzo wysoki udziat produktéw rolnych w eksporcie, niska wartos¢ eksportu per capita,
niski udzial UE w eksporcie, niski udziat firm z przewaga wtasnosci zagranicznej w eksporcie

oraz niski udziat débr technologicznie intensywnych w eksporcie.

Skupienie trzecie tworza Kujawsko-pomorskie oraz t.ddzkie. Cechuje je: sredni/wysoki

udziat produktéw rolnych w eksporcie, srednia wartos¢ eksportu per capita, sredni udziat UE

w eksporcie, $redni/niski udziat firm z przewaga wlasnos$ci zagranicznej w eksporcie oraz
wysoki udziat débr technologicznie intensywnych w eksporcie. Skupienie trzecie jest bardzo
podobne do skupienia pierwszego, wyrdznia si¢ jednak wysokim udziatem produktéw high-

tech w eksporcie.
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Wykres 61: Charakterystyka poszczegolnych skupien wojewddztw z punktu widzenia udziatu towaréw rolno-spozywczych w eksporcie, wartosci
eksportu per capita, udziatu krajow UE(15) w eksporcie, udziatu firm z przewagq kapitatu zagranicznego w eksporcie oraz udziatu dobr
wysokich technologii w eksporcie
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W skupieniu czwartym znalazly si¢ nastgpujace wojewddztwa: mazowieckie, pomorskie
oraz wielkopolskie. Cechy tej grupy to: Ssredni/wysoki udzial produktéw rolnych w
eksporcie, wysoka warto$¢ eksportu per capita, niski udziat UE w eksporcie,
sredni/wysoki udziat firm z przewaga wlasnosci zagranicznej w eksporcie oraz bardzo

wysoki udziat débr technologicznie intensywnych w eksporcie.

Do skupienia pigtego zaklasyfikowane zostaty Dolnoslaskie, Lubuskie oraz Slaskie. Cechy
tego skupienia to: niski udzial produktéw rolnych w eksporcie, wysoka warto$¢ eksportu
per capita, wysoki udziat UE w eksporcie, wysoki udziat firm z przewaga wtasnosci
zagranicznej w eksporcie oraz Sredni/niski udzial dobr technologicznie intensywnych w

eksporcie.

16. Podsumowanie

O wielkosci obrotéw, strukturze i dynamice handlu zagranicznego Matopolski decyduja
przede wszystkim uwarunkowania wewngtrzne. Wielko$¢ 1 asortyment eksportu
zdeterminowany jest istniejaca baza przemystu, jej mozliwosciami produkcyjnymi,
jakoscia oferty, cenami produktéw itd. Duza rol¢ odgrywa réwniez umiejgtnose
nawigzywania kontaktow z potencjalnymi odbiorcami eksportu oraz skutecznos¢ w

poszukiwaniu rynkéw zbytu.

Analizujac wymiang zagraniczna wojewddztwa matopolskiego ze $wiatem nie mozna
jednak abstrahowa¢ od sytuacji zewngtrznej. To wilasnie zmiany tej sytuacji w istotny
sposob oddziatuja na warunki handlu 1 przyczyniaja si¢ aktywizowania wymiany z
pewnymi grupami krajéw. Do takich waznych zmian, ktére wptyngly na wymiang
handlowa Matopolski nalezata niewatpliwie integracja Polski z UE. Pozwolita ona na
ostateczne usunigcie wielu barier istniejacych w handlu, zlikwidowata lub ograniczyta

przeszkody natury fiskalnej 1 utatwita dostgp do rynkéw zbytu.

Korzystny wptyw integracji na eksport Matopolski znajduje swdj wyraz w dynamicznym
wzroscie obrotéw handlowych z tym regionem $wiata. W poréwnaniu do innych polskich

wojewddztw, bardzo dobrze rozwija sig tez wymiana z ,,nowymi’ krajami cztonkowskimi.

Analizujac sytuacj¢ na arenie migdzynarodowej, nie sposOb pominaé jeszcze jednego
fenomenu, ktéry w sposob coraz bardziej znaczacy ksztaltuje migdzynarodowe stosunki
ekonomiczne. Jest nim pojawienie si¢ nowego potgznego ,.gracza’, a mianowicie Chin,
ktérych eksport jest tak wielki, zr6znicowany 1 konkurencyjny, ze budzi obawy

producentéw dziatajacych na wielu rynkach, w tym réwniez w Matopolsce.

Handel zagraniczny polskich regiondw byl w znacznej mierze zdeterminowany przez
wymienione, zaré6wno wewngtrzne jak 1 zewngtrzne, przemiany. Oceniajac te

przeobrazenia, nalezy stwierdzi¢, ze Malopolska, na tle innych wojewddztw zajmuje



miejsce szczegllne: charakteryzuje si¢ jeszcze stosunkowo niewielkim wolumenem
eksportu, ale dynamika wzrostu sprzedazy za granicg¢ w latach 2000-2005 nalezy do

najwyzszych w kraju.

W latach 2000-2005 eksport zwigkszyt si¢ z 1627 mln euro do 3940 mln euro (czyli 0 2313
mln euro). Te pozytywne trendy potwierdza warto$¢ eksportu na jednego mieszkanca. W
2000 roku Matopolsce wynosita ona 1206 euro w poréwnaniu do 503 w 2000 roku.
Oznacza to, ze od 2000 roku wzrosta o 700 euro, a zatem kwota, o jaka zwigkszyt si¢
eksport na jednego mieszkanca w ciggu tych szesciu lat byla wyzsza od wartosci eksportu
per capita, ktéra odnotowano w wojewddztwie w 2000 roku. Wskazuje to na znaczne

przyspieszenie ekspansji Matopolski na rynki zagraniczne.

Mimo wyraznej poprawy, eksport per capita w wojewodztwie jest ciagle nizszy niz
wynosi jego Srednia wartos¢ dla kraju. W 2005 roku eksport na mieszkanca Polski
ksztaltowat si¢ na poziomie 1766 euro (w 2000 roku 886 euro). W ,,najlepszym” pod tym
wzgledem wojewodztwie §laskim osiagnat kwotg 2656 (w poréwnaniu do 1223 w 2000

roku).

Znaczace zwigkszenie eksportu Matopolski w latach 2002-2005 jest jednak faktem, ktory
swiadczy o tym, ze oferta eksportowa regionu jest dla partneréw zagranicznych coraz
bardziej atrakcyjna. Utrzymujacy si¢ staly wzrost sprzedazy stanowi rowniez dowdéd na to,
ze zlokalizowane tu firmy cechuje elastycznos$¢ i zdolnos¢ do konkurowania w warunkach
globalizacji 1 silnej rywalizacji na rynkach Swiatowych.

Wysokos¢ wskaznika udziatu w eksporcie ogdélnopolskim plasuje wojewddztwo
matopolskie na 6. miejscu w kraju (po $laskim, mazowieckim, wielkopolskim,
dolnoslaskim i pomorskim). Mimo zatem dynamicznego wzrostu ekspansji na rynki
zagraniczne, nalezy stwierdzi¢, ze wkiad regionu do krajowego eksportu jest nadal

relatywnie niski 1 wydaje si¢ by¢ nieadekwatny w stosunku do mozliwosci wojewddztwa.

W latach 2000-2005 nastgpowat réwniez wzrost warto$ci importu, jednak tempo zmian
bylo wolniejsze. Import zwigkszyt si¢ z 2604 mln w 2000 roku do 4144 mln euro w 2005
(czyli o 1540 mln euro). Szybszy wzrost eksportu niz importu spowodowat istotne
zmniejszenie ujemnego salda wymiany z zagranica, ktére ulegto redukcji z kwoty -977
mln euro w 2000 roku do -204 mln euro w 2005 roku.

Rolg eksportu w gospodarce potwierdza wskaznik charakteryzujacy relacje eksportu do
wartosci sprzedanej przemystu Matopolski. W 2005 roku osiagnat wysokos¢ 39,2%.
Poziom ten uzna¢ za bardzo korzystny, tym bardziej, ze w 2000 roku wynosit 18,5%.
Oznacza to, ze w latach 2000-2005 wzr6st ponad dwukrotnie. Taka skala zmian jest tym
bardziej znaczaca, jezeli uwzglednimy fakt, ze w okresie tym zwigkszyla si¢ réwniez

wartos$¢ produkcji sprzedanej regionu.
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Z kolei wskaznik udziatu eksportu w PKB w 2003 roku ksztattowat si¢ na poziomie 18,7%
i wzrést w poréwnaniu do 2000 roku o 6,7 punktéw procentowych. Z punktu widzenia
wysokosci tego miernika, Matopolska zajmuje 12. lokatg w Polsce. Przecigtne, analogiczne
wskazniki dla Polski wynosity w 2003 roku 24,6%, a w 2000 18,4%.

Oceniajac trendy w handlu zagranicznym w poréwnaniu do innych wojewddztw, mozna
zaliczy¢ Matopolske do grupy tych regionéw, ktére charakteryzuja si¢ relatywnie niskim
udziatem w obrotach eksportowych kraju, ale stosunkowo wysoka ich dynamika. Jezeli
tego rodzaju trend uleglby utrwaleniu, doprowadzi to zapewne do zwigkszenia udziatu
Matopolski w eksporcie Polski. Wnioskowanie na podstawie okreséw krotkich (lata 2000-
2005) jest obarczone ryzykiem pewnych bledéw, poniewaz moga wystapi¢ okolicznosci,
ktore zakiéca dotychczasowy przebieg koniunktury i linia trendu ulegnie zmianom lub
zalamaniu. Mozna jednak stwierdzi¢, ze w badanym okresie wystapit efekt, ktéry okresla
si¢ w ekonomii, jako catch up, czyli doganianie. Matopolska w tych latach cechowata si¢

wyzsza dynamika wzrostu niz wynosity $rednie wartosci dla Polski.

Na pozytywna oceng zastuguje réwniez analiza trendéw dotyczacych wartosci i dynamiki
eksportu per capita. Malopolska znajduje si¢ w grupie wojewddztw, ktére cechuje
relatywnie niski poziom wskaznika eksportu na jednego mieszkanca, natomiast dynamika
wzrostu tego wskaznika jest na tyle wysoka (2. miejsce w Polsce), ze jezeli trend ten nie

ulegnie zalamaniu, dystans dzielacy region od lideréw rankingu powinien si¢ zmniejszyc.

Na mapie przedstawiono sytuacj¢ Matopolskiego jako eksportera na tle innych polskich
regiondw. Mapa obrazuje sytuacj¢ wojewddztw z punktu widzenia ich udzialu w eksporcie
Polski w roku 2005 oraz w aspekcie dynamiki wartos$ci eksportu w latach 2000-2005.
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Mapa 4: Syntetyczny obraz wojewodztw wedtug udziatu w eksporcie Polski w roku 2005
oraz dynamiki wartosci eksportu w latach 2000-2005

WIELKOPOLSKIE

DOLNOSLASKIE

SLASKIE

@ Wysoki udziat, duza dynamika
Niski udziat, duza dynamika
Wysoki udziat, mata dynamika
Niski udziat, mata dynamika

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS

Z punktu widzenia intereséw regionu, wazna jest dywersyfikacja rynkéw zbytu.
Nadmierna koncentracja geograficzna eksportu moze spowodowac duze trudnoSci w
przypadku wprowadzenia np. drastycznych restrykcji na import pewnych artykutow.
Dlatego w najkorzystniejszej sytuacji znajduja si¢ producenci, ktorzy sprzedaja swoje
produkty do wielu krajéw.

W 2005 roku eksport Matopolski trafiat do 155 panstw. Oznacza to, ze liczba partneréw
handlowych wzrosta w stosunku do 2000 roku, kiedy to bylo ich 146, natomiast
zmniejszyta si¢ w poréwnaniu 2002 oraz 2003 i 2004, kiedy Matopolska sprzedawata
swoje towary do 165 i 162 krajow. Ta niewielka zmiana nie jest jednak istotna, a jej
powodem moze by¢ np. wygasnigcie terminowych kontraktéw. Generalnie, liczba krajow
importujacych z Malopolski jest bardzo duza. Stanowi to kolejne potwierdzenie
skuteczno$ci firm wojewddztwa w pozyskiwaniu rynkéw zbytu i ich zdolnosci do

konkurowania w warunkach gospodarki otwartej.
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Stosunkowo najmniej eksportuje Matopolska do krajow Dalekiego Wschodu, nastgpnie do
Rosji, Ukrainy i Bialorusi. Najpowazniejszym importerem towaréw matopolskich jest
Unia Europejska. Laczny udzial starych i nowych krajéw cztonkowskich w eksporcie

wojewddztwa w 2005 roku wynidst 68,6%.

Warto zauwazy¢, ze od roku 2000 nastapit wzrost sprzedazy w ujeciu wartosciowym na
wszystkie rynki. Najbardziej zwigkszyta si¢ warto$¢ eksportu do UE (od 2000 do 2005
roku o 1409,1 mln euro). Mimo, ze liberalizacja handlu z UE rozpoczeta si¢ w 1992 roku,
to nie ulega kwestii, ze wstapienie Polski do UE stanowito silny bodziec do wzrostu
obrotéw, dzigki postgpujacym utatwieniom w handlu 1 lepszym kontaktom z
kontrahentami. Z drugiej strony przyczynito si¢ do tego zapewne rozszerzenie asortymentu
i jako$ci produkcji w samym wojewddztwie. Obserwujac trendy rozwoju eksportu

Matopolski do UE, mozna wskaza¢ na dwie istotne cechy:

- udzial eksportu wojewddztwa matopolskiego w eksporcie ogdlnopolskim do Unii
Europejskiej w roku 2005 wzrést w stosunku do roku 2000 (w 2000 roku wynosit 4,0% w
2005 natomiast 5,4%),

- dynamika eksportu Matopolski na rynek UE byta najwyzsza sposréd wszystkich
wojewOdztw. Eksport Malopolski na rynek UE w latach 2000-2005 wzrést az o 147%.
Wskaznik ten byl najwyzszy wséréd wszystkich polskich wojewddztw. Podobnie —
najwyzszy przyrost eksportu — miat miejsce w roku 2005 w poréwnaniu do 2004 (o
35,2%).

Gdyby taka dynamika wzrostu eksportu na unijne rynki utrwalila si¢, moze dojs¢ do

nasilenia intensywno$ci powiazan handlowych Matopolski z UE.

Generalnie, wzrostowi wolumenu eksportu w latach 2000-2005 towarzyszyly niewielkie
zmiany udziatéw poszczegdlnych rynkéw w eksporcie. Zmniejszyt si¢ udziat sprzedazy na
Daleki Wschéd oraz do tzw. pozostalych krajéw. Niewielkie wzrosty udzialow
odnotowano w eksporcie na rynki ,,starych” i ,,nowych” cztonkéw UE oraz Rosji, Ukrainy

1 Biatorusi.

Najwigksze znaczenie w eksporcie matopolski posiadaja dobra kapitatochtonne. Ich udziat
w calo$ci sprzedazy za granice w roku 2005 wynosit 47,5% i (poza spadkiem tego udziatu
w 2003 roku) systematycznie wzrastat. Niewielkie zmniejszenie udziatéw w latach 2000-
2005 nastapito natomiast w grupie dobr surowco- i pracochtonnych (przy wzroscie ich
eksportu w ujgciu wartosciowym). Zgodnie z teoriami handlu, taka specjalizacja Swiadczy
o tym, ze w Malopolsce wystepuje wzgledna obfito§¢ kapitatu, co przejawia sig¢ w

relatywnie duzej produkcji i eksporcie dobr kapitatochtonnych.

Najwigkszy udziat w eksporcie Malopolski w ciagu calego analizowanego okresu ma
grupa produktéw: kable i przewody. Wartos¢ sprzedazy tych artykutéw wzrosta z 323,4
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mln euro w 2002 roku do 577,4 mln euro w 2005 euro, a ich udzial we wptywach ze
sprzedazy na rynki zagraniczne z 13,7 do 14,7%. Kolejna pozycje pod wzgledem wielkosci
udziatu 1 wartosci sprzedazy zajmuja srodki transportu samochodowego. Pozostata czg$¢
eksportu jest dos¢ znacznie rozproszona.

Duzym uznaniem — mimo znacznej konkurencji na rynkach migdzynarodowych — ciesza
si¢ réwniez polskie produkty rolno-spozywcze. W 2005 roku ich udziat w matopolskim
eksporcie ksztattowat si¢ na poziomie 10,6%, byl zatem minimalnie wyzszy od $redniej
krajowej, ktéra wynosita 10,4%.

W  wymianie migdzynarodowej Matopolski mozna odnotowaé zjawisko handlu
wewnatrzgaleziowego. Najwyzsze wskazniki cechuja nastgpujace grupy towaréow (w 2005
roku): wyroby przemystu metali niezelaznych pozostale, tyton i wyroby tytoniowe,
tworzywa sztuczne i kauczuki, wyroby przemystu elektronicznego. Zwraca uwagg fakt, ze
poza wyrobami przemystu elektronicznego wymiana wewnatrzgal¢ziowa dotyczy

produktéw stosunkowo nisko przetworzonych.

Na podstawie wszechstronnej analizy eksportu Malopolski mozna stwierdzi¢, ze obecna
sytuacja plasuje wojewddztwo w grupie regionow, ktére lezy ,,na styku” silnych i
stabszych eksporteréw. Z jednej strony wolumen eksportu Matopolski jest relatywnie
niski, z drugiej strony dynamika wzrostu eksportu nalezy do najwyzszych w kraju. Jezeli
trend taki utrzyma si¢, wojewddztwo moze znalez¢ si¢ w grupie regionalnych lideréw
polskiego eksportu.

W tabeli ponizej zaprezentowana zostata analiza SWOT eksportu Matopolski.
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Tabela 46: Analiza SWOT eksportu Matopolski

Do stabych stron eksportu Matopolski zaliczy¢ nalezy przede wszystkim niska warto$§¢
obrotéw, w poréwnaniu z potencjatem gospodarczym mierzonym takimi wskaznikami, jak
udziat regionu w liczbie ludno$ci Polski, krajowym PKB czy takze produkcji sprzedanej
przemystu. Wojewddztwo charakteryzuje si¢ niskim — na tle innych wojewddztw —
udziatem eksportu w PKB. Na relatywnie niskim poziomie pozostaje takze udzial
produktéw high-tech w sprzedazy zagraniczne;j.

Stabe strony

Paradoksalnie jednak, stabe strony bazy eksportowej regionu sa podstawa szans. W mysl
znanej w ekonomii prawidlowo$ci, w regionach stabszych (w eksporcie) bardzo czgsto
zachodza tzw. procesy doganiania (nadrabiania zaleglosci). Z pewnoscia do§wiadcza ich
Matopolska. Dowodem na to jest ponadprzecigtna — w poréwnaniu z innymi
wojewddztwami — dynamika widoczna np. w zakresie wzrostu warto$ci obrotéw eksportu,
wzrostu warto$ci obrotdw w przeliczeniu na mieszkafica oraz pokrycia importu eksportem.
Szansa, ktéra firmy regionu juz obecnie wykorzystuja, sa dobre stosunki handlowe z
sasiednimi krajami, ktore wraz z Polska w 2004 roku weszlty do UE. W kolejnych latach
warto$¢ obrotdw z ta grupa krajow bedzie rosta. W sytuacji, w ktérej firmy z Matopolski

Szanse

maja duze do§wiadczenie w eksporcie na te rynki, oczekiwaé nalezy dalszego zacie$nienia
kontaktéw handlowych. Wéréd szans wskaza¢ nalezy tez na bliskos¢ geograficzna
wzgledem silnie rozwijajacych si¢ regionéw Polski, ktére sa takze najwazniejszymi
eksporterami: Slask oraz Dolnoslaskie. Kooperacja z firmami z tych regionéw umozliwi
skuteczniejszy dostgp do atrakcyjnych rynkéw zbytu. Szans upatrywaé nalezy takze w
rozbudowie sieci transportowej Polski i stosunkowo dobrej pozycji regionu w tejze sieci.

Posr6d mocnych stron eksportu wskaza¢ nalezy przede wszystkim na znaczne
zdywersyfikowanie struktury zaréwno produktowej, jak tez geograficznej. Wojewddztwo
jest zatem relatywnie mniej narazone na szoki gospodarcze np. w postaci zalamania popytu.
Silng strong eksportu jest tez atrakcyjno$¢ wyspecjalizowanych produktéw, w zakresie
ktérych region wnosi istotny wkiad do eksportu Polski. Szansa beda takze produkty
regionalne, ktére po spetnieniu okreslonych wymogéw formalnych beda swoista wizytéwka

Mocne strony

regionu na rynkach UE (dotyczy¢ bedzie to przede wszystkim produktéw zywnosciowych).
W tym wzgledzie istotna jest duza rozpoznawalno$¢ np. Krakowa, a zwlaszcza
Zakopanego.

Wsrdd zagrozen wymieni¢ mozna przede wszystkim niepewnos¢, co do rozwoju sytuacji
gospodarczej na najwazniejszym rynku zbytu dla firm regionu — w Niemczech.
Zagrozeniem — w diuzszej perspektywie — moze by¢ takze relatywnie silniejszy naptyw
kapitatu zagranicznego do tak samo jak Matopolska, atrakcyjnych regionéw Polski i ryzyko
wystapienia tzw. efektu wysysania najlepszych kadr, ktére emigrowa¢ beda z Matopolski,
co posrednio moze wptyna¢ na pogorszenie bazy eksportowej regionu. Zagrozenie moze si¢
tez wigza¢ z ewolucja w zakresie struktury naptywajacego kapitatu zagranicznego do
Polski. Je$li wzrasta¢é bedzie rola ustug w naptywie bezposrednich inwestycji
zagranicznych, to niekorzystnie wptynie to na bazg eksportowa Malopolski, z tego
wzgledu, Zze ustugi charakteryzuja si¢ mniejszym stopniem umiedzynarodowienia, i sa tzw.
sektorem non-tradable (nie-handlowym).

Zagrozenia

Zrodto: Opracowanie wtasne
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